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L*lndustriotisation a &Lolsné progressivement Le consomma-
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teur <y producteur, Lo ~rocuction Ze rass2 o eu bhazoln o

une

clienkdle de masse,cu'Ll ftalk Lmpossicle de rejolndre Lnoivi-

©

duzllement, La fonctbion oramidre oz La puzlicltl o donc St

Tore
rétablir ce conktact gour des fins comnerclcles, Une renconkre
doiLt €tre ménogée entre L'aonnonceur et Le consommoteur et au
début ce sera dans La presse, La publLicité se voiLt donc Liée &

un niveau de développement économique: L'économie Lndustrielle,

C'est ainsl qu'elle est devenue un outil indispensable,.

Utilisée comme un Lnstrument par Le monde des affalres, La
publLicité a, par son ampleur, changé de dimension., ElLLe est
maintenant constdérée comme un phénoméne & La fols économique
et soclLol susceptible d'influencer Le corps socitaol dans son en-
semble. Autrement dit, La publiclté peut agir comme reflet fideé-
Le de Lo culture ou comme facteur dynamique de son évolution.
L'action de La publicilté porte sur toute La collectivité, remet-
tont en couse Les modéles normatifs de La culture et partilcipant

d La vie et & L'évolution sociales,

Lo période et Le sujet que nous avons choisil d'étudier
correspondent & une étope parktilculiérement Umportonte dans L'évo-

Lutlon soclo=-&conomique du Québec: une nouvelle phase d'industria-



Lisatlon accompagnée d'une urbanisation de plus en plLus marquée
des Canadiens francais, Ces phénoménes constituent La tolle de
fond et L'origine d'une transformation non négligeable des habi-
tudes, des coutumes et des traditions des Canadiens frangals,
SLtuée dans un contexte de consommation et de culture, nous
croyons que cette recherche sur Le mythe de Santa Clous, en tant
que phénoméne publicltaire, peut fournir un modéle presque uni-
que pour montrer Les influences qui, d'une maniére progresstive,
ont modifié, dans Leur ensemble,les comportements et Les tradi-

tLons des ciLtadins ¢anadiens-francals & Montréal.

L'apparition de Santa ClLaus,comme falt publicitalre dans

Le journal La Presse, colncide avec un changement d'orientation

pris par Le quotildien. Lo presse a sensotLon’desthée au grond
public, constitue wune source permanente d'insplratton pour Les
avenktures de Santa CLousicor c'est en elle que ge retrouvent

ses &lLéments fondamentaux: actlon, mouvement, sltuotilonsdramo-
tisées, oppositions tranchées et propension & L'é&olque. De cette
vttlisation, LU résulte un genre de témoiganage suffisamment
contraosté oour se préter & L'observation sur une période de

vingk-cing ans.

Tout ou Long de L'odaptation publicitailre de Santa Claus,
on constate Lo poarticipationdu personnage d tous Les conflits
tmpLiquont L' Emplre britanntaque. Son premier rdle d'imporktance
Le conduit & prendre, de 1894 4 1903, des engagements politiques

tondis que Le second L'oméne & défendre, de 1904 & 1914, Les con-



ditilons socitales de La femme., Ces deux options principales en
amalgament d'autres moins élaborées qui, malgré Leur peu d'am-
pleur, comportent autant d'aspects contribuant & La formation du
mythe, Afin d'étudier La dimension d'un tel procédé publicital-
re, LL faut exposer Les différentes caractéristiques, autant au
ntveau politlque et social que sur Le plan culturel et &conomi-
que. Alors LL faukt interroger directement La nature et Le résul-
tat des actions que pose Santa Claus: 1° dans un conflit, quel-
Les sont Lles attitudes du personnage et quel jugement est-LL
amené & prononcer? 2° Quelle signification revdt son discours
publicitailre et quelle Ldéologie défend-iLl? 3° Quelles en sont
Les Lmplications et Lles répercussions dons_Le public en général?
4° bans son témoilgnage, quelles sont Les Lacunes et Les points
forts? La réponse & ces questions exigera & La fols, une recher-
che Large et précise parce que Le "visage'" Légendaire en cause
vit dans L'imoaglnatlon des enfants mals oussi dans La réalité
que constitue L'actilvité commerciale. D'oU, une certailne anti-
nomte dans Le portraitkt historique qu'ill véhicule: un aspect
mouvant, et un c8té plus ou moilns stable. Ces questlons étant

posées, LL faut insister sur ce qui peut étayer cette recherche,

Santa Claus est d'abord percu comme une fantalsie; une far-
ce. Cette conception reste trés répandue dans Le public. On voilt
pourtant s'esquisser, parmi Les chercheurs qui s'intéressent aux

traditilons et & La culture, un changement d'optlque face & ce



personnage haut en couleur: colloques, séminaires, articles de
presse, "numéro spéclaux" de diverses revues, Livres de toutes
sortes, manifestent une singuliére prise d'intérét pour Le
phénoméne du "Pére NoBL". Cependant, on ne L'a jamals étudié
d'une mani&re systématique dans son milieu (contexte) comme

phénoméne publicltalre,

Compte tenu de La briéveté de La période publicitaire du
temps des fétes de NoBL (5 décembre au 31| décembre) sur Laquel-
Le porte cette étude, LL est nécessalre de couvrir La période
relative & L'origilne de L'oppariktion du phénoméne de Santa
Claus dans La Presse. Car pour étre en mesure de sulvre L'évo-
Lutlon du personnage mythique dans L'histoilre. "réglonale", LL
nous faut prendre un recul de vingt-cing ans, c'est-a-dire de
800 & 1915, C'est aux journaux de L'époque, LL va sans dire,
que nous empruntons principalement Les données de base de La
démonstration. Stgnalons enfin que, parmi Les documents jour-
nalistiques existants, L'lconograophie joue Le méme rdle qu'une
cltation. SU celle=-cl vise & étayer Le texte, celle-Ld assure
une complémentarité Lndispensable & La compréhension et & L'ex-

pression essentielle d'indices inédits sur Santa Claus.



CHAPITRE |

SANTA CLAUS, UN PERSONNAGE A MULTIPLES VISAGES

Ao
i) Les premiéres manifestations dans La presse

Les premiéres efflgles de Santa CLaus sont apparues au Ca-

nada vers |860-1870 surtout dans Le Canadiaon |LLustrated News

et dans L'OanLon'PubLLdue. Leur utilisation demeure restreinte,




Lsolée et presque Lgnorée du grand public jusqu'd La derniére
décennte du XIX® sidcle. C'est par L'intermédialre du journal
Le SamedlL que Les gens de Montréal ont commencé & se familia-
riser dovantoge avec Santa ClLaus. On falt déjd L'utllisation
systématique de ce personnage dans Lo publiclté pour vendre

des marchandises de NoBL. Aprés deux ans, Le journal, ayant des
dilfflcultés financiléres, mBt fin 4 sa parutilon. Les actlvités

de Santa Claus se ktrouvent cette année-La (1892) interrompues.

Le modéle de publicilté trés élaborée de cette gazette
d'avant-garde ne sera pas repris par ceux qui utiliseront cetkte
Ldée publicitalre L'année suilvante, Car Les journaux qui, en
1893, se servent de Santa Claus dans Leurs messages commercilaux
Le décrivent de fagon sommaire, Lle privant d'une personnalité
comme sl c'étalt avec euxI que naissalTf ce concept au Canada,
Lo présentation chronologilque du phénoméne publicltalre devient
une étape importante pour montrer explicitement son évolution

au cours des décennies.

A partir des textes et des LlLLustrations que La publicité
a Lalssés comme témoilgnoges dans La presse, nous allons reconsti-

tuer Les caroctéristiques de ce personnage et montrer & partir

|Sonto Claus falkt son apporition dons La publicité de
deux grandes maisons de commerce anglophones qui diffusent simul-
tonémant Leurs Lnformotlons dans troils quotidiens de La ville de
Montréol: La Patrie, Le Montreal Star et Lo Presse.




du quotidien La Presse,2 son implication dans L'histoire du
Québec. Santa Claus acquiert sa forme définitive (P&re NoBL)
par La progression du r8le que son personnage est appelé d
jouer de 1893 4 1903 dans Le commerce du temps des fétes de
NoBL et du jour de L'An3. Tout en dégageant Les éléments pour
Lesquels Santa Claus fascine Lles enfants, LL faut montrer Les

ralsons quil ont poussé Les commergants & Le concevoir, & L'uti-

Liser et & L'imposer au public en général.

2Le journal La Presse est La principale source de réfé-
rences de notre recherche. Car déjd, iLL joult d'une grande popu-
Larité auprés du public montréalails. Ce choix permet d'établir &
La fols un Large éventaill et une constante de La clientéle quil
utiLlise Les espaces publicitalres du grand quotidien. D'allleurs
PLerre Godin montre L'importance de La place que s'est taillée
La Presse: "lLes tirages des trols grands journaux montréalals
montent .en fléche sous L'effet de Leur recours au sensationa-
Lisme. En 1891, Le tirage de La Presse est de 20,394. |L passe
d 66,274 en 1899 ek, en 1906, LL atteint Les 100,000 exemplaires,
Le Star et La Patrie sont devancés de Loin par Lo _Presse qul au
déout du XxxF siécle, devient Le quotidien ayant Le plus fort
tirage au Canada. Son importance politique sera telle que pren-
dra racine chez Les hommes politiques Le mythe selon Lequel on
ne saurait gogner des élections sans son soutien.'" Pierre Godin,
L'information oplum, Une histoire politique de La Presse, Mon-
tréal, Partl Pris, 1973, pp. 42-43.

3"N0us croyons nous aussi & L'importance d'un histori-
que des formes et manifestaotions soctales qui sont & La base
méme d'une culture populailre, mols nous ne partageons cependant
pas L'hypothése qu'ill s'agit L3 d'un domaine qui seralt un
"o parte" d'innocence, un secteur "a-historique" situé hors de
La réalité soclale et & L'abril des conflits d'intéréts et de
valeurs: au contralre, nous pensons que Le monde du travail
détermine celul de La récréatilon et du Lloisir, et que Les fétes
et Les célébrations reprennent et exemplifient La structure et
La dynamique de La soclété globale & un moment donné. Les fétes
qu'organise et célébre une socilété, constituent des réalités
historiques & part entiére, et sont alors Lisibles en tant que
microcosme de L'ensemble soclal." Raymond Montpetit, Le temps
des fétes ou Québec, Montréal, Les Editilons de L'Homme, 1978,
pp. 12-13.




2) Les marchands

Le premier groupe de marchands & insérer Santa Claus dans
£o. - publicité & L'intérleur du journol Lo Presse, est anglo-
phone (Carsley, J. H. Brumenthal & Fils et AlLlaons). Par Les
textes publicitalres du magasin Corsley, on apprend quel rdle
on Lul désigne. En plus des représentations thédtrales quoti-
diennes du petit chaperon rouge, on présente comme une simple
attraction ce nouveau personnage pour attirer et distraire La
ctientéle. Pour mleux falre accepter Lo présence de cet arri-
vant, on suscilte L'Lntéré&t en affirmant que "nous coplons une
coutume de L'Angleterre" et en certiflant L'outhenticité an-
glaise de sa tradition, de son origine, de tout ce quil L'entou-
re, "et méme que c'est & La mode & Londr*es;'.4

Devant Le succés obtenu Lors de ce spectacle inhabituel,
Le magasin informe ses clients, daons un message subséquent, que
désormals LLs devront débourser un drolt d'entrée pour avoir
accés aux attractions. La maoison de commerce Carsley s'excuse
auprés du public en expliquant que, pour Le blen-&tre et Le con-
fort de toute sa clientéle, LL est nécessaire d'imposer La méme

méthode qu'd Londres mals qu'en retour, lLes gens recevront une

4ExtroLt de La publicité de La maoilson _de commerce Cars-
Ley, dans Le journal La Presse, (Montréal) 9€ année de parution

(3 décembre 1893) p.ll.



bolte de bonbons & La sortie du spectocl.e.5 Aprés avoir exhibé
Les "lettres de noblesse" de Santa Claus, Les marchands tentent
de se rapprocher du public en uvktilisant celui-cl comme moyen

pour mieux établir une communicatilon constante.

3) Un employé extraonrdinaire

Les textes publicltaolres des autres magasins montrent L'im-
portance que revét Lo création de ce personnage s'itls veulent
falre connaltre selon Le besoin de chaque commerce, lLes ventes,
Les articles et Les jouets offerts aux consommakteurs. Chez J. H.
Blumenthal & Fils on déclde que Santa ClLaus doit 8tre plus
qu'une attractlon et on Lul falt jouer Le rble d'employé spécial
pour Le temps des festivités. Sa nouvelle fonction consiste &
annoncer et & mettre en valeur La grande vente que falt ce mar-
chand & L'occaoston de L'approche de Nod8L. Une LlLLustration pu-
bLicitalre montre Santa Claus falsont office de vendeur Lors
de ce grand solde, C'est un personnage imposant qul semble trés

actif et qui domine Lo situation en dirigeant La vente du haut

5"Sonto Clous et son Renne,
Afin d'éviter L'encombrement qul auralt nul & nos acheteurs,
nous avons décidé d'adopter Le méme systéme que celul qu'on
crut nécessaire & Londres, Angleterre: par exemple, c'est-4-
dire de falre payer une faible somme pour L'entrée et de donner
en retour un paquet de bonbons, équivalant & ce montant, &
tout acheteur,
Les droits d'entrée au panorama seront de 10 sous pour Les adul-
tes, 5 sous pour Les enfants. Santao Claus donnera & tout visi-
teur avant qu'il quitte Le panorama, une bolte ou un paquet de
bonbons." Extralt de La publicité de La compagnie Carsley, dans
Lo Presse, 9€ année, (5 décembre 1893) p. I3.




d'un compto'u‘.6 Pendant ce temps, on tente une nouvelle expé-
ritence chez Holland., On présente Santa Claus comme un person-
nage mystérieux, de petite tallle, comme un Lutin et quil vient
iLnformer Les enfants de tous Les nouveaux jouets qu'll y a dans
Le mogosLn.7 IL Lncarne ainsil une nouvelle fac¢on de diffuser La
marchandise de No#L. Désormais, on associera toujours son image
dans La publicité de cette compagnie & La promotion des jouets,
des présents, de La période des fétes. Santa Claus remplit blen
des rbles mals, jusque-L3,LL n'a pas encore acquis L'épithéte

qul Le distingue vraiment,

4) Un nouveau titre

Durant Les deux années suilvantes, Les marchands anglophones
de Montréal vont essayer d'alrRiBver & cet "employé spécial" une
tdche de plus en plus importante et diversifiée. Sa mission va
prendre de L'ampleur: LL oOccupe La fonction d'intermédiaire
entre La compagnie Carsley, qui Lul fournit mailntenant La mar-
chandise, et Lo clienté&le qul L'achéte.ll contilnue & &tre une
attractlon qul extge que L'on pale pour La volr. Une étape im=-
portante dans La progression du rdole de Santa Claus est franchie

en 1896-1897 dans La publicité de Lo maison de commerce Carsley.

6Gr‘ovur‘e reproduilte dans La publicité de La compagnie
BLumenthal & Fils, dans Lo Presse, 9€ année, (23 décembre 1893)
p. 4, présentée & La page suilvante.

7ILLustPotLon,extroLte de La publicité de La compagnie
HolLland, dans La Presse, 9€ année, (I8 décembre 1893) p. 7, pré-
sentée 4 La page /4 .
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Ce phénoméne se produit Lorsqu'on accole au personnage les pré-

rogotives de "donneur de cadeaux aux enfants",

Ce titre, promptement décerné, est en fait un projet pro-
posé par Les marchands pour solliciter La participation des
parents, Llaguelle est souvent facile & obtenir & en croire Les
cartcaoturistes de L'époque et Les LlLLustratilons des divers
journoux.8 It est présenté aux porents comme une délégation
d'autorité. Autrement dit, LL s'agit d'un “"riltuel" o0 L'on met
d L'épreuve Les enfants & qul L'on falt La promesse de recevoir

"des cadeaux seulement s'é-LLs ont/été sages et s'/ Lls on§7

blen écouté Z-Leur§7 porenté".o Déjd Le mécanisme se déclenche
et toute Lo période des fétes on s'efforce de bien agir pour
gtre digne de Lo récompense convoitée. La collaoboratilon des
parents est requise pour accomplir Le geste, ou nom de Santa
Claus, de remettre Les cadeoux dans Les bas de NokEl sans etre
vus, puisque sans eux, les fonctlons essentielles de ce mythe

"donneur et distributeur de cadeaux" n'existent pos.lo

8E|LLustrotLon de La poge suivante est extraite du jour-
nal Le Montreal Star, (16 décembre 1898) p. 7.

QExtroLt de La publicité de Lo compagnie Carsley, dans
La Presse, (9 décembre 1896) p. I,

IO"Lo démonstration du produit ne persuade au fond person-
ne. ELLe sert & ratlonaliser L'achot, qul de toutes fagons précede
ou déborde Les motifs rotlonnels. Pourtant sans "croire" & ce pro-
duit, je crois & La publicité qui veut m'y falre croire. C'est
toute L'histoire du Pére No8L. Ce romanesque n'est pas artificiel;
LL est fondé sur L'intérét réciproque qu'ont Les deux parties &
préserver cette relotlon. Le P&re NoBL dans tout cela est sans
Lmportance, Ce qu'lL consomme 3 trovers cette Lmage, cette fiction
cet alibl c'est Le jeu que prennent Les parents d'etre complices
de sa fable, lLes cadeoux ne fonk que sanctlonner ce compromis."
(Les soulignés sont de nous) Jean Baudrillord, Le systéme
des objets, France, Deno8lL-Gonthier, coll, MédiatiLons, 1968,p.196.
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Lo complicité des parents ainsi obtenue, Le principe publicital-
re (mythe) de Santa Claus étalt occepté.II Santa Claus ne veut
pas endosser Lo désoffection des enfants mécontents ou oubliés,
IL prévoilt & cet effet un seul mécanisme de défense en Lnformant

ses petits amis: "...siL vous n'avez pos eu ce que vous voullez

. . . - . [
ce n'est pas moi quil suls & blLadmer, mails vos parents?

5) Le simulacre
o

EnvottrLbuont Le rOle de donneur de cadeaux, les marchands
tentent de masquer Les vrals fonctions de Santa Claus qul sont
avant tout d'ordre commercilol et qul dissimulent Leur iLntérét,
Cette manoeuvre correspond au préliminaolre d'un mythe qui, selon
Mircéa Ellade, folt entrer L& PERASennage dans une période de ges-—
tation. La mission qui, désormais, Lul iLncombe transforme L'en-
vironnement de Santa ClLaus et Le dote d'une nouvelle personnali-
té. IL doilt, dés cet instant, acquérir une sol-disant autonomie
d L'égord des malsons de commerce et procéder Lul-méme & L'achat
des cadeaux dont LL o besoin. L accomplit cette tronsaction
Lors d'un voyage simulé qu'ill entreprend autour du monde. Quel-

quefals Santa ClLaus va prendre Livraison des jouets qu'il a

II"Le mythe est un procédé de connailssance simultanée
d'un composé complexe de causes et d'effets. Le mythe signifie
L'entrée en jeu du public, La mise en jeu de son environnement."
Marshall MclLuhan, Quentin Fiore, Message et Massage, Toronto,

Random House, 1968, p. [60.

lQExtroLt de La publicité de La compagnie Holland, dans

Lo Presse, (8 décembre 1897) p. 21.




fait fabriquer, ou, comme L'iLlLLlustre La publicité du magasin
Holland, achéte Les jouets avec son argent. Cette onnée—Lé,LL

a falt fortune au Klondyke, dans une mine d'or‘.I3 Ses aventures
sonkt rendues vralsemblables dans Les descriptilons des communi-
qués publicitalires LLLustrés congus respectivement par chaque
mailson de commerce, lLes péripétiles de cette odyssée annuelle
sont destinées aussi & iLnformer Les gens qu'Ll est temps de pen-

ser aux achaots de NoBL car Santa Claus arrive blLentdt.

Son arrivée & Montréal passe Lnapergue. Afin de pouvolir
exposer toutes lLes récentes créations que L'on peut offrir en
cadeaux, Santa Claus s'installe dans Le "royaume des jouets"
que Lles grands magasins mettent & sa disposition. Puls LL Lnvi-
te Les enfants & venir Lul dire ce qu'lls désirent pour Leurs
étrennes. IL en prend note ddns son "grond Livre", Leur promet-
tant d'aller Les Leur distribuer chez eux, Le soir du grand

joun & conditlon qu'ills atent été sages.
J I

Cette mesure tnclut La participation des parents. Car, obli-
ger Les enfants & se coucher, permet & Santa Claus d'aller dé-
poser Les jouets au pled de L'arbre de No8L ou dans lLes sabots
des enfants sages, tout en évoguant La magie de ce cérémonial.

La distribution des étrennes s'effectue en deux temps différents,

I%ﬂLLustrotLon de Lo page sulvante est extralte de La
publicité de La compagnie Holland, dans Lo Presse, (9décembre
1897) p. 2



ANTA CLAUS a découvert une mine. 11 est ailé au Niondyke et a fuit fortune. Tl n'a jamais en autant Q'argent b
dépenscr pour acheter des cadeaux pour petits gur¢ons ot potites fillen. 11 eat de tris bonne humeur, parce qu'il est
en ruute pour sa rendre chez f5. A, Holland & Fes. U a entendu patlor de lour numense étalage de juusts, jeux, poupées
traineaux, raquottes, pumm\ wouliers de chovrewd (inocassinag, livees, ete. |1 a ausa des cadeany ;—:our les grandes persontios:
1 jette un coup d'o:il sur lo*soleil et il a'tiagine voir le aplendido éclat produit par le agmibique dtalage de Lampes do
salon, Horloges do mantoaux de chemiunde, Tableauy arustiques, Médaillons, Vortemonnnten, Chevalets, Ecerana, Yubtl’“'
juenta do musique, Bollen da tolettes, ete., gue Von voit chez G AL HHOLLAND, .\'nnnbntm‘lt toun les 'rﬂL'P“\'L‘ au con
traire, il dit que le maygasin de Holland, 2411 rue Ste Catherine, sern ses quartiers géndraux. 11 RAt quo G A Hollasd
& Fils vendent los articies lea plua nouvesux, lea plus ubiles ¢t les plus converables aux m'i; las plus bas

NE MANQULEZ PAS IDDALLER AU MAGASIN DE

G. A. Holland & Fils

| 2411 =- RUE SAINTE-CATHERINE ~-- 2411 -

-
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selon La tradition des deux ethnies Lmportontes & Montréal.
Chez Les anglophones, Santa Claus accomplit sa mission Le soir
du 24 décembre, tandis que chez Les francophones, on célébre
NoBL selon Le pilte religleux; c'est pourquol LL doit attendre
au Jour de L'An, féte profane pour cette ethnLe’pour s'acquiker
de sa tdche., Dans Les textes publiciltalres, cet aspect culturel
et soclal comprend aussi une démarcation géograophique de La

ville de MontréoL.|4

6) La concurrence

Le succés de consommation alnsi obtenu falt naltre des cou-
rants d'opintons contradictoires au sujet de L'utilisation du
symbole de No#BL, qui s'est rapildement propagé chez Les commer-
¢ants. Ceux-cil, dans Lo méme rue (Salnte-Caotherine) se font
concurrence. S'engage ailnsi un débat public dans Les pages de
Lo Presse, sur L'origine, La conception et L'utilisation de
Santa ClLaus comme image économique du temps des Largesses et

des cadeaux,

Les anglophones s'associent ou personnage profone de La

féte de NoBL importée d'Angleterre qul porte Le nom de "Prince

I4"...heureusement que Lo moitié de mon ouvrage est ter-
minée, ayant visité toute La partile ouvest de La ville depuis La
rue St- Laurent jusqu'aux confinsde Westmount. Je réserve La se-
mailne prochaine pour Les petits conadiens de L'est de La ville."
Extrailt de La publicité de La compagnie Holland, dons La Presse,
(26 décembre 1900) p. I3.
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de No8L" ou "Vieux NoéL".|5 Cette odoptotion est souvent men-

tlonnée dans Le journal Lo Presse durant cette décennite. On
L'utilise pour faire référence ou NoBL poilen et surtout au
temps des réjouissances qui L'accompagnaltent. Le type de oer-
sonnoge que La traditilon angloise perpétue tient & Lo fols de
La prestance du roi, puisqu'ill détilent L'outorité sur L'orgo-
nisation des fétes, et du thre)cor LL divertit Les gens par
ses plaisanteries. En falkt, LL représente Lo fételé dans toute

son ampleur. Lo seconde version est américaine et c'est une

I5"Cette couktume voulait qu'un simple volet fit élLevé au

rong de majordome et devenait Le prince de No&L proprement dit,
Ce personnage jouatt un grand rb6le dans Les divertissements pu-
bLics et essentiellement profones que, chague année, romenatlt

La féte eccléslastique.

"Les gens de Lo plus haute distinction &tolent tenus de Livrer
pendant La féte, Leur mailson tout entilére au prince de No8L pour
Le cas oU LL voudrailt Lo cholsir comme Le centre et Le thédtre
de quelques-unes de ses bouffonneries, Son pouvoir étalbt LLLL-
miLté, |IL pouvalt percevoir des impOts, fixer des taxes..."

"IL yu a cela de remarquable que cette féte singuliére, quil
n'étatt rilen de moins que La parodie populaire de Lo royauté,
fut abolie par ce roL méme (Charles ler) dans Lo personne duquel
Le pouvoir royal regut une si terrible Legon. Toujours est-tl
qu'au temps du protectoraot de Cromwell, et sous L'austére influ-
ence des idées puritoines, plusieurs mesures furent prises pour
réprimer ce que Les gouvernants d'olors appelaitent "lLes scanda-
Les patlens du jour de NoBL .

YUne Lol qul défendalt de célébrer Lo féte de NoBL demeura dans
Les statukts pendant une vingtaine d'onnées étalt conforme au
sentiment de blen des gens en Angleterre, Lo féte réoapparut
petit & petilt mals sans grand éclat.”" Eugéne Muller, Le jour de
L'An et Les étrennes, Histoire des fétes et coutumes de La nou-
velle année chez tous les peuples dans tous les temps, Partis,
Maurice Dreyfous édtteur, (188l) p. 175-203,

Ié"Ur\e féte est un excés permis, voire ordonné, une vio-
LotiLon solennelle d'un interdilt. Ltexcés falt partie de Lo notu-
re méme de La féte; La disposition joyeuse est produite par Lo
permission accordée de falre ce qui est défendu en temps normal.'
Elisabeth Tardif, La féte, Paris, Librairie Larousse, coll idéo-
Logles et sociétés, 1977, p.9, citant Freud, Freud iLn Totem et
tabou, (Paris, Hachette, 1969)p. 161-162,
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adaptation de Saint Nicolas ktransformé en Santa CLous.|7 Le

transfert de son statut religteux en celul de Lalc Lul conserve
son aspect doux, soumis & La reLLgLon.'B Ceta_lLe rend apte a&
remplir sa t@che sacrée tout en répondant aux attentes des
malsons de commerce francophones qui L'utiliseat @ Dupuis & Fréres

Bon Maorché etc,

Les marchands engagent une polémique que Les journaux
transmettent dans les textes publicitaires. C'est une véritable

guerre de mots qul éclate; comme en témoignent les slogans

I7PLusLeurs histoires ou Légendes circulent ou sujet de
L'évéque de Myra, que nous n'abordons pas Lcl. Salnt Nicolas per-
sonnifiatt L'adage chrétien "qul dikt qu'ill est mleux de donner
que de recevolr et poussa trés Lotn La charité, en un siécle.

La réputation d'un tel homme devait persister et s'accroltre,"
Quand LL se fut établi dans Le coeur des Européens, comme pro-
tecteur spéclal des enfants, des voyageurs et des marchands on
en vint & croire qu'll apportait des présents aux personnes
vertueuses pendant Leur sommell. Lo croyance conduisit & La cou-
tume générale, "...en Hollande, au XIV® siécle, de falre des
présents aux gens de bon caractére La vellle de La féte de St-
Nicolas, Le 6 décembre." Les premiers colons hollandais immigrés
aux Etats-Unls apportérent La coutume avec eux & La Nouvelle-
Hollonde, maintenant New York. Mals L4, La tradition devait subir
de sérieuses transformations., Stinter Klaus évolua dans L'esprit
des américains et en vint & ressembler & un brave bourgeois
holLlandals. Les colons scandinaves remplacérent Les chevaux de
La traditlon hollandalse par des rennes, Ces détalls et d'autres
devinrent populailres dans L'esprit des gens grdce aux dessins de
Thomas Nast, émigrant allemand qui étailt un des caricaturistes
Les plus populaires aux Etats-Unis, autour des années 1860-1870.
"Le caractére qu'itl imprima & Santa Claus dans ses dessins Lul
filt perdre son apparence d'évé@que austére pour se transformer

en petit gnome jovial et blenveillant." Catherine Lepagnol,
BlLographie du Pére NoBL, Paris, Hachette, 1979, p. 103-115,

) l%‘ILLustroti.on de Lo page suivante est reproduite de
Lo Presse, (9 décembre 1905) p. 2.
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Lancés par certalns marchands tels: "lLes faux Santa Claus" avec

|9

une LlLLustratilon de La sltuation ","Nous avons Le seul et vral

Santa Claus, pé&re de tous Lles autres" ou "Je suls Le seul et

L'unique Santa ClLaus, Les autres sont des imposteurs.”" La con-
troverse aoméne certalns commerconts anglophones & différencier

L'utilisation du personnoge dans ses aventures de voyages.

B

) Les aventures politiques

Déterminé & valncre toutes Lles difficultés du parcours,
Santa Claus se méle aux faitts Les plus satllants de L'actualité
pour attilrer L'attention du public. |IL devient véritablement
un homme d'une force sans pareitlle et va jusqu'd user de violen-
ce contre des adversaires. De 1899 & 1904, IL va connaltre son
apogée dans La carriére d'aventurier, ce qui vo Lul mériter Le
nom de héros. IL forme, dépendemment des aventures, des commen-
talres ou des actlons entreprises, un systéme de signes qui
révéle des situatlons politiques réelles et d'actuolité au

Conodo.zo Un texte accompagne généralement une LLLustration

montrant Santa Claus en pleine action., Cette démonstration

I%lLLustrotLon de La page suilvante est extrailte de La
publicitéde La compagnie Hamilton, dans La Presse (3 décembre
1901) p. 7.

20"En dehors de La vie religleuse authentique,le mythe
nous L'avons vu, nourrit surtout Lles distractions. Mais Ll ne
disparalt jamails: & L'échelle collective, LL se manifeste par-
fots, avec force, sous La forme d'un mythe politique." Mircéa
ElLLaode, Le sacré et Le profane, Paris, Gallimard, 1275, p. 38.




_ En Route, Deg., 4, 19001 “w:
CHERS MESSIEURS HAMILTON, S _
Aprés une rudehjournée de froid et

&

de fatigue, ['arrive ce matin au premier
poste, sur la route de la Bale d'Hudanon,
et a ma grande surprise, j'y trouwve plu.
sieurs autres soil_disant Santa Claus, tous
voyageant vers la méme direation,

Mon ami, le Facteur de la Cle de la
Baie d'Hudson, qui a eon sa poasaession une
de oes merveilleuses machinegs qu'on ap.
pelle Camera a pris ma photographie ainai
que celle des imposteurs qui oharshent &
m'imiter, dont je vous envoie une copile.

Apres avoir pria un bon aouper, mon
ami le faoteur, qul est dans la foroe du
mot un rusé Ecosasais et mol, noua eumen
un long entretien pour savoir quels
moyens prendre pour gue les Enfants pula-
sent différencier ls Véritabla Janta
Claus des autrea qui easalent & m'imitarv.

Apreés délibérations prisea nous avonsg
formé notre plan aculement au oaa ou les
autres essayaeraient de l'étudier, j'al
deécide de ne vous en fajire part gu'a non
prochain mesasage, que vous nN¢ rocavies
que Jjeudi. '

Les Enfants vont.ils a'en donner guand
ils apprendront las vaina elforta failtls
par les autraes Santa Claus pour m'imi-
ter. . mails je tiena le raste ssoret jus-
qu'a jeudl.

Mes meillsures amitids a4 tous,

Votre Ami le plus dévoué,

SANTA Cr.ADAQ
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avertit, en termes peu équivoques, qu'tl n'a pas L'intentilon de

rester Lndlfférent au confllt s'LL est attaqué: "...sl ces sol-

dots m'attaquent je Les mettral tous en pléces avec mon nouveau

fusLL..."23

|L est blen difflcile d'occuper Le poste d'observateur de
cette scéne politique, d'en témoigner comme tel dans ses aventu-
re, sans devenir, par La nature méme de cette activité, un pro-
tagoniste politique tmpliqué souvent au premier plan., La situa-
tlon évolue et amé&ne Santa ClLaus & Livrer un dur combat avec
Les Boers, |IL termine son télégramme en affirmant qu'itl a réus-~
st, seul, & faire fulr L'armée boer .. Une iLlLLustration signifi=-
cotive accompagne Le texte comme preuve.24 Pour témoigner de La
noblesse de son action et justifier son intervention, La qua-
tridme Lettre raconte aux enfants Lles honneurs que LulL ont ren-
dus Les soldats anglais qu'll o rencontrés aprés La batallle et
souligne tous Les remerciements qu'on Lul a faits sur son ex-

pLoLt.25

La prise de position de Santa ClLaus Lors de La guerre des
Boers refléte Les falkts historiques et révéle Les intéréts et

Les aspirations des Canadiens anglatis qul aménent Le Canada &

23ExtgoLt de La publicité de La compagnie Carsley, dans
La Presse, 15  année, (9 décembre 1899) p. |1,

24L'LLLustrotL0n de Lo page suivante est extraite de La
publicité de La compagnieCarsley, dans La Presse, (Il décembre
1899) p., 7.

25L'LLLustrotLon de La page a7 tbid., (12 décembre) p.9.
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Bataillade Santa avecles Bors

Cber M. Carsley, L .
Jens beaucoup de succeds. A mon départ, |andi eoir. aprés le coucher du

soleli, et jessuyai de paseer A travers 'armée des Boers avant le jour, mais
Je m'en vins pas a bout. :

I'e bLoune heure, te lendemuain matin, pendant que je déjeunais et «ue
je faixuls manger 1es . rennes, yoentendx  je hruit des gros cauneus
des Bocrsi alors, jatteldi mes rennes ot je partis aussitot au graud galop.
pensant w'enfuir sans avoir ) combattrc contre Jes soldats. ma’s je me troun-
vai entourd par les Boers qui essayirent do me faire captif. Ma ecufe chun-
ce, ctait de me frayer un chemiu A travers 'arinée des DBoers, ot de m'exé-
ciuter jnenddiatemnent, car ils étaient A g veille de se Tefermer sur mei; alors
jeo m'elineai sur enx de toutes mes forecs, et aprés un rwle combat, e
PN passep et mis tonte Parée en Jdroute. les Boers  nlessaleront
P Bt fdeome falre eaplifs vous ponves on otre cortahint, apres avoir es-
v e = somanede ddfattes Wbe repars hientar, ot Jooovous [&Coraphieral oo
<~ = g Lo omwatin, cle Lo henre,

A s o, e
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Santa Rencontre Jes- Soldats

l

\\/}-’ g

Cher M. Carsley, ‘ ‘ .

Ce fut un des plus heureux jours de ma vie. Aprés avoir défait Jes sol<
dats Boers, j'étais trés fatigué ainsj que mes rennes. Ce fut un jour trés sgrée-
ble pour moi: Je rencontrai un bataillen de soidats anglais qui suivalent Jes
Boers et quand je leur appris Ja défaite que j'avais infligée aux soldats Boers.
Pofficier cn chef proposa trois hourraspour Santa (laus et tous les soldats rd
pétérent en choeur. Ils me traitdrent comme un rol: de fait ila n'auraient
pas fait mieux envers lu Reine d'Angleterre, st c'efit &6 clle qui £0t A
ma place, .

Uue fois parti, je serai longtemps sans m'urréter, ear c'est mon intentioa
de marcher jusqu'a demain soir, ce qui m'aménera ¥ queiques wmille wiles
de Moutréal. Mais je vous toiégraphierai de teinps en temps mercredi pour vous
renseizuer enr ma marche. Quels doux moments je parseral aves les enfante &
“I.a Grotte”. Veuiilez Stendre encare cette “corde rouge’” pour guller les e
fants jusqu'd “la Grotte™ o oelle servit beancorp, 'aonis dernidre. ot causa
Leaucoup de plaisivs, Dites anx enfants de =mirre la “earde ronze’” et s me
trouverant bhiey,

Jiooetns touingres

Vi oS te oam:
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participer au conflit aux cdtés de L'Angleterre. D'allleurs, Le
contenu de ses trols premiéres Lettres concorde avec Les phases
polLitiques QQL relatent Les hésitations du Gouvernement Laurier
d contribuer & La défense de L'Empire. Cependant un groupe de
volontaires anglophones du Canada avalent offert Leurs services
d L'Angleterre, mails Chamberlain, Ministre bhritannique responsa-
bLe des colonies et du ministére de Lo guerre, décline Lo propo-
sittlon pour falre pression sur Le Gouvernement du Canada qutl
avalt refusé d'accorder son appul offlcieldensces miliclens.
Malgré Les tollés du Québec contre cet engagement & une guerre
étrangére, La majorité canodienne anglaise du Conada réussit &
tntimider Le gouvernement., Le 30 octobre 1899, Le premier con-
tingent exclusivement anglophone quitte Le Québec pour défendre
Les intéréts économiques de L'Empire britannique, Le ministére
de Lo guerre & Londres s'empresse de remercier Le Canoda. Les
journaux de L'Angleterre saluent avec enthousiasme La collabo-
ration des Canodiens; ces élLoges évoquent ceux adressés & Santa
Claus par Les soldats anglals comme en témoigne La quatriéme

Lettre.

3) La question chinoilse

En 1900, Santa Claus détourne son attention de La guerre
des Boers qul est devenue moins primordlale., L'issue des combats
semble maintenant assurée. Les soldots boers quil avaient tenu

L'armée anglailse en échec &talent maitntenant décimés. Santa
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Clous s'intéresse désormals & La question chinoise qui fait La
manchetkte des journaux. Le sujet est plus adéquat car LL ne sus-
cilte pas de controverse & Montréol entre Les francophones et

Les aoanglophones. L'image des "boxeurs chinois" que La presse

écrite véhicule est celle "d'impiles sanguinoires'.

Pour présenter un événement, LL procéde toujours de La mé-
me fagon. D'abord, LL se comporte en observateur et prend une
attiltude désengagée, C'est ainsi qu'ill expose aux Lecteurs La
sttuation, en L'occurrence, celle qui sévit en Chine, et contri-
bue & définir Le conflit, & préciser Les antagonistes. Puls
dans Le message suilvant, LL exprime comment LL réagit & L'af-
front des boxeurs chinoils, ses adversaires. |L Les combat et

. 26 . . . s ; .

Les valnc, Aprés, LL révéle quel sera son prochain stratagé-
me: "SU Les chinoils m'attaoquent encore, LL y aura une auktre ba-

. . . W27
tatlle. Je ne supporteral pas davantage Leur Lnsolence, IL
fout souligner La violence sans précédent dont falkt preuve Santa
Claus dans ces offrontements: LL uktillise des fléches enpoison-
nées, des fusils, des Lances et une épée tranchante contre ses
adversaires. Dépendant de sa mission, LL décrit dans un ou

plusiteurs avis encore comment LL réussit & metktre en déroute

22ILLustPotLon de La page suivante est extraike de La
publicité de La compagnie Carsley, dans Lo Presse, 16  année,
(5 décembre 1900) p. 4. IL faut cependont souligner que Les
textes accompagnant Les iLlLLustrotions ne correspondent pas, Lls
ont été inversés.

27Ibi,d., (6 décembre 1900) p. 7.



Santa Claus défait les Chinois

1100 M. CARSLEY, . : :
Je partis Jde honue heure, ce matin, et je fis ce quion app?.ﬂc un bon bt
Ao ehomin pendant les premidres qu{um,hcureﬁ. Vers le miiteu du jour, ya.
perous puelues Chinois a cheval et je résolus de leur livier batalle,  Comne
0. oen venaent an cend gadop, Jen fis autant, peur leas rencoutrer © youvris
o feap s aatter an ds turent L portee d'uno armg oo teu et ne cossat que lors-

Qe e 1 plus i quelques pas a'cux, alors cnoentende e clguetis des
Ao Avant Lohd des vennes, jo mavangal sur ennemt avee des armes dane

Ly i paiins, une cpée el une Jance, mats ila so randirent sous les coups de
e tianchants of Jde ma lanee ctineelante. Les Chirots se batti-

Y L A

DS .
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SANTA & R

Crxr M. CarsrEY :—Ca été un grand jour, une m-ﬂiﬁque température
froide, voyage superbe en sleigh, de nombreux ours sur la route, maisils sen-
taient ma poudre et so tenaient-au large. Cette aprés-midi j’ai eu une alerte
avec les soldats Chinois et une brigade d’éléphants, mes fléches empoisonnées
eurent bientdt raison des éléphants qui e’enfuirent, mais jo mancsuvrai pour
cspturer un gros éléphant, et JUMBO EST SON NOM. J’essaierai de le
oonduire & Montréal, s’il est assez apprivoisé, et s'il peut voyager assez rapi-
dement pour suivre mes rennes. Bonsoir, car je dois me coucher de bonne
heurs, afin de pouvoir partir demain au petit jour. Salut.d tous et des baisers
& tous les enfants. Je demeure, votre vieil ami, ' .

SANTA CIAUS.
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ses ennemis; et cette fols, Le quatriéme récit termine son com-

bat avec Les boxeurs, par Leur soumission itnconditlonnelle.

Les faits évoqués dans Les aventures de Santa Claus con-
cordent avec Les politiques expansionnistes que La Grande-Bre-
tagne a appliquées dans ce conflit. En 1895, La Chine availt
concédé des territolres dans La basse vallée du Yang-Tsé oU
L'Angleterre voulalt construire des voies ferrées car elle pos-
sédalt des intéréts commercloux, L4, depuls 1860. L'influence
des pays occidentaux grandissant, des résistants chinoils, dont
Les boxeurs, tentent de reprendre Leur indépendance. Toutes
Leurs tentatives échouent devant Le front commun des puilssances
étrangéres: L'Angleterre, Les Etats-Unils, L'Allemaane, La Fran-
ce et La Russie y ont des iLntéréts et s'entendent pour réprimer
L'tnsurrection par une expédition militalre internationale.
Leur prompte victoire Les autorise & imposer & La Chine un pro-

tocole sévédre qul ne faitt qu'accroltre Lo dépendcnce de ce

28
pays.,

A son retour de voyage, Santa Claus est célébré Lors d'une
grande réceptlon donnée spéclalement pour Lul & L'hGtel de vil-
Le. On Le félicite de sa bravoure en ces mokts: "Nous avons ad-

miré vos nobles efforts pour établir La pailx dans L'univers

28 . . .
Voie SOUs La direction de
Plerre Renouvin, Histolre des relations internotionales, Le
X1X® siécle, de 1871 6 1914 L'apogée de L'Europe, Paris. Hachet-
te, 1955, tome sixieéme, pp 185-203. o
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entier avant 1900, Les étudiants de Laval et de McGLLL s'unis-

sent pour vous souhaiter La blenvenue dons votre costume kakti "

L'adresse du moire renferme bilen des subtilités. €n proflte de
cette occasiton pour falre croilre que L'harmonie régne entre

ces deux groupes d'étudiants, mais ce n'est pos Le cas. Car,
quelques motis quporovont, soulevés par Les journaux anglophones,
Les étudlants de McGLLL célébrent La Levée du siége de Sadys-
mith en saccageant Les bureaux de La Presse, de La Patrie et

du Journal, trols sympathisants des Boers, et en envahissant

La succursaole de L'UnLversLté Laval & Montréal. Les bagarres
durent quotre jour§ entre Les deux groupes d'étudiants; chacun
arbore ses couLeurs:.d'un c6té L'Unilon Jack et de L'autre, Le
kEricolore, Alnsil, on dissimule des événements susceptibles de
mettre en doute Lo bonne image de Santa Claus. Comme on peut

Le constater, Les sujets d'aventures de Santa Claus sont pulsés
dans Les falts d'actualité des mols précédant son arrivée. Dé-
sormais, lLes commergants vont falre passer Leur Ldéologle a
travers d'autres sujets qul captivent Le public: Lls vont pré-
senter ce quil retient L'attention pour mieux diffuser Leurs

messages sans soulever d'opposition.
4) Lo politique colontale

L*année sulvaonte, La plupart des maisons de commerce vont

2(?E:cl:r*_cxi.t de La_publicité de La compagnie HollLand & Son
Co., dans La Presse, 16 année, (15 décembre 1900) p. 17,

29
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falre exécuter & Santa Clous un voyage "commenté" autour du
monde et cela concorde avec L'un des faits Les plus salllants
vtilisés par Le journal La Presse.so L'expédition que Lo compo-
gnie Holland Lul falt accomplir représente Le mieux ce qul doit
étre mis en valeur: depuls Les politiques commerciales pour Les
colontes prénées por Joseph Chamberlaln jusqu'd L'abaondon du
protectlonnisme et & L'accession au Libre échange. Les diverses
escales qu'ill falt dans toutes Les colonies en témoignenkt: Les
LLLustrations et Les textes qui composent Les aventures montrent
Les relations qu'a un tmpérialiste avec Les "races inférieures"
qu'ill domine. Reportons—-nous aux annonces publicitalres qui
sont Les seules piLéces pertiinentes pour folre comprendre toute
L'importance de ce quil vient d'étre énoncé. Santo Claus est
accuellll comme un supérieur et on Le trailte toujours selon Le

protocole d'usoge.3I De passage en Ind% LL en profite pour faire

3O“D'outr*es iLnitiatives de Lo Presse, de nature moins
scabreuse que Les précédentes, contribuent aussi & populariser
Le journal. En 1901, deux de ses journalistes, Lorenzo Prince et
Auguste Marion, participent @ un "tour du monde en 60 jours"
organisé par cing grands journaux: trols américains et deux
frangals. Jusqu'au retour de ses deux gLObe—tPotteP57 la Pres-
se épulsera tous lLes moyens & sa disposition pour tenir ses Lec-
teurs en haoleitne: LlLustrotions, articles, cartes accompagnent
Les journalistes dans Leur périple autour du globe, Le 17 juil-
Let, Lorsque Lorenzo Prince est consacré gognont, Lo Presse ac-
corde & L'événement toute sa une." PLerre Godin, L'information-
Opium, Une histoire politigue de La Presse, Montréal, Parti Pris,
1973, p. 45.

3|Les_LLLustPotLons de La page suivaonte sont extralites
de La publicité de La compagnie Holland, dans La Presse, 17¢ an-
née, respectivement du (6 décembre 1901) et (& décembre 1901)p.9,
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. 32 . . ..
La chasse aux tiLgres a La mode anglaise, puis LL se rend en
Australie. .La, LL falk L'acquisitlon d'un serviteur en ces ter-
mes: "Je me suls procuré un jeune kangourou et un indlg&ne du

w33

. \ 3 ” -
cap que j'emmene avec moi... La provenance des télégrammes

confirme aussl ce rapporkt de forces: "The Anglo-Colontal TéLé-
graph Co.“34. I L poursuilt ses pérégrinations jusqu'au Cape Torn
et saisit L'occasion pour exprimer, en termes élLogleux, que
",..Les soldats canadiens sont opprécLés.“35 Le derniler messa-
ge avant son arrivée & Montréal évoque L'accueil qui Lul fut
réservé Lors de sa visite aux Etats-Unis. Le Président Roose-

velt L'ayant regu, iLls en ont profité pour s'entretenir de cho-

ses sérileuses et de récilprocité commerciale,
5) Les frontiéres

En 1903, Santa Claus souléve, dés sa premiére manifestation
dans lLes journaux, un autre probléme politique impliquant direc-
tement Le Canada, L'Angleterre et Les Etats=-Unis: c'est Le pro-
bLéme des frontiéres de L'Alaska, L'accés au Yukon et au KlLon-
duke par Le port de Skoaaqwoy était-iLL canadien? VolLld en quoi
COﬂSLStOLt,L€LH7?t;(LHMAMTQUniDé7€FM/m€R st L'équipement néces-

salre aux chercheurs d'or en provenance de Vancouver pouvalt

32Ide., (9 décembre 1901) p. 5.
33, . ;

Ibid., (10 décembre 1901) p. 7.
34 big.,

35Ide., (I'l décembre 1901) p. 7,
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pénétrer sans douanes. Dans son récit, Santa Claus affirme
qu'iLl est"hablLlLité & régler Le conflit au mellleur de sa con=-

. 36
notssance"

. Dans un autre message,iLlL met en valeur La solu-
tilon préconisée par Le Canadoa: faire appel & une commission
tnternationole d'arbiltrage. Les EFtats-Unis s'y opposent en dé-
clarant qu'lls obtlendralent du Congrés Les pouvolrs nécessalres
pour délLimiter La frontilére sans se soucler du Canada. Quant &
L'Angleterre, elle n'est d'aucun secours puisqu'elle accepte

d'avance que Le Canada fosse Les frails de Lo bonne entente an-

glo-américaine.

On s'en remet & une commission poaritalre qul est composée
de trols représentants de L'Empilre britannique et de trols amé-
rilcalns. La décisilon doilt étre exécutolre et finale. Les Etats-
Unis obtiennent gain de cause. Laurier dénonce L'attitude de
Londres et Lul réclame Le pouvoir de conclure des traltés et de
disposer de ses affailres comme LL L'entend. Au Caonada, Le mécon-
tentement engendré par cette décisilon contribue & diminuer Les
relations avec L‘AngLeterre.37 C'est dans ce contexte que Les
compagnies de commerce de Montréal obandonnent L'utilisotion
du rOole politique de Santa ClLaus dans ses récits d'aventures
Lesquels avalent pour fonction de mettre en valeur Les inkté-

ré8ts de L'Empire britannique. Seule La compagnie Carsley est

36"Je passeral par L'Alaska afin de voir La nouvelle LL-
gne-frontiére., Je verral & ce que La question soit réglée & La
satisfaction de tout Le monde." Ibid., (28 novembre 1903) p. 7.

37Rosor‘Lo BLlodeau, en collaboration, Histoire des Cana-
das, Montréal, Hurtublse HMH, 1971, p. 494-4Q6,.
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réfractalre & ce projet. Cependant, elle délalsse, deux ans
plus tard, ce procédé et termine alnsi La carriére d'engagement
politique internationale de Saonta Claus. Les difflculktés qu'lLlL
a affrontées dans ses aventures de voyage, en plus d'évoquer

des événements historiques, ont un autre rdle important & jouer.

Braver Les élLéments naturels, Le vent, La neige, La mer,
Les glaces, affronter Les bétes sauvages de toutes sortes, com=-
battre en période de guerre sont Les diverses formes d'obsta-
cles & surmonter., Cette variété d'événements ou d'incidents est
une constante pour toute La période étudiée. Apparente répéti-
tLon qui masque un rituel trés complexe servant & falre passer
Le mythe de L'étot d'inanimé & celul de vivant. Cette fonction
est primordiale dans Lo crolssance du mgthe.38 Ajoutons que
cette phase de transition ne peut se faire que dans une "alre
sacrée par exceLLence".3Q C'est pour cette railson qu'll est
véeessarede cholsir L'habitat de Santa Clous au Pdle Nord car, 4
cette époque, on considére ce Lieu hostile et inaccessible a&
L'homme. A partir de ces mémes textes publicitaires, L'on peut
reconstituer Les caoractéristiques de Santa Claus et Les éLléments
qui Lul donnent sa substance en tant que mythe publicltaire et

commecrcial,

38 Nous nous référons LciL & La démarche de Mircéa Eliade,
dans Le Mythe de ('éternel retour, archétypes et répétition, Paris
Les Essais, 1949, p. Il a 67.

3% bid., p. 89.
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[) Sa vie privée

C'est Lors de cet affrontement entre Les deux groupes de
moarchands qui uvtilisent Le symbole de Santa Claus différemment
que L'on apprend petLt.G petit Les éléments qul composent La
vie privée de ce personnage. L'une des premiéres indications
nous révélant son iLntimité n'est pas un texte mais une LlLLustra-
tlon., ElLLe représente Santa Claus effectuant son départ du P&Le
Nord pour venir rencontrer Les enfants de Montréal. IL falt ses
adleux & une femme qul se tlent prés d'une mailson ennelgée
construite en bols rond. C'est Le premier message paru en 1896
dans Le journal La Presse,et c'est La compagnie Carsley qui Le
diLffuse pour sa publicité de NoBL. On ne précise pas L'identité
de cette femme qul habite avec Santa ClLaus. 1L faut akttendre
L'année sulvante pour obtenir La confirmotion du statut de cet
étre mystérieux. Cette fols, Le texte et La grovure4o révélent
que c'est Lo femme et La fidéle collaboratrice de Santa Claus
dont UL s'aglt. Par Lo méme occasion, on informe Le public
qu'itl. a - deux enfants. Santa Claus avertit ses lLecteurs qu'll
est possible que sa femme Le rejoigne & Montréal pour L'alder
s'LL a un suPplus de kravaill dons La grotte de jouekts de ce

grand magasin de La compagnie Carsley.

4OL'LLLustrotLon de Lo page sulvante est extraikte de La
publicité de La compagnie Carsley dans La Presse, (7 décembre
1897) p. 5.
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L'aonnée sulvante La publicité nous Lnforme que Les enfants
de Santa Claus sont bien soges et qu'ils Lul aldent & fabriquer
des jouets dans son atelier au P&Le Nord. En résumé, nous som-
mes en présence d'une famille d'artisans unie sous La forme
d'une entreprise familiole. Selon Les indlcations des messages
publicitatres, LL semble qu'ill n'y a que La famille de Santa
Claus qui soilt habilitée d fabriquer des jouets pour La compa=-
gnie Carsley. Jusqu'en 1900, cette mailson de commerce est La
seule & utiliser pour sa publicité, La"famille de Santa ClLaus™.
Cependant; cette conception se répand trés vite car plusieurs
moarchonds utilliseront cette Lmage de La famille & couse du
suécés obtenu. La maison de commerce OLJd Saint-Georges va jus-

.+ .Mme Santa

Claus falkt Les bonbons pour qu'ills solent plus froLs...".4| La

qu'd signaler dans ses textes publicltaires que

premiére compagnie canadienne francalse & utiliser ce stéréo-
type dans sa publicité iLnvite La population & venir dans son
établissement pour"...volr La famille compléte de Santa Claus
prenant son repas du soir." 42 En 1902, La compagnie Carsley
prévient Les enfants de L'éventuelle venue de Madame Santa
Claus qul accompagnerait son époux au royaume des joueks pour
L'alder dans sa tdche qul consiste 4 rencontrer Les enfants;
mais elle eut un emp&chement de dernitére heure qulL compromet

sa participation.

4|ExtroLt de La publicité de La compagnie OLdJ St. Georges,
dans La Presse, 17° année, (14 décembre 1901) p. 17.
42

Extraitt de La publicité de La compagnie S. A. LlLarose,
dans La Presse, 17® année (7 décembre 1901) p. 32,
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2) Son Qge

Jusqu'ilcl on n'avait omis de mentilonner L'Gge de cet iLlLLus-
tre vietllard. A ce sujet, La publicité est aossez avare de com-
mentatre. IL n'y a que deux compagnies qul en donnent un aper-
¢u. Lo premiére initlatilve vient une fols de plus de Lo maison
de commerce Carsley qui prdne La conception britannique du sym-
bole de No8L. Dans un message, Santa Claus déclare:"...je tire
juste et je puls courilr aussi raptdement que quand j'étals jeu-
ne homme, LL y o des milliers d'onnées."43 La réplique viendra
en 1900, deux années plus tard, de La compagnie OLd St. Georges
qQul a adopté La version américaine de Saint Nicolas. Cette fols
on délLimite L'Gge exact du personnoge. L'un des é&lLéments de
L'argumentotion Le plus subtil et Le plus efficoce se ktrouve
dons La comparailson faitte avec Lo naissance de Jésus et quil
commence par ces mots: "...tout Le confort que requiert mon
vietl 8ge. Songez-y donc, j'aural bitentdt 1900 ans, c'est un

bel 8ge, n'est-ce pos’?"44

3) Son habiltat

C'est aussl svr Le ton d'une polémique que L'on retrouve

dans Les textes de La publicité des différents magasins Les

43ExtroLt de La publicité de La compagnie Carsley, dans
La Presse, 14% année (16 décembre 1898) p. IlI.

44ExtroLt de La publicité de La compagnie OLd St. Georges,
dans La Presse, 16% année (12 décembre 1900) p. 15,
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ralsons qul ont motivé Le choilx de son habiltation. Les compa-
gnites jugent nécessailre de trouver un refuge & Santa Claus pour
Les dix mols et demi oU LL est ULnactif. Enfin pour conserver Le
mythe intact, un deuxiéme éLlément est nécessaire, LL doit habi-
ter un endroikt hostile & L'homme pour que ce derniter ne Le dé-
couvre pas. Le PGLe Nord correspondailt biLen & La descripktion
puilsque des explorateurs avatent tenté d'y pénéktrer, mails sans
grand succés. C'est une préoccupation que L'on retrouve dans

Le journal La Presse durant Les années [1895-1903, L'inaccessi-
‘bLlLité de ces réglons arctiques constitue donc Le Lieu Ldéal
pour La survivance du symbole de NoBL, comme L'expLLqueﬂpLu—
siLeurs messages pubLLthoLresﬁS Quant & L'habitat Lui-méme,

clest . . 46 . . .
une matson en bois rond ou en plerres mals Le palals

de glace semble Le Lieu de prédilection de Santa Claus.

Ceux qul véhiculent La conceptlon de Saint Nicolas font
réstder Santa Clous dans Les "vieux pays" ou plus directement
en "Europe". Vers 1900, plusieurs marchands Localisent Le Lieu
exact : certailns Le font vivre en Hollande, d'autres en Suéde

ou en Allemagne. Puls on contredit ceux qul font du PdlLe Nord

45"Et Sovez-vous ce que j'apporte cette fois? Comme per-
sonne, excepté moi, n"a jamails vu Le PdLe Nord, je L'al examiné
en tous sens, et je mettral dans votre magnifique grotte ce que
j'en ol retlré & mon arrivée, pour tous Les chers petits enfants
atlnsl qu'une foule d'autres vues de ce pays. Donc dites & tous
Les explorateurs arctiques qu'ills pourront trouver Le PGlLe Nord
sans mal & La grotte de Carsley." Extraolt de La publicité de La
compagnte Carsley, dans La Presse, (2 décembre 1903) p. 9

46 .
lbld.,rillustration de La page suivante, (9 décembre

1900) p. 7.
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DEUXIEME LETTRE DE SANTA CLAUS.

Crer M. UarspLey : — Mon sleigh est chargé et je partirai joyeux, de
bonne heure, demain matin. J'ai des milliers et des miilliers de jouets pout
les enfants. Je crains que votre Gros Magasin ne puisse pas tout contenir les
jouets e les autres cadeaux que j’ai commandes pour Nocl, cette annde,

Avez-vous entendu parler de nos soldats qui se battent coutre ces Chinoi
P A A o o a Ad Ad A A - A D and
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Le refuge de Santa Claus: "Une rumeur veut que L'on alt vu Saon-
ta Claus au Canada cet hiver et bien c'est faux, LL se repose
en HoLLonde."47 Santa Claus acquiert un tempérament qul recons-

tiltue partiellement Les deux tendances.

4) Son caractére

A travers lLes diverses aventures se transmet La conception
profane de Santa Clous. C'est un personnoge qul ne craint rien,
qul se bat contre tout ce qul Le contrarie et qul affronte tous
Les dangers: LL est d'une brovoure sans poretlle et d'une exces-
sitve agressivité, Occaslonnellement, LL personnifie Lo cupldité
du colontlsoteur et de L'impérioliste. IL suffit de se référer 4
ses aventures politilques ou 4 ses voyages "commerclaux" pour en
dresser Le constat. Tout ce quil est nouveau semble retenir sys-
tématiquement L'attention de Santa Clous. Moyens de tronsport,
communicaotion, attractions et méme Les nouvelles découvertes
sclentifiques font partie de son quotidien, dans La publicité
des journaux. lLes sports, jouer au hockey, faire de La raquette
sont des passe-temps qQul Le divertissent. |L posséde tous Les

attributs d'un personnage iLnnovakteur,

SU du c8té anglophone, on exalte La puilssance de Santa

Claus et on en faitt un &tre exceptionnellement doué&, chez Les

47ExtroLt ge La publicité de La compagnie OLd St, Georges,
dans La Presse, |16 aonnée (7 décembre 1900) p. I3.



a7

autres commergants(dont Les Froncophones)Le personnage devient
paciflque, effacé et prudent. Alors d'un air résigné, LL s'in-
terdit toute violence et avoue avoir besoln qu'on Lul vienne en
alde pour parvenir & bon port: "J'al été avertl & temps de La
guerre des Boers et j'al pu L'éviter afin de me rendre sain et
souf & MontréoL."48 Son respect pour Lo religion catholique

Le deférencLe4Q de son homologue anglails et Le tient & L'écart

des grands changements politiques. Nantil de "...bon sens et de
L'alde du ctel..." LL affirme: "Je m'attends & vivre beaucoup
pLus Longtemps". IL préche, Lorsqu'ill rencontre Les enfaonts, «
qu'tl faut respecter La nuit de NoBL et se soumettre 4 cette

régle car, dit-LL "...mol-méme, je ne travallle pas en cette

belle nult de Noél.."50

Bref, LL se falt Le défenseur des traditlons et se garde
bLen d'étre moderne ou & L'avant-garde du progrés. Se compor-
tant comme un réactilonnaire, LL se soucile bilen plus d'arriver
d destination que de susciter.Ll'intérét., Car, représentant
Sailnt Nicolas, LL effectue ses déplacements dans Le "conven-
tLonnel tratneau" tiré par un renne d'une fldélLiLté exemplalire,
A L'occastion, LL déroge & La tradition pour éviter La violence

car en faitsant Le "...voyage en train, je pense que je seral

48ExtroLt de La publicité de La compagnie OLd St. Georges,
dons La Presse, 15° année (9 décembre 1899) p. 23,

4QUn jour La mailson de commerce Au Bon Marché utilise
L'ilmage de Santa Claus, Le Lendemain celle dv petit Jésus comme
L'lndlque L'LLLustrotilon de La paoge sulvante (22 décembre IQOI)_RQ%

50Ide., (23 décembre 1901) p. 23.



Dema, %f‘wmem, 23 Dacembre
Vente Colossale de
Jouets en tous Genres

Des milliers d’articles pour Etrennes, en tous genres
et de création les plus récentes sont exposés dans nos
magasins et mis en vente aux prix les plas réduits de

Montréal. Meilleur marché que nulle part.

Nous énumérons
articles avec leuts prix.

ci-dessous quelques-uns de ces
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JESUS
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tous les
petits en-
fants de

nom‘weu«-

S€H

Etrennes

LE PETIT
JESUS
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plus en sGreté en voyogeant de cette maniére, et LL ne me fau-

uSl IL  emprunte

dra pas combattre contre Les Chinois.
Le TRa(N ComMme SCuL OQutre moyen de transport tandis que
son concurrent anglophone exploite toutes Les inventions afin

de retenir L'attention du public.
5) Les moyens de transport et de communication.

Les malsons de commerce anglophones attribuent & Leur agent
publicittalre La faculté de s'adapter facilement aux découvertes
réalisées dans Le domaine du transport. Alnsi, pour surmonter
Les obstacles qul se présentent sur La route, Santao Claus se
munit d'un "petit ballon dans ses bagages", et dit-iL, "...je
m'en serviral pour échopper aux vaches moanes."52 A cette épo-
que (I893-1897))Les journaux relatent Les expériences faltes
avec Les zeppelins en Amérique et en Europe. En 1897, LL décide

de voyager "...d bord d'une machine tout terrailn" mails LL améne

"...ses cerfs et une chaloupe en cas de besoLn."53 Dans ses
récits d'aventures, LL déclare qu'll est L'inventeur de cette

machine et veut "...lLa falre breveter & Ottowa en arrivant &

MontréoL."54 Cependant, tLL a un accident et brise une rouve de

5|ExtroLt de La publicité de La compagnie OLd St. Georges,
dans La Presse, 16© année (6 décembre 1900) p. I1.

52ExtroLt de La publicité de La compagnie CarslLey, dans
Lo Presse, |11© année (7 décembre 1895) p. 9.

>3 big.,

54

Ibild., !3% année (4 décembre 1897) p. 8.
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La "rellance"; LL uvtilise donc ses cerfs pour poursuivre son
chemin. Au cours de La méme décennie, on assiste dans Le monde
occidental & La course aux brevets des. premiéres volitures &
essence ou G vapeur. Santa Claus ne fait que montrer ou LLlLus-
trer cette période qul refléte Lo fébrilLité de La créoation de

modéles Lnvralsemblables d'outomobLLes.55

En 1901, Lors de son voyage dans Les colonies britanniques
Santa Claus utilise tontdt Le bateau, Le sous-marin, puils L'éLé-
phant aux Indes et, fLnalement pour se rendre & Montréal, il tra-
verse Le fleuve Saint-Loaurent ",..sur Le dos d'une boLeLne."56
Deux jours auparavant, une manchette du journal La Presse rap-
porte qu'une balelne étailkt venue s'échouer sur Les quals du port
de Montréal. L'année suilvante, LL remet. en route La "Machine
La Relilance" aprés avoir perfectionné son invention, dans un
but trés précils. |IL propose alors aux enfants une associtation
économique dont iLls deviendraolent membres en venant Le.vLsLter.57

C'est un subterfuge pour miLeux falre accepter Le prix & débour-

ser pour entrer au "Royaume des Jouets" du magasin. L abandonne

55ILLustrotLon extraolte de La publicité de La compagnie

Carsley, dans La Presse, 13® année (6 décembre 1897) p. 8.
SbExtPoLt de La publicité de La compagnie Holland, dans
La Presse, 17€ année (9 décembre 1901) p. 9.

57"...de former une compagnie Limitée pour fabriquer des
machines...et de permettre oaux enfants de prendre des parts dons
cette compagnie & environ cinq cents chacune....L'assemblée annu-
elle pour payer de gros dividendes aurait Lieu vers NoBL durant
ma visite & Montréal. Je serals président de cette compagniej"
Ibtdem., ,



La Cie S. Carsley, Limilee

mm&“

L A eLia wmil argEerEle 'u; “Ww woLTD

I.l Feavelle !aehma to SANTA CLAUS pnr Voyager

2 ,/4

Une autre lettre de SANTA CLAUS

_Mon chnr Monsieur Carsley,

* Encore une letlrs avaut nion départ, pour Toua euvoyer le portrait de ma
i nouvelle machine “Reliance’ | veuillez la publicr dans les journaux de Montréal
| nfn de permettrs sux enfants d'avoir une 1lie de la maniers dont cette wnachine
} ost faite, mais ne permnetlcz pas sux n,,ur.tn do brevets d'invention de cupier la
“Reliance” et fates-ia breveier avant cue yarrve & Montréal.  Jai Vintention

L5

de former uns comypsgn.e I. itde pour fabrijuer des machines semblables A celle

i domt je me soTs pour dovajer et 3 permetire aux enfanta de prundre des parta |
daus cette mmgmcu curiron eing cents chacuns. — Qu'en peusez-vous ! —
L'asssablée snnuelle ;o ir jayer de gros dividendes aurait lieu vars Noel durant !

ma visite x Montréal.  Ja seraus président ds cotle compagtie ; n'est-ce s uuo |
bonne idée | — Au revoir. mes amitiés auy enfants.
Je detueure votre amy dévouaé,

HANTA CLAUS™
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son Ldée, car en passant dans une crevasse, LL L'endommage: L
doilt terminer son voyage avec son cerf. En 1903, LL est remar-
quablement blen équipé pour franchir La distance quil Lle sépare
de Montréal. D'abord, LL se déplace en ballan avec son cerf,
puils en sous-marin et finalement LL uvtilise son "Specital Car",
Cet engin difficllement descertLbLe58 est équipé d'insktruments
d La fine pointe de La technologie. Pour falre parvenir Le ré-
clt de ses aventures aux enfants de Montréal, Santa Claus se
sert des moyens de communication Les plus modernes et Les plus

rapitdes: La radio transmetteur, et Les ondes magnétiques,

Du début jusqu'd 1901, dans La presse, Santa Claus emploie€
La formule du télégramme ou du télLéphone pour cammuniquer avec
Les enfants, Quand son "ami Marconi" découvre une nouvelle mé-
thode de transmettre Les messages, LL en trouve immédlatement
toutes Les possibilités avantageuses et L'adopte. Désormails, LL
équipera ses véhicules de transport de L'un de ces transmetteurs
afin de miLeux rejoilndre en toutes circonstances Les enfants,

pulsque c'est "...un nouveau genre de Fé&léphone sans fiLl de fer
qu'll appelle morconLgromme."SQ Toutefols, L'autre clan d'utili-
sateurs restreigcnent Les fagons de faire parvenir Les messages

de Santa Clous. IlLs ne se Limitent qu'd de simples déléqués de

courrier spécitol: un indien ou un esquimau en tralneou A& chiens.

58L'LLLustrotLon de Lo page sulvante est extraikte de Lo
publicité de La compagnie Traders' Advertising Co., dans
La Presse, 19® année (9 décembre 1903) p. 19.

SQExtroLt de La publicité de La compagnie Hamilton, dans
Lo Presse, 17® année (30 novembre 1901) p. 8.



PAR LE SYSTEME DE FAITES
DE MONTAGNES RONDS

Fonctionnant comme le systeme de la Traders' Advert-
| ising Co, toujours rondement et sur le faite.

La Grande Bataille de Santa Claus dans les Montagnes

Db, BONSE ITEURE. £ MATIN, LA ETE ATTAQUE PAR UN LION, 'N TIGRE. UN LOTUP. U'N BUFFLE ET N
OF TR Graco a con mircir meneilleas, ) sut exactoment Vendront o cea grimaus firoees e RocLini ient poor s'dancer sur bai. I
aarett p faf lement lea farpe foir de peoar pr des eoups de tonnerre de son appa-oal, 1mnie, craignant r{nl pourraient revenir et
u‘.'u-—‘,-'- roq u.'-;';e adtre sosageur qui serait neapable de Invier contre eux, il fit I branle has e combat dan son ehar merveilleux
et met les puimaay e preors par son canon Gatling.

l PMALRQUEZ VOUS LEsS VAGE l"‘ MAGNE TIQI i‘c-'y qai s'échappent da Bt o el mereeiileux © Non mevlement ellng
. 1 \

S odpe eSgges RANIA D1, HIaid re Sont AURE) R minvend [ nssants et € it ls par Iesquels SANTA CLAUS rfaine & lui
v e pavires aeriens Son Pala e (-In 8 st gitud aur boodtope Wune hawte montagie magnétiqae dana le
1 ne Foil fpin ]v_' DonvoIr .'1':'.'. gthirer mey LAVIEFY ml.'.' NE, ot par lru.-‘- propres pigants e retanraent .['pru [1\‘;r'|-_‘-q_ LY &on

cervedlc o navires afriens, parfsitement ace, gontte maintenant son Palia La SEMAINE PROCHAINE, nous
vage farong vior oo guil cent en faice.
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La fagon La plus courante et La plus rapide, pour eux, c'est

Le plgeon voyageur., Jusqu'd présent, Les activités de Santa
Claus sont propagées par La publicilté des journaux. Tous ces
artifices ne tendent qu'd accroltre Le désir de Le volir arriver.
Sans doute, Le moyen Le mieux congu pour plaire au public et
pour susciter constamment son intérét c'est de rendre effecti-
ve Lo présence de ce personnage de féte dans Les dlvers maga=-

stns de La ville de Montréal,

D

I) Sa personnification

La durée des activités de Santa Claus dissimule deux objec-
tiLfs: d'abord elle contient La pérLoée préliminaire & son arri-
vée qu'll est convenu d'appeler Les "aventures". C'est Le Laps
de temps nécessalre pour préporer Les gens & sa venue physique.
Sous forme d'image graphique accompagnée d'un texte, on entre-
tilent aitnsi L'iLLLusion énergique de Santa Claus, comme person-
nage, Puls, quand Les marchands décident qu'ill est temps de Lui
falre remplir sa fonction essentielle, on annonce son arrivée
dans tous Lles journaux. Pour L'occaston, on affiche sa photogra-

60

phie dans Les rues de La ville. Choque mailson de commerce a

60"...Lnstructtons données directement par Santa ClLaus,
mardil prochain nous aurons La photographie de Santa Claus expo-
sée aux ploces suivantes, afin que Les enfants puilssent Le re-
connattre:..." lbid., I8é année (22 novembre 1902) p. |1,
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sa manlére de procéder pour que Les gens puissent assocler Le
"donneur de cadeaux" aux attraoctlons et aux réjoulssances des
Fétes et venir Le volr dans Les royoumes de jouets des grands

magasins de La rue Scxi,nt:e—Ccnxt:her*i.ne.éI

Santa Claus devient alors Le médium Ldéal sous Les tralts
d'un &tre réel, Sa présence physique prodult un iLmpact dans tou-
te La ville de Montréal., On fait passer clandestinement Santa
Claus de L'imaginaoire au réel., C'est Lo premiére diLfflculté qul
consiste & Le falre passer Lncognito car on Lgnore alors quels
artifices employer pour que Le public L'accueille chaleureuse-
ment. Son arrivée se falt donc tout simplement dans La nult
pendant que personne ne Le voit au royaume des jouets des maga-

...atterrit sur
||é2

sins. Quelquefols, LL attend L'heure propice et

Le Mont-Royal avec son renne & L'abril des regards indiscrets,

Ce n'est que Le Lendemain matin que L'on constaote sa présence.
. ~ ; a . . 63

Le magasin revét un air de fete pour L'occasion et Les corktes

n'‘ouvrent que vers dix heures du matin Lo premiére journée de

son arrivée.

él"Le cher vielllard paralt plus jeune et en mellleur san-
té que jamals auparavant et LL espére blen s'amuser & Montréal
pendant Les deux prochalnes semailnes. IL Lnvite tout Le monde &
venir se distraire en so compagnie et profiter des rabails sur Lo

marchondise de NoBL..." Extralt de La publicité de La compagnie
Carsley, dans La Presse, 14® année (9 décembre 1898) p. 4.
62Ide., 16€ année (7 décembre 1900) p. I1.
63

"...dans tous les coilns et recoins, iLci, se LLt Lo gaie-
té que failt naltre Lo sailson de NoBL, et tout Le magasin tressall-
Le de joiLe et d'allégresse & La pensée de cette magnifique salson
des lorgesse de No8L qul débute..." Ibid,, (I décembre 1900) p. 4.
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Lorsqu' on Le présente dans Lles journoux, Santa Claus ne
doiLt valncre que des difflcultés de parcours. Cependant, quand
LL prend L'aspect d'une personne vivante, ce net son7plus seule-
ment Les journaux qul diffusent Les messages, mais c'est aussi
chaque magasin qui est impliqué dans Le processus de communica-
tlon et qui doit surmonter Lo borriére de La Langue. C'est pour-
quol Le "représentant publicitaire", Santa Clous, devrao etre
billingue pour entendre et rejoindre Le plus de clients possible.
Chez Carsley, Santa Claus proclome sa compétence de personnage
bllingue en disant qu'ilL “"...parle et LLT Le fraongais et L'an-
glatls "647tondLs que chez Holland LL se vonte d'étre polyglotte.
Les fonctilons que remplit Santa Claus dans Les magasins conktri-
buent & Lo crolssance des activités commercilales dont nous ne
retenons que quelques aspeckts: attlrer La clientéle por Les dis-
tractilons et por Les services offerts ofin de promouvoir La ven-

te des jouets et auktres cadeaux.
2) Les moyens d'otktraction

Pour accroltre Le désir et Lo curlosité des “consommateurs"
ces compagnies organisent & L'intérileur du royoume des jouets
des spectacles, des expositions dans des décors de circonstance.
Pour cette occastion, on doit payer un prix d'admission qul est

fixé depuls 1893 3%5 sous pour Les enfants et & 10U sous pour Les

64Ibtd;, 17€ année (12 Jdécembre 1901) p. 7.
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oduLtes? et qui ne change qu'exceptilonnellement. La premiére
attraction c'est La rencontre prévue entre Les enfants et un
personnage mystérteux,Santa Claus. [IL remplit aussi La fonction
de maCtre de cérémonle ou d'aonimateur au milleu du royaume des
jouets. Lors de son arrivée offictelle, LL prend soin d'inviter

-~

Les enfants de La ville de Montréal & venir Le voir et promet
des cadeaux aux premiers vi_si_l:eur‘s.é5 Les marchands fixent un
horatre aux activités de Santa Claus. La fréquence des repré-
sentations ULncite. Les gens & venir ou royaume des jouets &

L'heure des spectacles alors que tout y eskt oané.ééC'est une
mantére détournée et trés habile de s'adresser au public pour
Le falre consommer davantage dans cetkte ambiance de FestLthéf
En plus, on iLnclte Les gens & venir falre Leur achat Le matin

pLutdt que durant L'apré&s-midiL ou LL y & trop de monde, s'lls

veulent voir Les spectacles plus facilement.

Mals pour cette période, LL est difficlle de trouver dans
Les textes publiciltaires une description détalllée de ces événe-

ments. Cependant, on peukt, par La diversification des attractions

65“Sonto Claus nous prie d'annoncer qu'llL donnera gratis
d tout enfant qul accompagné de ses parents viendra Le voir Lci
demain, entre 10 hrs et midi, une magniflque arche de Noé., N'ou-
bliez pas de venir et surtout n'oubliez pas d'amener vos parents”
Extralt de La publicité de La compagnie Holland, dans La Presse,
16 année (2 décembre 1900) p. 9.

L'exemple de La page suivante est L'une des rares ex-
ceptions ou L'on s'atarde & décrire Le contenu du spectacle, sa
durée, Le nombre de chaoises disponibles et Le café gratuit & tous
Les visiteurs. Ibid., (5 décembre 1900) p.7.



SANTA CLAUS, SES CHIENS DRESSES
ET LA VIEILLE MERE HUBBARD DE
THE G. A. HOLLAND & SON CO.

Ce sont de véritables animaux vivants
conduits par la Vieille Mére Hubbard. Ils
dansent le cake walk, passent a travers
des paniers, sautent en hauteur, font de
la gymnastique, dansent a la corde, chan_
tent, plongent de haut, etoc. La représen_
tation, qui dure environ 20 minutes, est
trés amusante et trés intéressante. En
arriére de la plate-forme se trouve un
paysage montrant la demeure de Santa
|Claus, a gauche un énorme arbre de Noel
{illuminé. A la fin de chaque représenta-
tion, Santa Claus donne un cadeam a chaque
ivisiteur.

ADMISSION, Enfants 10c¢
R Adultes 1b¢c

Afin d'éviter la foule, assistez & la
représentation le matin. Il y a des ochai-
ses pour 100 personnes.

Nous serviroens gratultement une tasse
lde café & tous les visiteurs.

! Aprés la représentation, faites una
|promenade dans notre immense Rayon des
Jouets.

THE G. A. HOLLAND & SON CO

- A A S
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et des types de représentation , en déduire que La provenance

de La plupart des artistes et des spectacles est omérLcoLne,é7
que La qualité est médiocre et que Le style est burl€sqpe.

L' accuell du public est quand méme trés favorable & ce genre

de spectocle. Certaines maotsons de commerce disent admettre

plus de 3,000 personnes par jour; d'autres sont obligées de quin-

tupler L'espace réservé oux spectacles pour suffire & Lo demande

68
du public,

Dans Le but d'attirer encore L'attention du public, on
falt Lo promotion de nouvelles iLdées pour é&gayer Le temps des
fétes: L'installation d'un sapin de NoBL avec Les banderoles
de toutes Lles couleurs, Les jeux de Lumiéres et tous Les au-

. . - éQ ~
Eres artifices que La compagnie mekt en vente. On va méme

67 - PR .. .. .

"Le professeur Engle, Le célébre minique américain re-
présentera cdurant La soirée, depuis 8 heures jusqu'd neuf heures,
différents personnages, tels que Nopoléon Bonaparkte, Le président
McKinley. D'oautres personnages seront représentés ailnsi que des
messtieurs parmi L'auditoire." Extrait de La publicité de La com=-
pagnie Carsley, dans La Presse, 15% année (18 décembre 1899) p.9

"IL aoavalt projeté d'emmener des poneys et des chiens
dressés de New York pour sa représentation maits LL apprit, 4 La
derniére minute que L'embargo sur Le bétall venant des Etats-
Unts,.." EétroLt de La publicité de La maison Holland, dans La
Presse, |6~ année (I décembre 1900) p. I,

68"L'on dernter Santa Claus a eu trés peu d'espace dans
La grotte et La dernilére chose qu'ill o falt L'an derniter avant
de partir o été de demander & M. Carsley de Lul accorder plus
d'espace. Cette année, La grotte & été falte cing foi%. plus aran-
de que celle de L'an dernier, afin de permettre & tous de venir..."
Carsley, dans lLa Presse, 12€ année (Il décembre 1896) p. 4,

éQLo plupart des artifices dont LL est fait mention pro-
viennent des Etats-Unis, et sont mentlonnés par Les marchands com-
me un stgne de quallté,
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jusqu'd remettre une carte de souhailt & toute personne qui falt
L'achat de décoration et alnsi on essale de créer La nécessité
et L'utilité d'envoyer des souhaits de NoBL et du Jour de L'An
d des parents et & des amis. L'événement primordial de toutes

ces réjouilssances c'est Le jouet: symbole méme de La féte,

3) Les jouets

Avant de devenir Les tétes d'affiche des réjoulssances, Les
jouets ne représentent que de simples "babioles". SU futiles ont-
Lls paru d'abord que Leur nom méme étalt symbole d'objets frivo-
Les: Lo Presse ne Les désignait alors que par Le vocable enfan-
tin de "joujoux".70 éependont, cette conception va évoluer rapi-
dement pendant La derniére décennie du x1x® stécle gr8ce & La
publiclté principalement diffusée dans Les journaux et d&. Santa
Claus, Dés 1894, on s'efforce de mettre en valeur Les aspects
plailsants et éducatifs des jouets. D'allleurs Les textes publLi-
cltatres vont véhiculer oendant plus de sept ans Le cbté instruc-
ELf du jouet et c'est Lo responsabilité de Santa Claus d'en
démontrer L'efflcacité et L'ogrément. Un autre facteur quil in-

cltera & L'achat de jouets, c'est Leur prolifération d'une

70 IL est aussi trés reuv€ioatevr que La Grande Ency-
clopédie de La fin du siécle dernler n'accorde pas une rubri-
que spéclale aux jouets et renvolie & L'article "Bimbeloterie"
qQul traitte surtout de L'aspect commerciol et industriel de La
question.
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mantére mécanique et sur une échelle tndustrielle.

Comme Les enfants de familles riches ont déjd chez eux un
. " A w2 . . B} )

grand nombre de jouets "tradiktiLonnels , LL devient nécessatre
d'en créer constamment de nouveauy, On s'inspire des sujets d'ac-
tvalité pour recréer L'amblance des aventures de Santa Clous et
fatre de nouveaux jouets. Pour rappeler Les événements de La
guerre des Boers, La compagnite Carsley organitse une exposition
des armes uttLlisées durant ce conflit et rapportées par Santa
Claus, Ce dernler endosse pour L'occasion des vétements mill-
talres au Lieu de sa traditilonnelle tuntque rouge. De surcrotQ,
LL apporte comme jouets des soldats de plLomb & L'effiglie des
Boers dans lLeurs costumes, des armes, des canons de L'armée
anglaise, etc. L'année suitvante Lors de son voyage dans Les co-
Lontes, Les jouets qu'ill avalt ramenés reproduilsailent tous Les
genres d'animaux rencontrés dans ses aventures: éLléphants, ti-
ares, girafes, kangourous, etc., S'LL effectue un voyage en train

ou en automobile, on en volt appaoraltre en jouets La mé&me année.

La fabrlcatlon des jouets est &troitement reliée & Lo préoccupa-

7|"Au X1%€ stécle, L'industrie du jouet connalt un déve-

Loppement dans Lequel La féte de NoBL joue un rdle importaont...
Le travall artisanal disparalt avec L'é&re iLndustrielle: Les che-
vaux de bols relégués au grenter, les petits Québécois s'amuse-
ront désormals avec des jouets de Leur temps, des jouets fabri-
qués en série." Laurent Bouchard, Le jouet dans L'univers de
L'enfant, 1800-1925, Gouvernement du Québec, Ministere des affai-
res culturelles, Musée du Cuébec, 1977, p. 7.

72"...sont en général de facture domestique, Ce sont des
jouets trés ottochants, animaux et meubles de poupées, talllés
dans Le bols par des mains plus ou moins expérimentées." lbid., p.b.
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tion des adultes que celd concerne L'actualité ou La technolo-
gle; Les jouets en sont Lo copie intégrale. Ce qui frappe dans
La composition des "jouets modernes", &crivait-on vers 1900 c'est
"La tendance trés marquée & La reproduction exacte, aussi bien
dans les formes que dans les couleurs et dans lLes expressions,
de tous les sujets pris pour modéLes."73 Cette tendance ajoute
aux jouets un sens et un caractére instructilf qul folt de Lul
un auxiliAlre agréable de L'imitation des conduites socLoLeS.74
IL extste donc pour Le plaisir exclusif des enfants des
jouets de tous Les temps et en provenance de plusieurs poys,

tels L'ALLemogne7O, La France, La Hollande, Les Etats-Unis et

Le Japon. tongtemps réservés & un public restreilnt & cause du

738. H., "les nouveaux jouets", La Presse, (Montréal),
vol. 16, n® 198 (17 décembre 1900) o. 23, -

74"Que d'adulte frangaois voit L'enfant comme un autre Lul-

méme, LL n'y en o pas de meilleur exemple que Le jouet frangals.
tes jouets courants sont essentiellement un microscope adulte;
/.../ Pour Le reste, Le jouet frangails signifie toujours quelque
chose, et ce quelque chose est toujours entiérement socilalisé,
constitué par Les mythes ou Les techniques de La vie moderne
adulte: L'Armée, Lo Radio, Les Postes, Lo médecine(trousses mini-
otures de médecin/.../ Les transports (Trains, Cltro¥ns, Vedettes
Vespas, Statilons-Services), La Science (jouets martiens). Que Lles
jouets frangals préfigurent Littéralement L'univers des fonctions
adultes ne peut évidemment que préparer L'enfant & Les accepter
toutes, en Lul constltuant avant méme qu'll réfléchisse L'alibl
d'une nature qui a créé de tout temps des soldats, des pompiers,
des postiers et des vespas. Le jouet Livre iLcl Le catalogue de
tout ce dont L'odulte ne s'étonne pas: Lo querre, La bureaucra-
tite, Lo Laoldeur, lLes Martiens, etc." RolLond Barthes, Mytholoaies,
Paris, éd. du Seull, 1957, p. 58-59,

ZS"LO plupart des jouets importés d'Europe en Amérique
provLenMﬁb'ALLemogne mals demeurent Le privilége des enfants de
familles riches." Laurent Bouchard, Le jouet dans L'univers de
L'enfant, 1800-1925, p, 6.




63

prix, Lles jouets manufacturés sont mis graduellement, entre
1893 et 1904, & Lo disposition des classes plus modestes, lci
deux fonctlons de La mise en marché des jouets sont importantes
d retenir: 12, Lls servent & particulariser Les catégories so-
clales tout en folsant semblant de Les confondre; 2%, Le prix
des nouveoux jouets sera pour un temps une "mesure" de distance
soctale qul sépare Les pouvres des riches. Cette dualité de
motivotion dans L'achat correspond & Lo différence des classes
soctales face & Lo consommation; pour Les uns c'est Le souct

de falre comme Les riches: pour ces derniters, c'est de se dis-

tilnguer de Lo masse.

C'est alnsl que Lo publicité destinée aux classes supérieu-
res met L'accent sur Lo qualité des produits tondls que celle
qul S'adresse aux classes populailres porte sur La conformité
du prodult. Afiln d'illLLustrer ce phénoméne, servons-nous d‘'un
méme objet, apporemment Ldentlque, solt La poupée qul peut Ectre
acqulse par diLfférentes couches soclales. Méme st La sllhouette
en est semblable, Lo sorte de matérilaux, Lles accessoilres et Le
prix suffisent & maintenir L'écart évident entre Les gens rices €T
Les closses moyennes ou populaires. La gromotion de La moison
de commerce Carsley qul offre de magniflques poupées 4 partir
de 5 sous jusqu'd $25 dolLlLars en 1900 en est un exempLe.7é Ce

n'est pas tout d'acheter Les cadeaux, LL fout aussil essayer de

gorder Le charme de La surprise. Pour répondre aux ottentes de

éExtr‘oLt de Lo publicité de La compagnie CarslLey, dans
La Presse, 16% année (15 décembre 1900) p. 5.
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La clientéle, Les marchands doivent mettre & sa disposition

divers services aprés vente.
4) Les blLens de service

Santa ClLaus affiche aussi un cOté ktrés sympathique envers
La clLientéle. IL affronte Les difflculktés de services d'appro-
vistonnement, ne ménageant aucun effort pour satisfailre son
public. IL Lntercéde méme auprés des autorités du magasin pour
disposer d'un personnel supplémentaire afin de répondre adéqua-
tement aux demondes.77 C'est dans cette contilnuité que s'ins-
crit par exemple, cette requéte de Santa Claus qul suggére a
M. Carsley La création de quelques services gratuits dans Le
but d'atder La clientéle et LulL falre reséentLr L'atmosphére
d'hospitalité, de confort, voire de complicité. Le premier avan-
tage offert comprend La Livralson graotulte des paquets de NoBL
ou L'entreposage jusqu'd La vellle de La fékte. L'année suilvan-
te, on offre aux cLLents L'opportunité de profiter des services
d'une garderie pour Les jeunes enfants de 6 moils & 5 ans; per-
mettant ainsl aux parents une plus grande factliké d'accés au

magasin. Puls tous les clients peuvent aller se détendre en

77"...on a falt des préparatifs glgantesques, LL y a cent
commis de plus, Le systéme de Livralson est doublé, Le bureau des
colils augmenté; de falt j'al (Santa Claus) tout mis en oeuvre
pour rendre Lntéressant Le magasimnoge de NoBL, Vingt commis ex-
tra seront au royaume des jouets pour vous aider: d choisir par-
miL Lles nombreux jouets..." Ibid., 15% année (18 décembre 1899)
Pe 7.
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savourant un café et quelques biscuilts, oaux frais de La maison.
Paradoxalement, toute cette campagne de publicité annuelle cré-
ant Le désir et L'envie dans ce décor de féte va produire un
déséquilibre soctal: La réalité pour Les plus dépourvus Leur
apparalt encore plus dure.78 C'est pourquol L'on essaie de trou-

ver un moyen pour pallier cet (wvCowveEwianT,

5) "L'oeuvre des étrennes aux enfants pauvres" et Le
véritable Pére No8L

L'inttlotive d'une telle oeuvre philanthropique fut prise
par Le journaol la Presse qul en assume L'entilére responsabili-
té. Dans un article, Le quotidien définit L'oceuvre des étrennes
aux enfants pauvres" de Lo ville de Montréal plutdt par L'ex-
pression "socilal" du phénoméne que de La charité et affirme que
son geste est destiné & avolr "des résultats socilaux d'une im-
portance qu'ont bien saisie ceux qul s'occupent de tout ce qul

. . . . . . 79
peut contribuer:d mailntentir Lo palx soctaole.,"

La Presse tient
maniLfestement & se diLfférencler des autres iLnstltutions de cha-

rLtéSO afin d'obtenir L'appul du clergé et des hommes politlques.

78L'LLLustrotLon de La page sulvante est extralte du
journal La Presse, 11 année (5 décembre 1895) p. 3.
79 . e . .
Ibid., 13~ année (14 décembre 1897) p. 3.
80

"La charité est trop blen falte & Montréal por Les no-
bles institutions religleuses ou Lalques, qul se sont dévouées
au soulagement des miséres humaines pour que Lo Presse alkt un
seul iLnstant songé & remplir La mission qu'elles accomplissent
avec tant _de dévouement, de sacrifices et d'abnégation."”

lbid., 12° année (28 novembre 1896) p.3.
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ELLe insiste sur Le fait qu'elle ne veut donner que des jouets
et des bonbons aux enfants pauvres “mérLtonts”Sl de La ville

de Montréal.

Lors de sa fondation en 1894, "L'oeuvre des étrennes aux
enfants pauvres" s'adresse G tous Les défavorisés de Montréal
sans distinction de natitonalité, de Langue et de r‘eLLgLon.82
C'est pour cette raitson que La Presse demande La collaboration
des soclétés telles que La Saint-Vincent de Paul, La Saint: Pa-
trice et the Board of Uniked Charities afin d'établir une Liste
des "familles pauvres méritantes"., Le public, LuiL, est sollicité
tous Les jours por un artilcle du quotidien La Presse. On Lnvite
Les gens ou danateurs & falre parvenir des jouets usagés et

des bonbons aux Locaux mémes du journol rue Soalnt-Jacques. Pour

cette occoston, La devanture de cet étoblissement sert de montre

21 . .
On revient souvent dans Les articles de La Presse sur

Le terme "famille pouvre méritante": "L'organtsation de La chart-
té privée telle que nous L'avons décrite appelle un certoln nom-
bre de commentaires. Le premter, c'est que La charitté n'apparalt
nulle part comme un droitt; ou contratre, elle se mérite. SU L'on
accepte d'alder Les nécessiteux qut n'ont pos d'"hobitude hon-
teuse'"- entendons par L& qu'tls ne s'adonnent pos & L'intempéran-
ce—-, on refusera Le secours aux pauvres non-mérttants.”" Linteou-
Durocher-Robert, Histoire du Québec contemporain, de La confédé-
ratton & La crise, WMontréal, Boréol Express, 1979, p. 204,

82“Comme Lo Presse L'o expliqué en soumettant pour La
premiére fols son projet ou public, L'Oeuvre des Etrennes aux
Enfants Pauvres dott se faire sans distinction de natlonalité,
de Llongue et de religlon. C'est dans cet esprit que nous nous
sommes odressés oux socilétés Les plus aptes par Leurs fonctions
journalitéres & nous éclcirer sur ce point caopital de L'oeuvre
Lo Liste des familles Les plus indigentes & Montréal." Extralt
de L'article "L'Oeuvre des Etrennes aux Enfants Pauvres" dans
Lo Presse, 10% année (14 décembre 1894) p. 3.
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pour exooser tous lLes jouets requs.83 Respectant Les traditions
des deux princlpales ethnies, Lo distribution des jouets se
falt en ceux temps distincts: Le solr du 24 décembre chez Les’
famtllLes de Langue angloise et Lo vetlle du Jour de L'An chez
Les pauvres de Langue francailse., Plusleurs articles parlent des
nombreux enfants des familles pauvres de Langue francaise ce
quiL Les différencle des familles de Langue ongLoLse.B4 Cette

entente corcditale fut d'assez courte durée.

Dé&s 1895, on abandonne La distribution des cadeaux aux
pauvres de Langue anglalse et L&, L'"Oeuvre des Etrennes aux
Enfants Pauvres" ne s'adresse plus qu'aux fomilles de Langue
frongaise de Lo ville de Montr‘éoL.85 C'est sous Le noﬁ de"Bon-

homme No&L" que Les emploués du journolL La Presse effectuent

83L'LLLustrotLon de Lo page sulvante est extrailte du
journal La Presse, |1~ annge (9 décembre 1895) p. 5.
8

4"Cette premiére distribution est & peine finle, que
nous avons G préparer cette autrement considéroble du jour de
L'An pour Les petits pauvres de Langue frangaise. Ce ne sont
plus cette fols des familles de deux enfants comme dans La
portie Ouest de La ville mais de cing, huit, dix et douze en-
fants dont LL s'aogit par famille...." lbid., 10® année (26 dé-
cembre 1894) p. 2.

85"Compte tenu de L'appartenance ethnique de La grande
bourgeoisie, ce sont Les institutions charitaobles anglo-protes-
tantes qul ont été plus rapidement miLeux équipéss. A ce propos,
notons que Les distinctions ethniques et religleuses ont eu pour
effet de compartimenter cette charité privée pourtaont déjd assez
frogmentée en oautant de petits secteurs. En dépit d'un cloison-
nement générolement assez étanche, LL faut souligner certalnes
exceptions, notemment en ce quiL concerne Les hdpltaux; pour Le
reste, c'étalt & chacun ses pauvres."” Linteau-Durocher-Robert,
Histoire du Québec contemporailn,Montcéal, Boréal Express, 1979,
p. 207.
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La Livroison des codeoux.86 I L représente donc pour Les pauvres
Le véritable Santa Claus car Les jouets Leur sont distribués
gratultement par des gens iLnconnus comme L'exige La vraie con-
ception du symbole paolen tel que défini par Les marchands. En
1897, un article de Lo Presse montre L'ampleur de ce mouvement
depuis sa fondation: "En 1894 nous avons servi des étrennes &
15,595 enfants. L'année suivante 40,000! L'année derniére nous
avons distribué & plus de 50,000 enfonts."87 Le journol publie
aussi de nombreuses LLLustrations montrant Les enfants pauvres
"recevant des présents de La part des enfants rLchesBB,ou L'in-
fluence de L'Oeuvre des Etrennes sur Les enfants pouvres.ia
Quelques années plus tard, La ferveur de La Presse n'est plus
aussi soutenue pour cette oeuvre philanthropigue. Les plalntes
de Lo port des donateurs et Les discussions sur La notion de
pauvreté seroL&szembLe—t-LL)Lo cause de La presque disparition
du mouvement ainsi que dU Saonta Claus des pauvres, Le quotidien
continue cependant & avoir des protégés qui sont sélectionnés
G L'alde de concours, C'est une maison de commerce francophone
qul alde Lo Presse (Y. Lepage) dans son entreprise. IL semble

que L'oeuvre ne rejoigne pas plus de 1,000 enfants par année.

86L'LLLustrotLon de Lo page suivante est extratte du
journal La Presse, 13® année ( 9@ décembre 1897) p. 2-3

&7 1 bia.,

881 pi4. ,

80L'LLLustr*otLon de La pageHMest extraite de Lo Presse,
Ioe onnée (7 Jdécembre’l894) p. 8.
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OMment les petits heureux partagent avec les petits pauvred
les cadeaux du jour de 'An.
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Sous L'étiguette publicltaire de Santa Claus, c'est Le ré-
seau des relatlons entre Les matsons de commerce et Le public
qu'tl faut sltuer. D'abord, c'est aux marchands anglophones de
La ville de MontrZ2al que L'on reconnalt L'inittlative d'intro-
duilre ce phénoméne dans lLes coutumes, de Lle promouvolr et de
L'adapter au Cuébec. Dans Les messages publicitalres de 1893 &
1903, on retrouve La préoccupation des problémes économiques,
poLitiques et soctaux qui, & L'époque, se sont posés avec acuité,
L Lmporte donc de montrer Lo place centrale qu'occupe La publi-
cilté dans Les journaux et, simultanément son "rdle d'organtsa-

teur' du mythe de Santa Claus.

L'apparition et L'évolutilon cu symbole de La féte de No8L
et du Jour de L'An sont iLntimement LLés & L'Uimportance du rdle
gque prend La presse dans lLa vie quotidienne., Ainsi, Le journal
devient L'intermédialre entre Le commerce et Le Llecteur. Cet
éventuel client est constamment sollictté par La publictté, C'est
Le nouveau type de présentation que vient d'acauérir Le journal

0

Q . . . ; .
La Presse en |&93 .Cette' techntque s'tntégre rapildement & un

ntveau du développement économiqgue: L'économie tndustrielle,

c)O"D'obor‘d, L'essor prodigteux du nouveau journalisme
dont La Presse devient raptdement Le plus dynamique porte-éten-
dord,en gonflant Les tirages et en accélérant Le processus de
flnancement des journaux par La publicité, Libére peu & peu Les
journaux d'une tutelle.,.." Plerre Godin, L'Informatton-OptLum,
Une histoire politigue de Lo Presse, Montréal, Parti Pris, 1973,
p. 50,
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Alors La publicité s'avére un Lnstrument Lndispensable pour
L'expansion du commerce et L'utilisation de Santa Claus consti-
tue L'élément-clé dans La promotion des . articles du temps des

Fétes,

Le mythe de Santa Claus progresse constamment au cours de
La premiére décennie de son apparition dans Le journal La Pres-
se méme siL aucun élLément de son personnage ne refléte les tradi-
titons et La culture des Canadiens frongoLs.QI Lo presse franco-
phone contribue & falre accepter d son public Le rdle que joue
Santa Claus dans La période des fétes.Q2 Les francophones colla-
borent,eux aussi en y adhérant, & sa popularité bilen que' Santa
Claus soit un colontaliste ou un commercant & L'image de L'éLite
anglophone. Les marchands anglais se servent de Santa Claus pour
véhiculer Leur iLdéologie politique. Leurs concurrents francopho-

nes utillisent ce concept mails d'une manitére peu élaborée, La

QI“Ce personnage vient au Québec bouleverser Les rites
de La nativité. Britannique et américain de conception, LL ten-
te de plaquer au Québec un NoBL & L'anglalse avec sa distribu-
tLon prématurée des cadeaux.

Personnage matértaliste, plus urbain que rural, LL est d'abord
refoulé par Les vieux aux yeux desquels LL représentait & La
fols Le mépris de Leur culture francophone et de Leurs sens
rellgleux....lL étalt tout & La fols anglails et non-chrétien.
pourtant LL s'impose par Le commerce..." Raymond Montpetit, "Un
personnage peu artistique, mais,..,"Réseoy, volume |2, numéro 4,
décembre 1980, p. 11,

QQ“L'ovénement de La socilété Uingustrielle provogue Lo
crolssaonce d'un prolétartat urbailn qul constitue une nouvelle ca-
Eéqortie de Lecteurs—-La masse. Déraciné et astrelnt au travaill en
série, qul provoque chez LuiL un vacuum moral et intellectuel, ce
prolétariat dispose cependant de temps de Loisir. Le rble de La
presse nouvelle sera de Le meubler." Jean Hamelin et André Beau-
Lieu,"Apercu du journalisme québécois d'expression frangaise;"
Recherches soctographiques, vol. VII, no. 3, seph-déc. 1966,

p. 329,
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plupart du temps, on retrouve seulement L'efflqle de Santa ClLaus
dans Le message publicitalre. Quand on s*en sert comme personna-
ge"actif", on insilste sur son humble caractére et sur ses ten-
donces PeLLgLeuses.Q3 L'ensemble de ce processus publicltalre
s'effectue de fagon anarchique et, comme L'on songe & Lo rento-
bLlLlté et & La compétition entre commergants avant tout, on

commet certaing {mpralrs.

Lo manitére peu ordonnée de procéder & L'éLaboration du
pérsonnoge de Santa Claus produilt de multiples conceptions et
établilEt diverses origlnes & ce personnage du temps des fétes.
Maols cette amblonce s'avére souhaltable finolement et favori-
se L'aspeckt mythique du personnage. La plupart des grandes mai-
sons de commerce diffusent Leur publicité dans tous Lles jour-
noux de La ville en mé@me temps. La conceptlon et La rédaction
de La publicité sont imposées aux journoux par Les commergants.
C'est pour cette ralson que La publicité est La méme dans tous
Les quotidiens malgré Lo rivalité qul régne pourtant entre eux.
C'est pourquol L'idéologie politique et soctole véhiculée dans
Les aventures de Santa Claus refléte celle des commergants
et pas nécessairement celle des média. Paradoxalement, Lo Pres-
se, qui s'est falte en 1900 "...La champlonne de L'Anti-Império-

LiLsme et du.nattonalisme/.../ (et qul) a salué La résistance du

Q3Le texte et L'lLLLustration de La note I8 souligne fort

blLen L'allilance dont LL s'agit.
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petit peuple boer Lors de La guerre du TronswooL“Q4 transmet
Les aventures de Santa Clous relatives & cet événement, ce qui

contredit ses propres prises de posttion.

Nous remarqguons ausst le falt que Les média francophones
dolvent se contenter des traducktions des aventures de Santa
Claus fournites par Les marchands anglophones, D'allleurs, seuls
Les textes sont transmis en verston frangalse et encore dans
une Langue ULncertoine dans La plupart des cas. Quant aux LLLus~
traotilons utilisées pour accompagner Les textes, elles sont re-
produltes iLntégralement dans La publicité des journaux franco-
phones dans La Langue ongLoLse. Cette situation n'est aucunement
dénoncée: Les deux grands quotidiens francophones de Montréal,

La Patrie et Lo Presse, acceptent cet état de fait sans réagir.

Le journal anglophone Le Montreal Star semble plus conscient

et plus crLtLque‘foce'd L'tmplaontation de ce symbole de No&lL
quil se faitkt envahissant, |IL démontre Lrontquement Les aberra-
ttons que L'on failt de L'utilisaotion de ce nouveoau symbole en
Le falsant participer & La guerre des Boers.Qs_Poussont encore
olus toin La critique sur. L'utilisation de Santa Clous, Le
quotidien dévoile & L'oide de carlcatures ce que Les morchoﬁds

. . Q
exxomPtent réellement obtenir par ce subterfuge commerctal. 6

4PLePPe Godin, L'informotilon-opitum, Une histoilre politil-
que de La Presse, Montréal, Parti Pris, 1973, p. 74.

c)SL'LLLustr‘otLon de La page sulvante est extraitte du
journal Le Montréal Star, LI décembre 1899, p. 3.

QéIde., 7 décembre 900, p. 1.
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Pour Le tourner encore davantage en dérision, on utilise Santa

. . . A
Claus dans La caricature politique afin de montrer qu'ill s'aglt
en réallté que d'une vaoine promesse, comme celles faltes par Le

. .. . « . Q7
Premier Ministre Lourier & L'époque.

Dans cette premiére partie, Les rapports masculins sont
prédominants & cause des aventures périlleuses et des guerres:
deux domaines qul lLeur sont réservés & L'époque. On volt bien
appardaltre La femme de Sonta Clous & quelques reprises dans Les
LLLustraotilons, mais on ne Lul donne aucune responsabilité et
elle reste Lnactive. Pendant La périlode suivaonte de transfor-
mation de Santo Claus, Le rb6le de L'homme et de La politique
iLnternatilonale est supplanté par des sujets de polémiques socia-
Les et politilques qul abordent La plLace de La femme dans La so-

ciLété canadienne,

Q7Ide., 23 décembre 1899, p. 5.
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CHAPITRE 1|1

DE SANTA CLAUS AU PERE NOEL

Ao

|) Nouveau contexte

ImmédiLatement aprés Le réglement décevant entre Le Canada
et Les Etats-Unls au sujet des frontiéres du Yukon, Les marchands
anglophones se désintéressent des politlques colontales de L'An-
aleterre. L'occasion pour exprimer cette désaffecktion ne se pré-
sente que Lors de La prochaine année de publicilté de NoBL. C'est

pourquoi, en 1904 L'interventilon de Santa Claus monifeste
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ce chancement d'attltudes et d'oritentation LdéoLoquue.I Une
LLLlustration montre Le visage de Santa Claus dans une feullle
d'érable, AlLnsl s'exprime une certalne solidarité aux revendiL-
cations notLonoLLste52 comme L'indilque Le tiltre "Vive Lo feull-
Le d!érable: Santa Claus chante Les Llouanges du Canada plus

fort que jomoLs.“3

Méme si La popularité du personnage s'accrolt, cela n'em-

péche pas Les concepteurs de La publicité de Santa Claus

IRoppeLons, dés Le début, certalnes des fonctlons que
peut remplilr une Ldéologie, ELLe sert d'horlzon au vécu des agents
soclaux, en ralson de son discours cohérent et justificateur.

(N. Poulantzas, Pouvolir politique et classessoclales de L'Etat
Copiltaliste,Paris, Maspéro, 1968, p. 222-224,) En deuxieéme

LLeu, elle favorise Lo cohésion et méme Le consensus pour des

fins stratégiques; elle représente alors un point de référence
autour duquel se cristollise La solidarité du groupe de marchands,
Ainsi, une troisiéme fonction en fait un instrument d'actlion et
de mobillisation, une des "techniques de L'existence" au méme ti-
tre que Le droit, La propagande et Les méthodes pédagoalques,

(Fernand Dumonb, "Notes sur L'analyse des ULdéologies" dans Recher-
ches Soclographiques, vol. IV #2, 1963, p., 163). Une quatriéme

fonction Lmportante est celle de Légitimer & La fols L'appareil
représentant Le groupe en question et L'analyse de L'acktion pro-
posée oor cet appareitl. Enfin, L'idéologie peut servir de trem-
pLih pour un groupe partilculier, vis-d-vis Le reste de La so-
clété; c'est-d-dire qu'elle constitue un mode priviléglé d'in-
sertion de ce groupe dans La vie de La société, Empruntant un
Langage et des valeurs dont L'usoge est accepté paor L'ensemble
des autres agents soctaux, L'idéologie constitue Le moyen par
Lequel Les intéréts particuliers sont exprimés d'une fagon
tntelligible pour tous. Cette dernié&re foncktion est partlculié-
rement importante & vérifier dans Le cas qul nous occuoe, compte
tenu de certalnes de nos iLnterrogotions de déparkt.

2Moanestes anti-tmpéritalistes (1903) de Lo Ligue Nationa-
Liste Canadienne dont Omer Héroux, Ovilar Asselin et Armand Laver-
gne étalent des militants assidus.

3ExtroLt de La publicicé de La compagnie Holland, dans
Lo Presse, (Montréal) 20° année (5 décembre 1904) p. 7.
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d'apporter certaines modifications & son caractére. En effet,
une maison de commerce Lul préte des qualificatifs qu'on ne Lul
availt pas encore atktribués. Plus calme, moins aagressif et réflé-

chi, Santa ClLaus "...se coiffe de son bonnet de penseur".4 Désor-
mals son arrivée & Montréal ne passe plus iLnapercue; on Lul falt
une grande réception officitelle. Regu en plein jour, on Le failt
défLLeE dans Les rues pour que tout Le monde sache que Santa
Claus est arrivé & tel magasin de La ville de Montréal. Pour Les
besolns du commerce, on accentue son esprit sportif; LL pratique
tous Les sports sans exception. C'est aitnsl que s'effectue L'évo-
Lution de La représentotion de Santa Claus. Les rapildes modifi-
cations de son comportement Lmposent de nouveaux rapporkts avec
Le public de Montréal et produisent un autre niveau de Langage.
L'éLément-clé de tout ce comportement, son articulation, est

conditilonné par La perception que Santa Claus a de La femme et,

récilproquement, de L'influence qu'elle exerce sur Lul.
2) Lo femme en politique

¢ W ’ . ,e e W
Curant La premiéere décennie du XX~ stecle, La femme occupe,
d Montréal, une place chaque jour plus importante sur Le marché
du travail, dans lLes diverses professions, dans Lles organismes

publics et surtout communauvtatres. C'est pourquol LL faut

4L'LLLustrotLon de La page suivante est extrailte de La
publicité de La compagnie Holland, dans La Presse, 20® année
(10 décembre 1904) p. 22,
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oborder Le phénoméne des revendications féministes de L'époque,
pour montrer L'implication et L'importonce de La femme dans Le
processus de redéfinttion du réle de Sonta ClLaus dans La publi-

ctté commerctale de No8L,

Le premter messooe c¢e Santa Clous aul s'adresse officiel-
Lement aux femmes témolgne de L‘ approbation & L'évolution des
rappofts que La femme ongLophone5 veut établir avec son milieu:
sa participation active & Lo politique. Ce texte publicitatire,
tntitulé "Discours de Santa Claus au Consell de VilLlLe de Mon-
tréal", qul parut deux jours avant La féte de NodBL, ecst une ten-
tative faolte par La maison de commerce Holland pour courtiser
La clientéle féminine. Dans cet article, Santa Claus propose
au moire et aux consetllers municilpaux de confier toute L'admi-
ntstrotilon municipole de Lo ville de tiontréol oux femmes. |L
prowve Le blen-fondé de so suggestion en faolsant L'éloge cu bon
sens des femmes, de Leur déterminotion, de Leur iLntégrité et de
Leur capacité & gérer un budget familial. Puis, LL s'attarde a&
démontrer L'influence qu'exercent Les femmes sur Les hommes et

émet L'avis qu'"...aprés tout, messieurs, Le lcau sexe dirige

5"Por atlleurs, Les Anglo-saxonnes étatent depuis Long-

temps déparées de Leurs chaormes propres et de Leurs moyens natu=
rels d'tnfluence; LL étailt donc normal qu'elles therchent &
obtenir des moyens politiques d'exercer 'une tnfluence sur Lo
soclété. Bien sOr, rilen de tout cecl ne s'appliquaitt oux Cano-
dienres frangailses qui, elles, avatent conservé Les véritables
tracditions, La véritable foi, Le véritoble sens de Lo famille
(gr8ce & Leur gloriteuse fécondité) et, oar conséquent, Leur réel-
Le sphére d'influence." Marie Lavigne, Yolonde Pinard, Les femmes
daons La socilété québécoise, Montréal, Boréal Express, 1967, p.l15.
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"éetqwles

directement ou indlrectement toutes nos entreprises...
femmes sont capaobles d'administrer toute L'Amérigue sans Le

recours des hommes.

Dans cette prise de position, Santa Claus cherche & com-
prendre et & satisfalre Lles asplratlons de La femme, qul pour
LuL,Swﬂbkﬂt Légltimes. Pour L'époque, cette déclaratilon étatlt
retentissante et pour Le moins iLnusitée. Cependant, c'est avec
désinvolture qu'iLl aglt: ses paroles sont gratuilfes puilsqu'il
n'a aucun pouvoir réel et ne menace aucun privilége avec cette
déclaration. IL ne faoit que proposer d'une manilére subtile, dans

7 . . , . .
son message de venir magasiner chez HoLLono)en Latssankt crolre

6Extr‘oLt de La publicité de La compagnie Holland, dans
la Presse, 20° année (3 décembre 1904) o./3.

7"Je dols vous féliciter du bon état des finances de La
Ville, moils je doils vous dilre que vous ékes trog occupds & vos
affalres personneles. J'oime & sugoérer une iLdée, Formez des co-
mités auxile o (€S composés de dames. Les chemins, La Volrte,
L'Eclaolraoge et La Police, profiteront beaucoup de La sagesse de
ces dames et La ville sera blentdt recherchée, comme étant L'en-
droitt Le plus agréaoble du continent.

ElLLes conduiront tous Les départements, avec les crédits ac-
tuels, et sauront économiser. SL vous saviez avec quel jugement
elles oché&tent et cholsissent chez I/, Holland, tout ce qu'elles
désirent donner en cadeaux de NoBL dans les jouets, poupées, jeux,
Articles de sport, Panters, Chapelets, Livres, Librairie, Articles
de fantaisite, vous seritez de mon avis, Lorsque j'assure qu'elles
sont capaoles d'cdministrer tout Le continent et tout ce qu'il
contient d'hommes. J'ojoute, Messteurs, que les Dames de ifontréal
sont assez énergiques pour rendre toutes Les demeures agréables
assez fortes pour dirlger La force municipole, et assez entrepre-
nantes pour velller & La donne adminilstratilon des Parcs de kon-
tréal. /.../ Nessieurs, LL me reste d vous conselller une chose.
Amener vos femmes chez Holland magastner..." (Les soullgnes sont
de nous) Ibid.,
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qu'll adhére inconditlonnellement & Leur projet. IL s'aglt Lg,
avant tout, d'un ceste mercantile posé paor La compagnie Holland
qul désire procurer & La femme tout ce dont elle o besoln, maté-
rLelLlement (en marchandises dans Le magasin) pour son &panouls-
sement dans Le monde moderne. A des fins simplement publicital-
res, cette maison de commerce profite de L'occasion pour récupé-
rer, par L'entremise du discours de Santa Claus, certalnes ten-
stons politlques qul se sont manifestées en 1904 sur La scéne

municipale de La ville de Monktréal.

En énoncant Le princilpe que Lo femme peut &tre admise &
exercer une fonction publique, un rdle politique, on se ré&fére
aux Luttes qu'un groupe de femmes anglophones (Les féminilstes)

Q entreprises dés 1900 pour L'obtentilon des drolts égaux &
tous Les paliers politioues au Canada. PlLus précisément, L'évé-
nement relaté Lcl concerne d'une part, les revendications faites
en 1902 pour que Les femmes hablLlitées & voter aux éLectLons8
munlcipoles gardent ce droit, et d'autre part, Lla participation
tapageuse des femmes qul exercérent ce PerLLége aux élections
municipales de 1904. On profite de cetkte occasion pour trans-

poser Les réseaux d'intérét de Santa ClLous., Le premier rapporkt

m

"Lorsque Le Consell municipal de Montréal tente, en
1902, de retirer ce droit aux 4,804 femmes Locatailres qul en
jouilssent, harle Gérin-Lajole ou nom du MLW adresse une requd-
ke aux échevins et au maire revendiouant La conservation de ce
droit. Les Locotaires montréalailses veuves et célibatalres)
purent contlnuer’' & exercer Lleur drolt de vote et conséquemment
Les élections de 1904 suscitérent une grande particilpotion fémi-
ntne." Marie Lavigne, Yolande Pinard, Les femmes dans Lo société
québécoise, Montréal, Boréal Express, coll., Etudes d'histolire
du Québec, 1977, p. 98.
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entre Santa Clous et La femme s'établit et,d'année en année, LL

prendra L'aspect d'un échaonge constant.
3) L'tntervention de tiadame Santa Clous

Au début de La caompagne publicitatre de 1905, Le rdle que
L'on falt jouer & Santa Claus dans ses aventures est remis en
question. Son tmplicatton dans Les conflits guerrters étant de
plus en plus désapprouvée, on met en évidence cdans La publicité
Le r8lLe de Lo femme, Jusqu'alors, on ne mentilonnaitt pas La fonc-
tLon et L'importance de La femme de Santa Claus puilsque sa pré-
sence n'édtatt gu'accessoire et Le visage celul d'une filgurante.
Santa Claus montre tcl L'applicatton de sa décloration de L'an-
née précédente sur Lo femme qu'd "son avis, Le beau sexe dirige
directement ou itndlrectement toutes nos entr‘epr‘Lses".Q Dés sa
premiére Lntervention, Madame Santa Clous use de son Lnfluence
sur son mari et Le persuade de changer d'attitudes et de com-
portement dans ses aventures annuelles. Cette année-L4d, Madame
Santa Claus Luil "...consetlle de n'emporter ntL fusils ni épées,

aftn qu'on ne / Le_/ prenne pas pour un révolutionnaire et qu'on

10 IL s'aglt LA d'une rectificotion capt-

ne / L'_/ arréte pas",
tale (du dernter tntervenant & aborder La politique colontaliste,

La compagnie Carsley) puilsqu'elle aura des répercussions directes

QHoLLond, Op. ciLkt.

IOExtgoLt de Lo publicité de La compognie Carsley, dans
La Presse, 21 année (2 décembre 1905) p. 31,
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sur La personnalité de Santa Claus. En falt, tout en dlscutant
A , . . . .

avec son mart , kadame Santa Claus met alnsl fin cux interven-
tlons et aux affrontements de Santa Claus dans des conflits oco-
LLtlques et guerrilers d'enverqure internatlonale. Dé&s Lors, on
met aux oublilettes son ospect agressif envers cdes gens. Certes,
LL contlnue & se trouver dans des sltuatlons cocasses et souvent
précatres, mals on ne Lul donnera plus de moyens pour se défen-

dre, cette tdche ULncombant désormals & un autre personnage.
4) La fée

Dans Les diverses LlLlustrations des aventures de Santa
Claus se trouvent une multiltude de personnages secondalres: Les
Indlens, Les Esquimaux, lLes guides, Lles animaux parlants, etc,
Leur rdle s'achéve au rythme du piériple,et finalement Lls ont
peu d'importance. Habiltuellement, on ajoute une tolle de fond
aux aventures, dont Les images excitent L'esprit des enfants,

On cholslt des thémes qul créent L'amblance du réve: lLes verti-
ges, La chute, La fulte, les apparitions soudolnes, Les animaux
effrayants, difformes aofin de suscilter un intérét Soutenu.|2 En
1905, Les publiclstes Lntéarent un nouvel &Lément dans Les aven-

tures de Santa Cloaus, Un personnace fé&ériLque apparemment trés

jeune mals d'une distinction royale falt son apparitilon: c'est

IIIde., I LLustration , "Santa Claus part'

12

Ibid., 24° année (4 décembre 1908) p. |5,
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Voici en quels termes est concue une déptehe aue nous venons Jde rece- -
volr de Sania Ulaus par télegraphie sans fil: )
Cher M. le gérant (chez Carsley},

Je suis prot A partir pour la Grotte, qui, dit-on, est plus belle qie ja-
mais, cette aunde. Avec quel plaisir {= vais revoir les chers peiiia cenfants!
Les jouels, celte annde, sont les plus merveilleux et les plus magnifiques
quon Ait jariais vos, et il y en a un lot aussi,

Mes rennes sont bien reposts et ont hite de partir. Ainsi, i me faut
me hfiter. Un m'a averti de me tenirsur mes gardes en traversant in Rnssjo
Mme Sanfa Claus me conseille de n'2nporter ni fusils ui épdes, crtte anndce,
afin qu'on ne me prenne pas pour un y&volutionnaire et quon ne marrgie
Pas. Vaizje vous envoser un aéorogramie tons les jours ?

Des amitiés & tous les pelits enfunts,

» Votre vieil ami,
' SANTA CTAUS.

P. 8.—Dites au préposé aux boubons quil me faut de ces derniers en
grande quantité, cetle foisci—8. (. /
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danta Claus Eprouve de Grands Embaf'ras

~ R L
>

1R ROUTE 70 | B
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Lisez son Second Télégramme.
CHER M. LE GERANT: — - ‘ :
J'al compté mes poulets avent qu'ils ne fussent écloa.: D'autre chose peut woler susel bien qu'un
aéroplane. Il y a environ une centaine d'animaux préhistoriques qui me font la chasse.
Je peux voir un ‘Pull-your-no&es”, un gros “Plnch-little-Toeses” et nn “Rite-o-so-sorénses”. e

file aussi vite que je peux pour éviter ces terribles animaux, et je suis prés de la lune. DBonté!' Un

“Blite-ure-noses’ a safsl un de mes rennes par ta queue. Au secourg! (Uest tout pour le présent.
En grande hate. Votre vieil ami,

SANTA CLAUS

P. 8. — N'oubllez pag que si Jarrive saln et sauf, {1 me faut une quantité énorme de bonbons
pour les chers petlits. 8. C.

Des Milliers de Jouets vous Attendent au Sous-sol. — Vensz

1A 1w 4 CARSLEY. LIMITER.
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La "Reilne Fée". Contralrement aux autres personnages, La “"bonne
fée" évolue au cours des années car elle accompagne Santa Claus

dons sa "misstion'".

Santa Claus se trouvant en difficultd , elle intervient
tmmédiatement et Le sauve d'une mort certatne. C'est alors que
se concrétise une des fonctionscue Les fées assument désormais
auoréds de Sonta Claus: assurer sa protection, De cette tLnnova-
tlLon ressort une Lnttlative qul s'artilcule & un soucl pratique
du commerce, |L SuFth,'QouP s'en rendre compte, de rappeler Le
subterfuce des commercants qul conslste & "courtiser La clien-
téle fédmintne tant Lo ménagére que La trovoLLLeuse"!3 Cl'est
pourquol on tente de La valoriser, de Lul falre jouer un rdle
Lmportant et permanent en La représentant par des fées gul gra-
vitent autour de Santa Clous. Le deuxiLéme aspeckt prils en consi-
dération, c'est La crédibilité de Santa Claus dans ses aventures
auprés des enfonts qu'll importe de mailntenir. Pour La sauvecar-
der, on Limite ses possibilités: d'homme fort et plein de res-
sources, LL devient plus réservé, et Les fées iLnterviennent

£
{

constamment: ce pouvolLr des fiées emploud & La grotectlon cde
Santa Claus est stgnificatif , Recourir aux pouvoirs exception-

nels des fées donne une tout autre dimension & Santa Claus et &

|3Dons un article Lntituld "En publicité Le sol c'est Lo
ctrculation”" dans La Presse, 20° année (28 décembre 1904) o. &,
Le quotidien explique L'importance cde rejoindre tous Lles genres
de clientdle aux malsons de commerce qui veulent réussir en
affalres.
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ses aventures, De surcroilt, on vient de prcduire un ceuxiéme
personnage d'attroction pour Le royaume des jouets et pour at-

tiLrer L'ottentlon des enfants.

Dons un message qui précéde son arrivie, Santa Clous annon-
ce oux enfants de Lo ville de WontrZ2al que La "Reilne Fée" L'ac-
compagne et Lles iLnvite chez Carsley pour falre sa connaissance.
On présente Les fées de fagon indéfinle sans trop de préciston,
de mantére & ce qu'on n'en alt qu'un schéma. Les tLlLlustrotilons
sont plus révélatrices que Lo partle écrite mals ne Lalssent
qu'une Ldée confuse. Lo présence ce ce nouveau personnage au-
prés de Santa Clous au royaume des jouets est trés vite remar-
quée. Recevolr Lles enfants, Leur remettre un peltlt sac de su-
crerle et Les présenter & Santa CLous; volLld en quol consiste
son travaitl., Souvent c'est elle qul préside au jeu captivant
de La pé&che miraculeuse., La f2e est trés apprécilée: Santa Claus
avoue dans ses messages aux enfants qu'tl ne peut plus s'en

passer désormals.

Au cours de La deuxiléme décennile étuciée, ce nouveau per-
sonnage accupe une place de plus en plus importante par L'alde

qu' (L apporte & Santa Claus dans Etous Les domaines énumérds

|4"Les fées se sttuent dans L'é&volutlon psychique par-
mL Les processus de L'adaptatlon au réel et de L'acceptation
de sol, avec ses limites personnelles. On recourt oaux fées et
d Leurs opératlons mogilques, tant que L'on n'a pas rompu Les
LLens des ambltlons démesurées. Ou blen ellescompensent Les
aspiration frustrées." Jean Chevaller, Alaln Gheerbrant, Diction-
nalre des symboles, (6% &d. Parils, Seghers, 1973) tome i, p. 304,
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précédemment, On falt entrer en scéne plusleurs outres person-
nages durant cette méme pérlocde,mals L'année sulvante on n'en
parle d&jd plus. En 1911, Le magasin Gooduing déclde de falre

des fées L'attractlon principale de son exposition de jouets.,

Pour cette occaston, Santa Claus sera Le "roil" et Lo cour sera
représentée par Lles fées, De 1904 & 1914, un nombre accru de
femmes accédent au marché du travail, par ndcessitd ou pour

une autre rolson. L ouraltt &€té étonnant que La publicltd ne
fasse pas &cho & ce phénoméne tmportant., Nous voulons présenter
seulement quelgques faitts qul servent de points de repére dans
L'engagement progressilf et de médlation dons Lequel Santa Clous

s'eskt engagé envers La femme.
5) Les demolselles de mooasins

La période des fEtes et L'arrilvie de Sonta Claus aux ray-
ons des jouets entralnent L'affluence dans Les diverses malsons
de commerce cde La ville. Les employées de ces grands moagasins
sont les opremiéres & sublr Lles effets de La foule. Des textes
publicltoires révélent que Santa Claus endosse "La responsatilits
de cette surcharge de travoll que Le personnel de ces établisse-
ments.dotlt accomplir durant Lo gérlode des fétes, Alors LL prencd
Lo déclston de ventr en atde aux femmes qul sont directement en
relatlon avec Lul dans Leur travaitl., 1L préconlse donc des so-
Luttons, des._mesures 4 prendre c¢ans cekte sltuation oul mMmewace

La qualiké de La vie des "demoiselles de magasins'" autant qu‘elle
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dimilnue Les services offerts & La clientéle.

Les premiters arguments de Santa Claus ne portent pas sur
La défense immédlate des salalres mals Lls concernent Lo régle-
mentation des condltlons ce travatl. Parml ses revendicatlons,
La Limltatlon & hulkt heures de travall par jour devient Le
colnt primordlal. La justification de cetlke requéte s'exprime
par une questlon de rendement: Lles Longues heures supolémental-
res Lmposées aux "demolselles de magasins" Les poussent &
L'épulsement et brisent méme Les mellleures vendeuses selon
Santa Claus. Pour remédier au probLémg,Sonto Claus demande Lo
participation du public, Lle priant de folre oreuve de compré-
hen&lon en fréquentant Lles moagasins dans La journée pour LLLE-
rer Les employés de Leur tl@che "tbt dans La solrée" et LL in-
stste sur Le falt gue c'est "une oeuvre humanitalre & accom-

pLLr".l5

Cuand Santa Claus aborde Lo question féminine, LL semble
que son Lnsplraktilon solt reliée au dévelopgement de cetkte situ-
atiton selon qu'on en parle dans "L'actualité"., En 19TO, Lo
presse discute régullérement de La femme au travail, de son im-
portance, de sa condltion et ce son implication soctales. Au

P

cours de L'étd de cette année-Lad, les organisations

~
t

éminines

I5L'LLLustrotLon de Lo page sulvante est extrailte du
journal Lo Presse, 25% année (13 décembre 1909) p. 11,
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remportent un énorme succés avec La "féte du travall ﬁéanLn"lé.

Le 31 décenbre, Le journal La Presse montre comment LL pergolt
La partlcipatlon actlve c¢e La femme & L'industrialisation et &
L'économie, On présente pour cette clrconstance une jeune femme
revétant Les hablts de Santa Claus et,dans ces beaux atours,
elle survole La ville de tiontr2al en oéropLonel7, distribuant
des cadeaux du hout des airs. Stgnalons que ce mols-Ld o Lieu
Le premier vol d'un avion au-cdessus de tiontréal, En falt, on
constdére que Le travall rémunér2 de Lo femme est un apoort
Lmportant dans La consommation (cadeaux, jouets) de marchandi-
_ses comme L'enregilstrent Les commergants deculs quelques anndes

dans Lo fréquentation de Leur établissement.

De timides réformes viennent peu 4 peu améliorer Le sort
des emoloyées de mogosins. En 1909, Santa Claus invite Les gens
& aller volr un magnifique spectocle au “onument National orga-
nitsé par L'Assoclatilon des Nemoiselles de tacasin au proflt de
Lo "calsse de secours en maladie”., A cette accaston Les "mell-
Leurs artilstes ont biLen voulu promettre Leur concours pour ce

. .. . 18
concert qul sera L'un des événements de Lo salson". “ Ce n'est

: Ib“C'est L'aossoclation professtonnelle des employfes de
manufactures (APEX) qul Lnaugure une féte du travaltl féminin en
1908. Cette f8te est superimée anréds 1913, Le 4 septembre 1910,
La foule a &t& Avaluée entre 15,000 et 20,000 ouvriéres. Volr
Lo Patrie et Le Devoir du 6 septembre 1910,

|7L'LlLustrotLon de Lo poge suilvante est tirédedu journal
La Presse, 26 année (31 décembre 1910) p. 1.

|8APthLe sur "lLes demolselles de magasin" dans La Presse,
25% année (4 décembee 1009) p. A.
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que deux ans plus tord que certailns commercants commencent &
falre preuve d'une plus grande compréhengion envers Leur person-
nel. Cependant, LL faut attendre en 1912 pour que La démarche

de Santo Clous en faveur des "Demoilselles de magasin", (qul per-
siste depuls guatre ans) alt un Umpact déclsif. Cette campagne
prend un caractére offlclel pulsque La mailson de commerce Good-
wing L'aporouve et en prend La charce, Ce magasin dont La publi-
clté emplilt Les colonnes des journaux de Nontréal tient & se
montrer & La fine polnte du progrés soctal, & L'avant-garde et
pour ce, LL ferme ces dilvers établissements & tous Les solrs

d dix hult heures‘q. C'est LA une des premiéres fols que tra-
vatlleuses et potrons manifestent pour des revendlcations com-
munes afln de suscilter une prise de consclence de La part du
publLic et des autres marchands.

Toutes Les diclarctilons et les rioctions cqu'occasionne ce
bottage publicltatire prend L'ollure <'une campanne qui vise 4
obtenir Lo fermeture des macasins de Montréal, Le soir. Stmul-

taniment, Saonta Claus essate de revaloriser Le rdle cdes "Demoi-

selles de magasin" et LL s'efforce de convaincre les gens, ces

IQ"L'une des plus importante Nouvelles que nous auons
jamais Publiédes L"INAUGURATIOM d'un SERVICE de HUIT HEURES A no-
tre magasin pour Les employés.

Le CLub des Femmes a raison, le---sentiment public a raison
pas une femme ne devralt subir La tenston ces affalres gendant
plus de Hult heures par jour, ou 48 heures par sematne., |IL nous
falt par sulte, grandement plaoisir d'annoncer L'tnauguration
d'un SERVICE DE HUIT HEURES A NOTRE MAGASIN, et & partilr de so-
mediL, Le 30 novembre 1912 jusqu'd nouvel ordre..." Lo Presse,
28% année (27 novembre 1912) p. 7.
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éventuels clients, d'étre polls et courtols avec Lles employées
des malsons Goocdwino, Les dlvers arguments uvtllisés dans Les

tEextes publicitolre essatent dinctter Les gens & considérer Les
employées comme des personnes humaines, et de bonne fomLLLe.QO
Les propriétalres de cette molson de commerce et Santa Claus

cittent en exemple Lo famille rouyole allant falre ses emplettes

de NoBL pour persuader Le public du blen-fond: de Leur requéte

~

. - < ; 21
tout en donnant un trées bon modele G sulvre, La campagne

2O"Ce sonkt toutes cdes jeunes fllles possédant une cer-
talne Unstructlon et appartenant & des braves faomilles; elles ont
eu sans doute une enfance choyée et douce blen différente de
cette vie de fatilgont Labeur qu'elles ont embrassée, Les petites
demoiselles ce magasin sont sumpathiques, et parce que c'est
pour plalre & nos incessantes exigences qu'elles souffrent, LL
ne faut pas manguer une occasiton qul va s'offrir de Leur 8tre
agréable," Article sur '"Les demoiselles de magasin" daons La Pres-
se, 25% année (4 décembre 1909) p. 6.

2lwi 4 REINE COMME EXEMPLE

Gracleuse et plelne d'attentilon disent Les employés.

(Spécital au Dally Kall) 7
Londres, déc. 13- La Reilne Alexandra ainsi que La Princesse
Victorla, accompagnées du Rol et de La Reilne de Norvége, ont com-
mencé Leurs achots de NoBL,
Sa Majesté entre elle-méme cholsir les articles qu'elle désire,
s'tnformant solgneusement des orix ekt se montre remplie d'é&gards
pour Les demoilselles qul Lul répondent. ELLe a toujours sur Les
Lévres un "mercl beaucouc" ou encore "je regrette blen de vous
avolr donn? tout ce trouble", quand par hcasoard L'article ne Lul
convient pas. C'esl, disent Les employés, "lLa plus graclteuse
cliente que L'on pulsse désirer" et Lls ajoutent que st toutes
Les femmes qul mogasinent pour MoBL falsalent de mé&me, ¢a chan-—
gerailt complétement La sltuatlon. (Reproduit du "Dally Laill")

Nul doute que Sa Majesté La Relne apprendra avec plaisir
qu'elle a Lcl & Montréal plusleurs assoclées de ces femmes éner-
glques et & L'esprit royal, sans Llesquelles LL nous elt été im-
possible d'entreprendre cette campagne, dont Le but est de falre
cesser Les ochats de NoBL aprés 6 heures. Cooduwing Limlted.
Artlcle "La Relne comme exemple" extralt de La publiclté de La
compognle Coodwing, dans La Presse, 20€ annde (17 décembre
1913) p. 19,
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publiciltolre ne crée cependant pas L'unanimité chez tous Lles
marchaonds de La ville de Konktréal. La maison de commerce Good-
wing est obllgée & plusleurs reprises de réaffirmer qQue sa posi-
tilon est humanitalre et qu'elle dotlt étre porise en consitdération

. a p 22
ovant toute aultre chose ocour Le blen-étre des employces,

Parler de Santa Clous et cde ses Lmplicatlons dans e sort des
femmes n&cessite de porter une attentlon particullére sur Les
allusions que formule ce dernler et sur plusteurs textes de
presse qul traltent du phénoméne crolssant des femmes Klepto-
manes. Le journal La Presse publile un article, Le 24 décembre
1909, qul aborde et résume tous les aspects se rapportant & ce
sujet, On y décrilt Les ralsons des voleuses (L'envie, Le jeu, Lo
nécessittd) et on Lkrace Le orofll de ce tupe de femmes: d'appa-
rence jeune, elle est souvent blen éduquée, blen habilllée et
son origine soclale est plutdt bourgeolse. Leur méthode J'opé-
ratlLon semble assez blen synchronisée puisque, dit-on, Les mell-
Leurs détectives éprouvent beaucoup de clLfflculté & Les démas-—
quer et & Les falre arrdter. Santa Clous o donc réussi & falre

entrer La femme dons Le monde ¢es aventures dJdu temps cdes fétes

22"...Les avertissements que L'on a recus, allont & dire
que nous perdrions une quantité de ventes, ne changeront pas no-
tre déclsilon! SU nous demandons de falre Leurs achats Le jour
Lls savent pourquoil, c'est au nom de milllers de jeunes filles
-quelques-unes trés jeunes- gul sont obligées de travalller.
Pour elles, pour Leur blen, n'achetez pas Le solr aprés & heures.
...nous soyons flLers de ce mouvemenkt important, vital pour plu-
steurs." Artlcle "Avis ktrés Uimportant" extralt de Lo publiclté
de Lo compognie Goodwing, dans La Presse, 29€ année (11 décembre
1913) p. 20. -
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en Lul réservant une place en pleln coeur de L'action, L3 o

La publicité des marchands anglophones et francophones peut
agir et rejoindre une clientéle féminlne Lmportante. Délalssant
quelque peu Lles conflits internatitonaux, les marchands commen-
cent & faire exprimer & Santa Claus des commentaires sur Les

polLitiques canodiennes.

B

) Les questlons politiques

Au fil des ans, Les publicitaires modifient Les technlques
utilisées pour diffuser La publicité dans les journoux; on per-
cott en méme temps les changements d'orLentotLons Ldéologlques
qulL se sont prodults chez certains marchands de lontréal. C'est
ce quiL permet de constater dans quelle mesure Les thémes utili-
sés restent souvent Lles mémes et comment LLs sont formellement
repris pour traduire La situotion en des termes politiques. Nous
avons oprécédemment souligné que L'Uld&ologle véhiculée par Les
marchands anglophones sans Lo publicits réfléte Le Llien impérila-
Liste, de méme que L'attitude de Santa Claus, aprés 1903, expri-
mont sa désapprobotilon face & La politilque de L'Angleterre envers
Le Canada. Une compagnie falt cependant exception, Carsley. Elle
continue quand m&me & présenter L'lmplication politique de La
Grande-Bretagne dans Le conflit entre Lo Russie et Le Japon.

Dans Les aventures de Santa Claus, on décrit tous Les engagements

miLlitalres Lmportants qul ont eu LLeu au cours de ces deux ans
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tout en révélant Les Lntrigues des relatilons iLnternationales
qul prévalalent & L'époque. Sous L'agparence d'un observateur
encore une fols Uimpartial, Santa Claus révéle Lo positlon pri-

se par L'Angleterre avant Le conflit.
2) Santa ClLaus et lLes Russes

C2fendant des intéréts économlques et stratégiques dans
toutes Les parties du monde, La Graonde-Bretagne s'engage partout
"3 La fols, solt pour conserver ce qui est déjd acquis, soit
pour trouver de nouveaux champs d'action. Le &6 décembre 1904,
pevoanT que Santa Claous accomplissait son voyage d'aventures, L

: o , 23 C
se trouve soudaitnement "attoqué por Les Russes". C'est Lcl &
L'aoffalre appelée "Dogger Dank" que L'on falt référence: cet
incident survenu en mer du Nord au mols d'octobre 1904 alors
que "L'escadre eusse de La Baltlque, partant vers L'Extréme-
Ortent a, par une invralsemblable méprise, ouvert Le feu sur

. . . 24 ; .
des chalutiers anglaits".”- Une LLLustrotlon montre Santa Claus
en sous—-marin aul se falt attaoquer par La flotte russe. .Cans son
commentalre LL clte:"Ces nlaols de Russes me prennent nour un
" w25 . C '
pecheur, Dans Le deuxiéme message publicitoire Santa Claus

"folt une bonne peur & toute La flotte russe" avec son sous-

23ExtroLt de La publicité cde Lo compagnie Carsley, dans
Lo Presse, 20% gnnéde (3 décembre 1904) p. 18.

24DLerre Renouvin, Histolre des relatlons internatilonales,
Parls, Hochette, 1955, tome 6, p, 219,

25

Loc. clt. LLLustration de Lo paae sulvante.
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marin, En effet, La Russie crailgnailt d'avolir déclenché un in-
ctdent Lrrémédlable sachant que L'Angleterre étalt L'allié du
Jopon.Qb L'année suilvante, Santa Clous falt connaltre La con-

clusiton de La guerre entre Lles Russes et Lles Japonals.

"Pourchassé par Les cosagues", Santa Claus ne tente pas de
Les affronter; LL se conforme aux consells de sa femme et s'en-
futt & toute vitesse avec son renne. Dans son télégramme, UL
affirme que Lles cosaques Lul en veulent. Le Lendemaoin son mes-
sage nous apprend gu'lls ont réussil & Le capturer et & L'enfer-
mer dans Le donjon d'une forteresse. La vellle de son exécution,
La "Relne des fées" ULntervient et Lul permet de s'évader., Pour-
sutvant son voyage, LL ",..surprend un camp d'anarchistes"” 27
qul Le prennent pour un esplon de La pollce russe, |L réusstilt
encore une fols 4 s'échopper mals pour trés peu de temps car,
daoans La nult LL se dirlge vers Sailnt-Pétersbourg et, sans s'en
rendre compte, LL se précilplte dans un guet-apens., Arrétd, LL
est trés vite rel8ché sar Le généraol russe gul Lul dit qu'lls
sont désormals amis, et Lul falt remettre son tralneau et ses
jouets. Durant cette pé&ritode, c'est Lo dernitére fols gue Santa

Claus s'implique dans Les aoffalres de pgolitique internatitonale,

26 - 3 - 4 .

"Le gouvernement du Tsar, des ses premiéres défaltes

en tlandchourie, a vu dans L'alliLance anglo-japonaise La source
de tous ses malheurs"., Plerre Renouvin, Op. cilt., p. 227.

)

“7L'LLLustrotLon de La page sulvante est extrailt de La
publicilt?d de La compagnie Carsley, cans La Presse, 21% annge
(9 décembre 1905) p. 31.
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CINQUIEME TELEGRAMME DE SANTA CLAUS

Cher M. le gérant (chez Carsley),
Je m'échavoai du donjon de la forteresse sain et sauf et jeus le temps de faive plusicurs miiles avant

que l'on s'aper¢ut de mon évdsion. Grands dicux! ce qu'ils m’ont poursuivi, ¢t ce qu'ils ont tiré de coups de
fusil et de canon! Mais jo leur ai ¢chappé en piguant a travers un bois toufiu et ¢pais, la nuit venue. Jo
vis quelques jumidres en avant de moi et avant aue je pusse m’en rendre compte, je tombaj en vlein nilieu
d'un camp d’anarchistes, od des hommes 2 la mine rébarbative faigaient des discours et fabriquaient  des
bombes. Me prenant pour un espion de la police russe, parce que je portais une longue barbe et des favoris
{quiconque portant sa barbe est*tenn comme suspect en Russie), jla commenceérent 2 faire plenvoir leur ter-
ribles Lombes sur moi et mes rcnnes. mais je w'en {iri encore une fois, et jespeére ftre A Montréal avant
longtemps. Avec quelle joie je vais revoir tous les chers petita enfants dauns la magnifioue giotte! J'ap-
prends avee plaisir qu'on fabrique des bonbons en grande aunantité,
Des amitiés 2 tous les chers petits enfants. Votre vieil ami,
. SANTA CLAUS,

Hiszn— 0l
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On Lg fera dorZnaovant iLntervenir et promouvoir Lo politique
natlonale ou provinclaole au gré des utilisakteurs du symbole de
Santo Clous. Lo compagnie Carsley. pour montrer que Santa Claus
est blen de retour au Canoda mentionne dans son dernter télLé-

gramme qu'tl a été ",..attaqué por d'audacleux voleurs de tralns

ayant des masqgues noirs sur La flgure, mails je Les at d&joués

. . . . . 28
et "a police montée Les a capturés et mis en prison..."

3) La politlque natlonale

Les Canadlens ne réussirent pas 4 obtenlr ce qu'lls récla-
motent de L'Angleterre, Lors ge cet &vénement de 1904, con-
cernant Les frontiéres du Yukon, On présénte.donc Santa Claus
avec une nouvelle mantére d'aborder La politique daons ses aven-
tures. En effet, certalns 2Lé&ments du modéle politlque véhlculés
durant plusteurs années par Santa Claous ne correspondeht plus
aux convictlons des marchands anglophones. |ILs décident alors
d'exposer des crojets d'expansion du territtolre canadien en
transmettant une série de messages qui ne tradulsent pas Les
politigques Lmpdrialistes. S'ills ne critlquent pas ouvertement

L'Angleterre, iLls chancent Le contenu des aventures et tout

discours, qu'll solt Littéraire ou ¢ragchilque, est porteur

28ExtroLt de La publicité de La compognie €arsley, dans
Lo Presse, 21% année (10 décembre 1905) p. 23. A tous Lles ans,
Carsley falt savolr aux enfants que Santa Claus est arrivé au
Canoda en mentlonnant une aventure qul se produilt en terrltoire
Canadtenv,. A L'exemple de L'illustration de L'année sulvante,
LL capture un homard géant prés de La NouveLLe—Ecosse.'!de.z
220€ année (10 décembre 1906) p. 12,
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d'une Ldéologle nationaliste. D'allleurs, cette périlode est
marquéde par Lo critlque du gouvernement canadien & L'é&gard des

. 30
mesures colontales .

Lo malson Holland déclde de produlre un changement brus-
que d'attitudes chez Santa Claus car, dans ce contexte, LL sem=—
ble opoortun cde présenter Les oerscecktlves d'ovenir du Caonada
en ces mots:"Vive Lo feullle d'ératle! Santa Claus chante Les

Louanges du Caonada plus forkt que jomoLs".3| D'abord, on montre

QQ"L'LdéoLogte est davantoge un projet qul dépasse La
sttuatlon présente tout en s'appuyant sur elle, et cela au nom
d'une auktre conception de L'homme et de La sociLété. ElLlLe devient
alors, un Unstrument Untellectuel pour Légltimer un programme
et un tupe d'actlon politique." Gilno Cermani, Poliltilque, Soclité,
et Yodernlsation, ODeliitaue, Jd. Twcloi, 1972, o, 170,

JO”?ueLques jours aords La ¢iclslon, Laurler dénoncalt
L'attltude Lmpirtaliske des Am2ricalns, recrettalt que Le Canada
solt encore une colonte et réclamalkt gour Le pays Le pouvolr de
conclure ces tralktés ekt de cdlsgcoser de ses aoffalres comme LL
L'entendaoit., Lo m2flance suscitZ2e chez Les Canadiens & L'endrolt
des Etakts~Unls aura des répercussions dans L'avenir et alimentera
L'essentilel du nottonalisme conadien. Lo conduilkte de La Grande-
Bretagne aura Le méme effet de renforcer L'attltude autonomiste
de Laurler & L'&gard de L'Emplre. Le Canada se rendaolt compte -,
de nouveau, Gu'llL ne pouvait se filer & L'Angleterre pgour défen-

dre ses intéréts." Rosarilo BiLlodeau, Robert Comeau, André Gosse-
Lin, Denise Julien, Histoire des Canadas, ifontréal, Hurtubise
MUMH, 1971, p. 496,

31

"Jz suls simplement enchanté des perspecktives d'avenir
du Dominlon. VYotre vaste projet du Crandg-Tronc Pacifique, avec
L'augcmentaktilon des émigrants qul viennent dans ce paus ekt Les
Lmmenses ressources naturelles, avec votre population éveilllize

et progressive, en feront blentdt un des plus grands pays de
L'unlvers ek de iontréal, son grand centre commerclal; mals votre
ville n'est pas ce qu'elle devralt étre sous Le rapport..."
Extrailt de La publicité de Lo compagnie Hollond, dans Lo Presse,
20 année (1t décembre 1904) p. 23. :



—

SANTA CLAUS RENCONTRE UN ENORKME HOMARD
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Quatrieme lzttre de Santa Claus --- (Marconigramme Special)
Au gérant de la Cie S. Carsley, Limitée,

Il ne s’en est fallu que d'un cheven que Jo ne tombasse entre les
pattes de ces terribles animaux--— car 'hippopotame rageall a 1a sul-
| te du navire et essayait d'arracher le gouvernail, mals 'égnipage,
grace 4 son activité et o son sang-Tfrold, parvint A casser les dents de

devant du monstre. I devra se fairo poser des fansses dents, Ni- o
laisgez pas approcher. . . AU SECOURS! AU SECOURS!'! Un énor-
me homard escave d'avaler le steamer. 11 fant faive quelque chose.
La suite it demuin, Volre vieil ami,
SANTA CLAUS.

PoS. - Pespere que Teg conflsenrs sont a fiira denx fols nlus
de bonibons gue 'année derniare. Teddy Benr envolp ses amlltiés A
tous les enfants, S
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L'importance du "projet du Grand-Tronc Pacifique", on insiste
sur L'Lmmenslt2 des ressources naturelles et on préconise La
réallsatilon du vieux réve des marchands de lontréal qul consiste
& falre de cette ville Le plus grond cenktre commerctal du Cana-
da. C'est La premiére fols que Santa Claus défend directement
Les Lntéréts du Canada., L'ULLustraktion qul accompagne cet arktl-
cle prisente La flgure souritante de Santa Claus & L'intérleur
d'une feuille d'érobLe?QLo compagnie Holland apprécie, dans un
message subséquent, La facllité c'adaptation de Santa Claus en

ces ktermes: ...vous 8tes de beaucoup en avance du Santa Claus
1 H n 33 Al 1A :
d'autrefois.”",” et elle met en évidence L'&voluktlon cdu person-
nage. Pans une autre LLLustration, Santa Claous tient dans une
maln une weille photographie qul rappelle Le temps oU LL s'ex-

ercalt "...d devenlr un soldat du Rol" et LL avoue ce "...n'est

" 34
plus de mon dge”,

I L faut attencre en 1907 pour cu'ill se prononce & nouveou
sur un probléme polltlgue., C'est La malson ce commerce Carsley
qQul déclde de falre arrilver Santa Clous & Vancouver, en pleiln
coeur du conflit raclol quil sévit entre Les anglophones 2t Les

ortentaux., A cause de sa barbe blanche, des gens Le prennent

32L'LLLustrotLon de Lo page suilvante est extraltte de La

publicité de (a compognle Holland, dans La Presse, 20% année (I
décembre 1904) p. 23.

331big., (15 dacembre 1904) p. 17

34Extrott de La publicité de Lo compagnie Scroggle, dans
La Presse, 20€ année (22 décembre 1004) p. 34,
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Santa Claus chante les louanges™du Canada
plus forl qus jamais,

Je suis simpiement enchant8 des permpectives d'avemir du Dominlon, Vo-
tra vustr projet du Grand Tronc Paellique, arec 'augmeatation des &mi-
grants gui viennent dans ee pays ot les immenssas ressources naturelles, aveo
\‘utxﬁ;opuht:on évelllbe ot ressive, en feront bientdt un des plus gramds
paYs dr l'univers et. de Montrésl, ron grand centre commoercial : mals votre
ville n'ast pas ca gu'elie devralt 8tra aous le rappnrt des attractions, vu mox
immenase richeasn Jo vais eempver de Téparer queiques ﬂlﬂl‘fuﬁoni pour vo-
ire conseil de viile, au commencametit da a2 semaine prochaine.

Dites aux damen de Montrésl de s2 préparer A lire mes obeervations,
CAT mes remarques lea concernsrom! granasfment,

Dana 'intervalle, je désire fdliciter & G. A. Hokend and Som Co, ds ra
splendide entreprise de No&l ef du stock magrifique qu'elle maontre anx sohe-
teurs de cadesnx. Evidemment, ee longus expérience et ron bon jogement
metrent les montréalais et moi-meme dane Ja roeilieire positiom pour olitentr
lea cadeaux les plus sansts et les plus dignes de confiance dama toutes eosx
lignee.

8on Rayon des jomets est un véritable cenira d'éducaticn etwml hiem

u'une exhibition amussats. Efls membie svair maignrusement &vits les arti-

es sans valeur de toutes mortes, car elle Dartage mon avis que ¢s pgenrce
d'objets font un tort réel & l'emprit juvénile et sont un gespillage dargent 2
nimporte quel prix.

Si les garconnets fomt preuve de dispeditions pour l'svt de ling@mieu-,
il+ ¥ trowveront un splendide astortiment de trains mécaniques et de nmohi-
nes & vapaur, ou sila ont du gont pour Varchitsofure, nn rayom da bioc gul
fourmita una decla d'idées. l'ne ambtiion pliir {a carridre des armes rst sa-
tisfaite dans won ravor de soldata

Bl SR

At

ik

VIVE LA FEUILLE D'ERABLE !
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pour un oriental et Lul Lancesldes pterres. Pour comprendre
quelle importance revét L'événement, référons-nous & La gravu-
re35 qui montre dans quelle situation précaire se retrouve
Santa Claus quand on Le confond avec un oriental. L'image dé-
crit La propocrtion de L'intolérance des opposants: La haine y
régne comme La violence. L'année suivante L'actilon de Santa

Claus se déroule sur La scéne municipale,

L*importante maison de commerce Scroggle. décide d'adapter
davantage Les aventures de Santa Clous & ce qui touche de plus
prés Le Lecteur. Cette année-La, Le maolre de Montréal remet Les
clefs de La ville & Santa Claus & son arrivée. |IL en profite
pour transmettre ses vues sur Lo maniére d'administrer Les of-

falres de La ville, Convalncu de Lo nécessité d'une réforme 36

35L'LLLustrotLon de La page suivante est extrailte de La
publicité de La compagnie Carsley, daons La Presse, 23% année
(12 décembre 1907) p. |I5.

3()"Lo ville de Montréal est administrée par un maire et
~surtout par des conseillers élLus pour représenter des quartiers.
Les membres du consell se répartissent au seln des comités mal
coordonnés et qul ont chacun La main haute sur un secteur de
L'administratilon munitcipale. Les hommes d'affaires se plalgnent
de L'inefflcacité de ce systéme et de La corruption qu'il engen-
dre. lILls voudraltent que La ville soilt administrée comme une en-
treprise et qu'elle fournisse des services et d bas prix. Des
groupes s'organisent pour proposer des réformes. D'une part, on
exige une fonction publique recrutée selon Lo compétence plutdt
que par patronage; on veut que Les services soilent administrés
par des experts;,; D'autre part, on pense Limiter La corruption
et Le patronage en réduisant Le pouvoir des élus et en Les...'
Linteau-Durocher-Robert, Histoire du Québec contemporain, De la
Confédération & La crise, Montréal, Boréal Express, 1979, p. 551,
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JEUDI, 12 DECEHBRE. 1907.

SANTA CLAUS ARRIVERA DEMAlN MATIN

~ (™ i

CINQUIEME LETTRE DE SANTA CLAUS (Marconigramme Speécial
Au gérant de la Cile S. Carsley, Limitée,

Nous avons gort! le boyau et lancé de l'eau chaude vers le féroce
homard, hier, ot il disparut promptement, attendu qu’'ll ne tenait pas a
étre transformé en asalade de homard. A mon arrivée 4 Vancouver, je fus
attagué par une bande de vagabonds qul me prenalent pour un Orlen-
tal. Ils me lancalent des pierres et dea pavés, et j'eus beaucoup de dit-
flcultés 2 m’expliquer avec eux, aussitét qu'on sut qui j'étals on s'em-
pressa A qul mileux mleux, autour de mol. Je serai a Montréal ven-
dredi matin aver Teddy Bear et Je seral enchanté de volr une fols de
plus, tous les chers enfants i la mervellleuse grotte, ’

Votre ami,

SANTA CLAUS.

P. 8. — Je suls trés heureux d’'aprendre que les confiseurs alent
fait tant de honhons cette année. J’en al besoln d’'une grande quantité
pour les enfants.

S. C.
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administrative pour rendre justice & Lo population et oux élLus,
LL propose un modéle: L'administration des grandes entreprises
commerciales, comprenant un bureau de direction, Le maire occu-
peraitt Le poste de "gérant général" etc. En faikt, Santa Claus
prend Lo défense des compagnies privées de La ville de Montréal
quiL se sentent désavantagées par Le systéme de politique muni-
cipale en vigueur., Pour cette deuxiéme période étudiée, c'est
La derniére foils que Santa ClLaus Uintervient dans Les problémes
d'ordre politique, Les aventures véhiculent, toutefols trols

autres différents types de messages.

C) Quelques autres aspects

!} Les aventures de voyages

Visant d'abord & alimenter L'ospect mythique du personnage,
La premiére catégorie de messages comprend divers récits racon-
tant que Santa Claus habite Les étoilles Les plus élLolgnées de
La galaxie et que, Lors de son voyage vers La terre, LL rencon-
tre sur son chemin des habitants de diverses planétes. Certalins,
tels Les Martiens, sont hostiles: iLlLs essalent de Le capturer
quand LL failt un akterrussage forcé sur Mars. IL parvient &
Leur échapper et méme & capturer L'un d'eux 8 bord de son aéro-
nef en effectuant un décollage ropLde.37 Affronter des animaux

préhistoriques et réussir & Les voincre est une autre prouesse

37L'LLLustr~otLon de La page suilvante est extrqite de Lo
publicité de Lo compagnie Carsley, dans La Presse, 22~ année
(8 décembre 1906) p. 13. -



J'ai attern sain et sauf, hier, et & peine étais-je reparti, qu'a ma
grande surprise je remarquai que je ne pouvais plus diriger mon aéroplane.
Il partit 2 une allure terriliante en se dirigeant vers la Voiite céleste, quand
tout-a-coup — bump —- il frappa la plantte Mars, Les Martiens furent
terriblement consternés, et je remarquai que ces gens en te dirigeant
vers moi, me faisalent des gestes menagants. Ils voulurent me capturer,
et s’emparer de tous les jouets que J'apportais aux enfants, Au moment
que le premier Martien sauta A bord pour me saisir. je reussis a faire
partir mon aéroplane, et & quitter Mars, Vous n'avez jamais vu de gens
aussi surpns et aussi désappointés. )'emmene le Martien capturé ; c’est
un joli petit spécimen des habitants de cette planete.  Tous les aéro-
grammes ont été parfaitement requs. Mes amitiés 3 tous les chers petits
enfants et n'oubliez pas ma dépéche — Je veux avoir des banls et des
banls de bonbons dans ma magnifique grotte. Dites aux enfants de me
télégraphier, demain, de volre magasin au moyen du télégraphe sans fil.

P. S.—Qudque chose fonctionne mal dans mon aéroplane. — Au

secours |

, chez Carsley.

SANTA CLAUS,
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de Santa Claus. En tentant de se sauver de ces monstres, "Santa
w38 . N
Claus fraoppe Lo Lune matls sans couser trop de dommages G son
aéronef; alnsil LL peut poursuivre son voyage. L'année sulvante
en 1907, Le point de départ de ses aventures se trouve sans
.. . . . 39 ~
aucune transtition nt explication ', au POLe Nord, dans tous Les

messages publiciltalres des différentes malsons de commerce,

A cette occasion LL veut conserver L' Lnaccessibilité de
son territoire, Le PBlLe Nord, car des gens Le préviennent que
",..beaucoup de monde cherchailent Le PdlLe Nord derniérement---
comme siL j'étals pour Les Lalsser venir Lcl pour découvrir La

40 Santa Claus se faolt

moniére que je fals tous les jouets...
attoquerpar des Esguimaux et pour se défendre LL utillise des

microbes géants qu'il a apprivoisés pour faire fulr ces ennemis,

38|de., (Il décembre 1906) p. 17.

3QIL semble ossez surprenant de constater que Les aven-
tures de Santa Claus décrivent des Lieux qul dépassent La réo-
LLté de L'époque. Une recherche complémentaire nous améne & con-
stdérer Les bandes dessinées et Les films comme étant La sour-
ce d'insplration. Dans une bande dessinée diffusée en Amérigue
"Némo", un jeune enfant réve régulié&rement qu'lLlL folt des voyo-
ges dans Les étolles et y rencontre des personnages et des ani-
moaux ahurissants. Au cinéma, de 1905 & 1907, plusieurs films
portent sur des sujets tels: Le voyage autour d'une étoile, (1905)
Le voyage dans La Lune,(1905) et Le voyage sur Mars en 1906 etc.
Les Lmages de ces films ont beaucoup de stmiLliLtude avec Les
LLLustratilons des aventures de Santa Claus. Jacques Deslandes
et Jacques Richard, Histolre comporée du cinéma, Belgique, Cas-
terman, tome 2, pp. 43/-448,.

40Extrott de La publicité de La compagnie Holland, dans
la Presse, 23% année (24 novembre 1907) p. 17.
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Claus Frap

| Santa |
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h Voici son trolsiémé Aérogramme spécial :

: CHIER MONSIEUR LE GERANT :
Quelle misdre j'al euve pour échapper 4 ces, terribles ahimaux hier ! Mon aéroplane allnit st vite, qu'a-

T
s R

vant d’en avoir eu connalssance j'avals frapp4 1a lune. Le wviell homme gui P'habite en a fait un =aui. N
N Atait sl faché qw’il chercha 2 me prendre, mals j'étais trop vite pour lui et je me retiral a temps Qe
| j'al ri de res efforts gigantesques pour me preundre !
L J'osp2re que tous les chers enfants sont blen et que vous faites dépécher ces fabricants de beahons Vo-
tre vicil ami, SANTA (CLAUS.
P. S.—Quelque chose vient de se déranger dans 'aéroplane et nous descendons a une vitesse vertigineu-
se. Mon Dleu! que dois-je fiire ? 8. C.

— — LA CIE S. ('-ARFLEY. LIMITEE.
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Donc queLqueFoCS _ Les monstres sont contre Lul et dans d'autres
temps Lls Le favorisent. 4l C'est alnsl que La compagnie Cars-
Ley entretient Le mythe de Santa Claus tandis que chez Holland
on s'applique & démontrer de quelle maniére iLnsolite Le person-

nage se procure de L'argent pour acheter des cadeaux et pour
Les distribuer aux enfants. On spécifle aussi L'origlne des
couleurs de son habilt: "Santa ClLaus o obtenu un succés épatant
dans ses mines de cobalt avec Lequel on fabrique La couleur
rouge pourpre de son hobLt...“42oA notre connaissance, c'est La
deuxiéme fols qu'une mailson de commerce essale de cerner La
position économique de Santa Claus en Le qualifliant de proprié-
tatlre de mines (aussl en 1897). Toutefols invoquer L'onlgine
des couleurs de son habit est une innovation. Toute cette Lé-
gende, lentement fagonnée, ne dissimule en falt que L'ambiltion

d'encourager La consommation; et Le sport apparalt comme un

autre &Lément favoraoble & susciter des besoins,

Pour répondre & de nouvelles exigences, Santa Claus falt
La promotion de tous Les sports: une série impressionnante d'ilL-
Lustrotions et de textes apparaissent dans Les journaux et pré-
sentent tour & tour Santa Claus apprenant & patiner, & marcher
raquettes aux pleds, & skier, & exécuter des sauts ou tout sim-

plement & pratiquer Le curling. Rappelons qu'au début du sié-

4IL"L.LLustr‘oti.on de La page suivante est extraite de La
publicité de La compagnie Carsley, dans La Presse, 19€ année
(4 décembre 1903) p. 13.

42HoLLond, La Presse, 25% année (3 décembre 1909) p. 23.
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cle, grdce aux équipes d'amateurs, & La foule qui y assiste et
d L'ilntérét que Lul accorde Lo presse, Le sport prend d'impor-
tantes proportions 4 Montréal,., Cette pratilque du sport, augmen-
tant méme chez Les femmes43, suscite de nouveoaux problémes que
Lo publicité et Les marchands devaient considérer. C'est pour-
quol Santa Claus acquiert, dans cette pérLode)un esprit trfes
sportif.
2) Les sports

Daoans Le but de favoriser Lo vente de L'équipement de hoc-
key, pour Le compte de La maison de commerce Scroggie, Santa

", ..endosse L'uniforme (de L'équipe) du NatiLonal comme

ClLaus
. . 44 s . .. p . . ,

gardien des buks', Aprés avotr évelllé Le public, LuL avoir
falt ressentir que certaines pléces d'équipement sont Lndispen-
sobLe% Santa Claus propose aux gens de falre L'acquisition des
vétements qul sont appropriés & chaque sport. Pour bien falre
comprendre au public L'importance que L'on doit accorder & La
tenue vestimentaire, une série d'illustrations 4° monktre

Santa Claus en action avec tLes véktements adéquats., IL ne reste

plus aux marchands qu'd annoncer L'arrivée de Santa Claus et

43"...Les équipes féminines aottirent beaucoup plus de
gens ekt ces joutes sont plus populaires..." arkticle de La Presse
17€ année (13 décembre 1901) p. 32. -

44L'LLLustrotLon de La page.suilvante est extraite de La
publicilté de Lo compagnie Scroggie, dans La Presse, 21 année
(21 décembre 1905) p. 12,

Ide., Les LLLustrotions de La page 125,de gauche a&
droite, (9 décembre 1905) p. 12, (15 décembre 1905) p. 10.
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SANTA VAEN RAQUETTE

Cet exercice en
patip me fit sen-
tir st jeuna el
si  agils que )¢
résolus de faire
ine promenade en
faquette sur la
montagne hier. Je
prouvai um plaisir
véritable. il se
psal qu’il ait fan
tvoid, mais je ne
m'en auls pas
tperqu.  Le wvent
capricienx qu'il
fa1sait se jouait de
mes favoris, et
i'arr wif mat, swr
mes jouss,ine con-
leur ftelle qu'une
Canadienne —- pas
une petite -— mae
1it qu'elles ressem-
blaient 4 deux ro-
5e8.

lus d'une fois
Le pus volir Jes sil-
ouettes de joyeux
gargonnets et de
aies fillettes —
ttiez-vous du nom-
bre? — glisger en
tralnes  sauvages
et en tralncaux et
deacendre bien plus
bas gue l'endroit
; ol je me trouvais

s m'amusal grandement de l'apgjaren:o particulidre d'un traineau dans lequel

%5(3.1 \3 &

aSsis un gar On eut dit qu’il était fait de deux demi-cercles de ba-
avec une couple de planche drvites clouées et upe pidce de bois placée sut
travers comme L’ingénieux garconnet qui le fabriqua ménte certai-

R tratuean, ¢t al je parviems 3 découvrir son nom et som
B manquerai pas de lul en donner wa. SANTA CLAUS.

J'ai surpris les membres du Thistle Curling Club, l'autre solr. L'u !
qua j'bu}s trop vieux, trop raldz pour jouer, mals & la fin de la plr‘tl..n 1.1d 32:13.131}'
€® que }'aveis conservé ds Jeunessa et de ¥ignaur. C'est npatra camp qui gagna, Il ¥y
a 1A un secret. S'il me !allait ftre ausk. vieux, ausal cassé que jen ai I'alr’ fa ne
pourrais plus falre mes visites, la vellla deNoel. FEt je sais que vous n'y teves pas
plus que mol. Vous préparez-vous A ma Vigita de 1a vellle ds Ncal ? Voyer 2 ca gue
;:):"bh;; solent en bon état. Chez S:Tcggiton an vend des neufs et des bons & bon

L'ami sincdre des garconnets et des filje'rog sages,
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cette étape est accessoire. Car toutes Les aventures soulévent
L'enthouslasme et son arrivée devient Le couronnement de cetkte

attente,.

Pour pLusiteurs mailsons de commerce, les sujets d'aventures
qul font savoilr que Santa Clous s'en vient & Montréal pour Le
périLode des Fétes se répétent: on utilise Les mémes aventures
d'année en année depuls son apparition dans Le journal Lo Presse,
On n'y apporte rorement des éléments neufs car on raconte Le
trojet du cercle polaire jusqu'd Montréal, Les combats Livrés
contre des animaux sauvages (ours, ou vaches marines) et Les
tempéktes qu'llL offronte. Ce sont Les petltes mailsons de commer-
ce qul rééditent Les mémes textes et Les mémes LlLLustratilons
peu descriptives et quiMapportent aucun aspect nouveau au per-
sonnage qu'est Santa Claus. Peut-&tre que cetkte sittuation s'ex-
pLique par Le prix élLevé que demande La rédactilon de nouveaux
messages publicltaltres. IL y ouralt Lcl matiLére & une recherche
plus détalllée mails c¢a ne fait pas L'objet de notre étude. Jus-
qu'd présent La publicité de NoBL des grands mogosLns4%(préf
sente que L'aspect agréaoble, Le coractére plaisant, voire L'in-
vincibilité de Santa Claus.On se sert aussi de Santa Claus pour
d'autres fonctions, comme celle d'un personnage de spectacle,

d'aomusement.

46Les grands magosins dont La publicité retilent notre
attention sont présentés par Le journal La Presse dans une page
entidre comme étant "Les grands magasins G départements" de LS
rue Sointe-Catherine, et méme de Montréal.L'iLlLLustration de La
page suivante est extralte de Lo Presse, 25€ onnée{ll Jdécembre

1909) o. o9,
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3) Les attracktlons

Lo primeur du spectacle de divertissement ne revient pas
toujours & Santa Claus, mails c'est gr8ce’ & son concours que
certalns aspects sont ajoutés au contenu et dovantage exploltés,
Sa présence, dans La plupart des grands magasins de La ville de
Montréal durant pré&s d'un moils, contribue & donner & ce genre
d'attractions un sens concret, plus populaire surtout en se ré-
férant aux contextes des années 1900. En devenant L'animateur,
Santa Claus ne falt pos seulement La promotion de certailns spec-
tacles "conventlonnels"; LL iLnvite aussi Le public & s'initler

"3 de nouvelles techniques.

Chez La maison de commerce Holland, en 1905, Santa Claus
présente pour La premiére fols dans un grand magasin des "vues
anitmées". Comme on peut Le voir sur L'LlLLustration publiciltalre
de cette compognLe,47 différents films comiques, et surtout
Santa Claus, sont 4 L'affiche. Les représentations sont assurées
par M. OuLmei:.48 Malgré blen des interdictions Le cinéma rempor-

te un Lmmense succés, au magasin, D'abord LL y o seize représen-

47L'LLLustrotLon de La page suilvante est extr%Lte de La
publicité de La compagnie HollLand, dans La Presse, 21~ année
(7 décembre 19Q05) p. 13,

48"Léon—Ernest est consildéré a juste tiltre, comme Le
plonnier du cinéma québécoils. IL a été notre premier cinéaste,
notre premier producteur et notre premier distributeur de films."
Léon-H. Bélanger, Les Ouimetoscopes, Léon-Ernest Ouimet et Les
débuts du cinéma québécols, Montreal, vlb éditeur, 1979, p. 247.




Santa Claus a faill mourir de rire en voyant nos vues animbes, qui sont moatrées
@ notre second étage. .
J1 fuvite tout le monde A sa salie A'gaudiance.
16 reprézentations par jour. 11 am. A 1230 pm. 2 pm, 4 5 p.m.
Admission — Egfants, 10c ; sduites. Nc.
UN CADEATU POUR TOUS,
P rayons sont malntenant ouverts pour notre commerce de Noel, 1904
RAYON DES POUPEES )
8 tables. alx vitrines ramplies de plus de 200 lignes de poupées, depufs &0c I
douzaine jusqu'd $£15.00 chacune
RAYON DES JOUETS,
40 tabdes de jouveta en [er. Jouata en bols, Jouets en caoutchouc, jouels mécanl
qucs, jouels ep laipe, jouels allemands, anglais, francals el amériraing

.

RAYON DES JEUX

16 tables da jeux A !a dfspowition ae tout Montréal.
175 lignes en €tz age, -
Jeux, 19c chacun, jusqu'a $33.00.
RAYON DEN LIVRES.
12 tabies de llvres apglals, américains et ranadiens, pour tous ies dgcs ; ils som
étalés dang natre rayon des tapis4eries.
Livres, 5¢ chacun, Jusqu'ad $3.00.
RAYON DES ARTICLES DFE STORT.

B0 douzatnes de mocasrins, en vente, Jx
A 3125 la naire

25 douzalineg de raquceltes en vente, $1.735
2 83.50 ia palre.

30 paun.erg de traineaux, en venle 7Thc A
00,

) douzaines de bAtons de hockey, en
vente, 1)c & B0c chacun,

Raquetles pour teania. pating, jeux de cro
quets, tir A [‘arc, articies pour foothad! et
baseball, jerseys, trlcota, pantalona e! nom.
bre d’'autres l{gnes pour caaeaux de Noel,

RAYON DES PANIERS. “

18 tables de panlers ajlemands et fran
calsg eno venle,
Panlers & papler, 25+ A $#4.00,
RAYON DNKES ARTICLES DNE KANTAISIE.
12 vitr nes Invitent le pubste & lew valt pour cadeanx de Nnél. .- Bolies de !ravall
horioges radres, services de to'lette, services a4 éerire, brosses A cheveux, sacs de
voyage. uic, :
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tations par jour, puis, devaont Le nombre croissant de specta-
teurs, on doit augmenter jusqu'd 24 représentations par jour
et cela malgré que Le prix alt doublé pour L'admission au roy-

aume des jouets,é couse de ce spectacle,

En 1906, Le magaosin Holland doit se résoudre & ne plus
présenter de "vues" méme sl elles attirent une clienté&le phéno-
ménole, car Lo ville prescrit des réglements sévéres. Toute une
campagne contre Le cinéma étoilt déjd amorcée et on voulailt

L'lnterdire & MontréoL.49

L' année suilvante, Lo maitson Holland
montre son mécontentement devant Les restrictlons s'appliquant

.. . . 50 . ,
au cilnéma et au spectacle en générol, et c'est par L'intermé-

4(’"Les forces quil s'opposent aux spectacles de cinéma
commencent & s'organiser et méme & devenir redoutables. La so-
cLété Saint-Jean-Baoptiste a enrégimenté Les hommes d'offalres,
La Ligue du Sacré-Coeur, L'Assoclotion catholique de La Jeunes-
se Conadienne (A.C.J.C.), Les Chevallers de Colomb... solf, en
tout, une vingtaine d'organisaotions catholiques." Ibid., p. 129,

5O“L.es salles Libres ne maonquaitent pas, tous lLes cofés-
concerts étont fermés & Montréal.

L'espéce d'épldémie qui avalkt folkt vider toutes ces salles
de spectacles étalt simplement L'effet d'un durcissement des
Lols municipoles, Les gardiens des bonnes moeurs avalent forcé
Le maire R. Préfontaine & déterrer des archives une Lol datée
du |5 mars 1870. Lorsque Lo LoiL vint frapper, tous Les cafés-
concerts durent fermer Leurs portes. Les artistes, qui se retrou-
votent tout & coup en chdmoge, tentérent de donner Les mémes
spectacles sans servir & Lo clientéle de bolssons enilvrantes.
Mals vu que La danse méme é&talt frappée du méme tobou que Les
bolssons enlvrantes, LL ne restailt plus grand-chose pour attirer
Les gens daons ces établissements. Montréal ne conservait plus,
pour Le divertissement de sa population, que ses grands thédtres
et Le parc Sohmers. n

Mals Les spectacles offerts par Les théatres et Le pavillon
du parc Sohmers étalent trop chers pour La claosse moyenne."
Ibid., p. 51-52.
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dlaotlre de Santa Claous qu'elle s'exprime. Ce derniler déclare que
Montréol "...n'est pas ce qu'elle devrailt €tre sous Le rapport
des attractlons, je vals essayer de préparer quelques sugges-

tlLons pour voktre consell de vLLLe."5|

Les malsons de commerce doivent donc en 1906 revenir &
L'utilisation des anciens moyens d'attraction: La pé&che miracu-
Leuse, Les représentations de clrque ou de thédtre. Pour atkti-
rer Le public, on falt croire qu'ellessont "améliorées" ou que
Les ottractlons sont des nouveaux spectacles burLesques. Dans
La presse, Les annonces publiciltatres LLLustrent abondamment Les
attractions mails ne décrivent que sommairement Les aspects con-
cernant Le fonctionnement, Les horalres, Le prix et Les condi-

tions d'admission 52 au spectacle,

4) Les parades

Les matsons de commerce se font une grande compétition
dans Le domaine des attractions pour accroltre Leur clientéle.

C'est dans ce contexte, que L'on réussit & franchir, en 1909,

'5|Extrott de Lo publicité de La compagnte Holland, dans
La Presse, 22 année (12 décembre 1906) p. 9.

5 .. .. .
2Les conditions d'admission concernent Etoujours Les
enfants: iLls dolvent &tre accompognés des parents, &tre gardes
sous surveillance constante etc.
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une auktre étape: L'aopparition des attractions & L'extérieur du
magasin. La premLére-LnLtLotLve de ce genre c'est L'arrivée de
Santa Claus dans un Lieu public de La ville de Montréal, en
plLeln jour. L'endrolt varie selon Le moyen de transport utllisé,
Ce quil améne Santa Claus & destination aottire autant, et quel-
quefols plus, L'attentlon que Santa Clous Luil-méme. Lo compagnie
Scroggie, cette année-Ld, Le faolt arrilver en avion au parc Lo-
fontalne oU plusiteurs milliers de curieux se sont ossemblés
pour assister & L'événement. Un article du journal La Presse,
raconte L'iLmmense succés de cette iLnnovation en décrivant com-
ment "Santa Claus arrive en vral trlomphateur" et quelle ombi-

p . 53
aonce régnotkt oau Long du parcours.

Un aussi bon accuell ne passe guére Lnapercu. Alors deux
autres maisons de commerce décident d'organiser pour Leur Santo
Clous une réception du méme genre. Deux jours aprés cette pre-
miére arrivée phénoménale, Lo compognie "Au Bon Marché"; failt
parcourir & son Santa Claus Les rues de Montréol jusqu'd son
magasin. Le méme avant-midi, Lo mailson Réa célébre L'arrivée de
Santa Claus & La gare Viger. La Presse relate que ce fut Le
cortége Le plus imposant et qu'une quizaine de musiciens ou-
vratent La marche; Santa Claus distribualt des présents 4G tous

Les enfants. On mentionne Le nombre de 20,000 personnes qui

53ExtroLt d'un article de La Presse, "Santa Claus arrive
en veal triomphateur"™, 25% année (TO décembre 1909) p. 17.
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regurent Leur part de bonbons et de jouets. On souligne aussi
L'tmportant rassemblement en face de L'immeuble de chez Réa

que La parade de Santa Claus a produit. La foule s'étant massée
dans La rue, cela rendit impossible, pendant presque une heure,
La circulation des tromways et des autres véhicules. On parle
aussi de L'affluence des personnes dans lLe magasin et de La
nécessité K pour Le propriétaire d'en appeler & plusieurs cons-

tobles spéclaux afin de rétablir L'ordre.S4

L'année suivante, LL y a seulement deux compagnies qui ré-
peétent L'expérilence. A cause des difflcultés qui se présentent
et L'anarchle que causent ces parodes (troubles de La circula-
tiLon etc.) on abandonne temporailrement ce procédé en attendant
de trouver une formule qul soit plus adéquate & La parade de
Santa ClLaus. Une autre compagnie essaie d'attirer Les gens en
aménageant Santa Claus dans La vitrine du magasin au milieu de
plusteurs jouets. Tout un attroupement se forme continuellement
devant L'étoblissement. Cependant, peu de gens entrent dans Le
magasin; c'est pour cette ralson que L'on ne réiltére pas ce pro-
cédé., Mals on uktilise L'imoge de Santa Claus sous d'auktres pré-
textes, on La présente sous un angle différent: La caricature

est L'une des fagons L& plus courantes.

54Extr0Lt d'un article du journaol La Presse, intitulé
"Santa Claus, son arrivée sensationnelle samediL au magasin Réa
de Montréal Rue Sailnte-Catherine Ouest", 25% année (18 décem-
bre 1909) p.ll.
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D Nouvelle offensive

I) Les caricatures

En contradictilon avec Le fait qu'on ne montre que Le bon
cdté de Santa Clous, plusieurs vont employer ce personnage pour
exprimer Leur conception du phénoméne; ou par son entremise,
vont simplement exposer Leur opinion sur différents sujekts, IL
s'aglkt Lcl de journaux quil s'efforcent de consclentiser Lo po-
pulation sur Lo consommation ou de journalistes qul veulent
enrtchiler Leur chronitque. |ILs démontrent L'aspeckt imporktun du
personnage de Santa Claus et Leurs témoilgnages portent souvent
atteilnte & sa célébrité: tls mettent en évidence ses défauts,
en font une parodie et compromettent oilnsi son rélLe et sa per-
sonnalité., En fait, LLLustrer Le revers du symbole publicitalre
de Nod8L, sous forme de cor‘Lcotur‘es,55 fournit une certaine réo-

LLté que La publicité tient secréte et o iLntérét & voller.

Sous Les troits de Santa Claus, on manifeste des opinions
et des faikts politiques en usant de La satire. Le dessinaoteur
reprend régulilérement Le méme théme en montrant Le cadeau que
Santa Clous réserve aux hommes politilques. QuelquefciSy. L'ar-

tiste n'hésite pas & présenter Les falkts dons une optique tout

55"Lo carlcature est un phénoméne soclal iLmporktant au
XX€ sié&cle. Non qu'elle n'alt existé avant, mals alors elle res-
sort avec une abondance et une violence nouvelles dues & son
énorme diffusion par La presse., La presse aussl est un phénoméne
marquant du siécle. Le journal donne une extension populaire a
ce qu'on n'appelait paos encore La culture...”" Léon-A. Robldoux,
AlLbéric Bourgeols, Caricaturiste, Montréal, VLB éditeur & Média-
bec, 1978, p. 35.
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d falt nouvelle, & modeler Lentement Le profil d'un LLlLustre
personnoge poliktilque jusqu'd ce qu'LlL obtlenne une netkte res-
semblance avec un Santa Claus en train d'accomplir sa tournée.
La chronlque politique La mieux LlLustrée et La plus connue est,
sans contredit, celle que L'on betrouve dans La Presse & tous

Les samedis, signée "Lodébauche".

En falt LL s'aglt du caricaturiste ALbéric Bourgeols
qul profite & chaque année du mols de décembre pour résumer, &
sa fagon, Les activités marquantes de La politique sur Lo scéne
fédérale, provinciale et munLchoLe.56 Aprés quelques années,
LL apporte certalnes modificaktions é lachronique politique de
"Ladébouche" en empruntant Le "déguisement"” de Santa ClLaus pour
profiter de son "ULmmunité". En 1912, revétu du costume de Santa
CLous,57 LL entreprend sa tournée de souhaits IL rend d'abord
visite au Premier Ministre Laurier & qul LL souhaite de "...re-
prendre son ancienne job de foremaon en chef du chantier de By-
town...")puLs LL_s'odresse d Borden qu'Ll qualifie de "bon diLa-
blLe" et Lul offre un "...portralt grandeur naturelle de son

ancien associlé Bourrassa avec un b8ton de machemallo." Sur La

56“Dur‘ont plus de cinquante ans, Bourgeois a falt rire

plusteurs générations de Québécoils en stigmatisant sans merctl
ceux qul se prétendalent étre des hommes politlques, ces bergers
de Lo naotion " 5...rldlculilsont nos pektits et nos gros
travers, dénongant & sa tagon La turpitude de nos gouvernants,
falsant de vigoureux portraltts-charges des grandes personnalités
de ce monde." Ibid., p. 21. '

57L'LLLustrotLon de La page suivante est extraite de Lo
chronique de Ladébauche dans La Presse, 28° année (28 décembre
1912) p. 28.
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scéne fédérale, LL termine sa visite & L'aml intime d'Armand

"...dans un flacon

Lavergne, M. Pelletier, & qui LL falt cadeau
bLen cacheté du sacre que Le dit Armand a modulé en fermant La
porte Lors de Leur derniére partie de tricotage & Ottawa". Au

niveau provincial, LL falt un cadeau & Sir Lomer Gouin "...qul
porte un iLntérét tout particuller & Lo chatte de Madame Concor-

dia, / et_/ je LulL donne La chatte en question empaillée par Les

échevins...". Avant de terminer sa présentation des failts, LL

adresse Les souhaits d'usage pour Le jour de L'An et déclare

que La politique est "...La plus joyeuse distraction qu'on puls-
. . 58 .

se se procurer pour Le prix", IL y a encore plusieurs autres

exemples. mals nous nous bornons & celui=Ld: Ladébauche poursult

sa démarche mails cette fols, LL vise & démasquer L'incltateur

qu'est Santa Claus.

En rendont visite & Santa ClLaus “Ladébauche" crée & L'in-
térleur de sa chronltque un préktexte qul Lul assure des "maté-
rLaux" a& COPLCOtUPeP.SQ IL en profite pour dilscuter avec Lul et
aitnsi, usant de ce stratagéme LL démystifie Le phénoméne en
montrant Le c8té insolite des "doubLures"éO de Santa Claus qul

Lncommodent le "véritable personnage”", car pour Ladébauche c'est

58)vi4.,

5QL''L.Ll.ustr‘cmti.on de La page suivante est extraite de La
chrontque de Ladébauche dans La Presse, 30€ année (24 décembre
1914) p. 31,

%O\big., 28° année (15 décembre 1912) p. 22.
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fonrr s partout qui ge mélent de ce dmniselle, qul apprend le plano,que " tort, ce sont toutes 166 promesses:
qui pe des regarde pas, Heureuse- douzaine de morceaux & la mode. gquon fait en mon nom, ¢t qul sont
went que e gour de Neel n'arrive Elle peut se croire obligde de les \u. CRUSE Gue je passs souvent pour
quiune folw par annde, car ca prend lui jouer; et 1l s’en pread & Santa;un vienx blagueur et qu'une foule
juste @61 jours A un paroissien pour Claus. (’est pourtant pas de ma . de gens ne me prennent plus an &=
lremelted sa hourae en détat de faire faute. : irfeux.

I facr au snivant. Pour guant A mol,; lLe parolssien qui donne & sa fem-, It. iv part de ¢a, Il ¥ a les cram-
Je te parse un papler ane sl j’¢tats 'me uno brosso A dents avec manche pons, qui mue demuandeat la mégie
ollizs de parer la note de tous les cn ncajoun, s'expose A ¢o qu'ella Inl chose depuis quarante ans, Deg gens
(adesux ue je fwis, ile pourraient fasse payer un nouvel ameublement "gui passent dewr temps A attendra

s¢ foufller tous pnsemhble.  Jen al pour matcher avee la brosse, de Santa Claus ceoque de deshin.
assey de prondre la respoosabtiité]  L'tmprudent quf donne & 8a bel- leur refuse. Vrid comme t'es La, La-
des crdenux qui’se fant, |le-mére, une éditlon de I'Enfer de ddébauche. fl v a parmi mes pratiques

' Penses tu qun colul qut donne, Dante, risque de passer le Jour de des viellles filles qui attendent e
Feomme cadean i une viellle fille un'I’An & I'hopital, peut-étre méme & moi un prince Charinant depuis cin-

Tlivee de euisine fathiml& CISATt d’a- ) la mnorgue. Cfuknte ans passss, el qui, malgré
prater les restes”, me falt pas dei  Toutes ces choses-la, ¢a gte Ma ., qucles n'en aicat  jamais trouvé
tort? ‘réputation. vdan gleurs bas da No#l, egpérent en-

Ftoeelil qui danne, A une jeune Une autre affaire qui me falt du;core. 81 tu pouvals eutendre tout en

que jcs graunds enfants demapdent
tont bas A Santa Claus, tu verrats
comme c'est un métder difficile et

Spad tuujours gal.

Bas da Noc¢l grandas et petlts gque
je ne puis plus remplir!

Bag de Noel des gucux, bas de
Noel des delalasés, qut so balune
cent tristement X des foyers suna
fhimmme, et devant lesquels  Santa
Clans passe saus ne  jamals rilen
laiaser.

I't 1o henhomme, pronant sa téle
dans ses malns, ge mit A rover, pen-
dant que jo roprengis 1a bdrd de la
vitle, ¢n pensant au Christmas que
Jrallads acheter o Catherine,

. LADEDBAUCHE.

-
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"3 ce dernler qu'll s'adresse. Dans cette conversation, LL tralte
de L'évolution que Le personnage prestigieux connalt depuls Le
début de sa parution dans Les journaux. En 1914, dans "Ladébau-
che chez Santa Claus",le"véritable personnage" y décrit toutes
Les "..difflcultés de faire ce métier oujourd'huL..."b! Et Ladé-
bauche présente tous Lles rouages de La consommation du temps

des fétes. Santa Claus avoue méme incarner & La fols Le prétex-
te et L'excuse de cette situation. IL raconte que, devant L'am-
pleur des demandes incessantes, LL ne soilt vraiment pas s'il
pourra continuer Longtemps & remplir son rdle. Bourgeois s'ex-

prime aussi sur L'aspect économique que Lo publicilté ne Lalsse

pas voir.

Démentir L'image publicitalre de Santo Clous devient pour
ce chrontqueur une préoccupation, un centre d'intérét, |L chol-
stt donc un moyen d'expression capable de transmettre facillement
son Ldée au public. Le portratt-charge Lul semble tout indiqué
car ¢a Lul permet d'amplifier Les travers de Santa ClLaus. Une
LLLlustratilon montre Santa Claus "Le Lendemain" de sa tournée62
tout ébouriffé, L'alr hébété, et sous-entend que La féte de Nok&L
et du Jour de L'An est éphémére, colte cher et demande beaucoup

d'efforts, Une autre gravure Lalsse volir que derriére Santa Claous

51 bid., 30°% année (17 décembre 1914) p. 29.

62L'LLLustrotLon de La page suivante ezt extralte du

journal La Presse, 26 année (3 janvier 1910) p. |I.
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se ktrouve Le consommateur: celul qui, véritablement en falt Les
froLs.63 Cette fois, L'artiste dessine un consommateur qui,
aprés avoir effectué tous Les achats de cadeaux, montre sa dé-
ceptlon de s'@ctre endetté; IcL prend fin Le rdle de "lLadébauche"
en ce qui concerne L'optique des falkts tels qu'il Les présente,
et parce que nous Limitons cette étude & un échantillonnage.
Cependant Les gravures continuent & étayer notre texte car de
plus en plus La publicité utilise L'image dgns ses messages afin

de communiquer des effets iLntenses au public.
2) Santa Claus en action

La publicité devient une véritable propagande scientifique
particuliérement élLaborée, soignée, étudiant et analysant Les
impulstlons du public pour mieux Le rejoindre. A Montréal, La
popularité de Santa ClLaus c¢onqnatt une cote jamails attelnte
jusque-Ld. Pour frapoer davantage Lle Lecteur, donner tout L'ef-
fet d'authenticilté souhailté, Les propagandistes ne vont pas
hésiter & uvtiliser Lo photographie. Cette derniére, subtilement
tntégrée au dessin, va permettre L'éloboratilon d'une image plus

vivante, plus réelle de Santa CLous.64

63L'LLLustr‘otLon de La page suivankte est extraitte de La
chronlque de Ladébauche dans La Presse, 27 année (7 janvier
1911) p. 13.

64u ~ 4 ] ~ H [ > H
A c6té d'une presse G Lire, s'impose une presse 4 voir,
dans Laquelle on remarquera, un grand nombre de dessinateurs de
talent, de chronlqueurs en dessins et de raconteurs d'histolires
en Lmages., Ce précurseur des publicitalres modernes désiraoilkt ren-
dre sensibles ses ralsons, visualiser ses démonstrations;" Robi-
doux, Albéric Bourgeois, Caricaturiste, p. 35,
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On oborde cette nouvelle conceptilon de L'image de Santa
Clous avec Les enfants, Le premier public de ce personnage. |L
devient presque un personnage omniprésent. On Lalsse crolre aux
enfants, par L'intermédiaire des textes pubLLthoLres)qu'LL salt
tout, volt tout et que, Le soir aprés Lo fermeture du mogosLn}LL
rend visite aux parents pour demander st Les enfants sont sages
ou pour recuetllir des iLnformations sur ce que Les enfants dési-

rent recevoLrégn cadeaux pour avoir Le temps de Les fobquueP.66

La plLuport des maisons de commerce rendent Santo Clous trés
actlLf dans Leur message publicitaire, L'une d'entre elles alloue
©d Santa Claus Le r8le d'inspecteur des cheminées, dans Le but de
vérifier sL elLles sont en bon état pour Le grand jour. En falt
LL en profite aussi pour rappeler que L'on doit utiliser telle
marque de charbon vendu par Lo mailson de commerce qu'll repré-
sente plLutdt qu'une autre, IL a aussl La tlche de mesurer Les
"bas de NoBL que Les enfants veulent utilliser pour recevoir des
étrennes”" afin de savoir s'LL ne sont pas trop gronds?7Un autre
commergant, en voulant expliquer pourquol Lles enfants ne voient
pas Santa Claus falre tous ces relevés, va mé&me jusqu'G Le com-

parer & un personnage qui "...hante La maoilson en vral cambrioleur,

65L'LLLustrotLon de La page sulvante est extraite de La
publicité de La compagnie Goodwing, dans La Presse, 25€ année
(9@ décembre 1909) p. 23.

%61 6id., (11 décembre 1909) p. 31, LLlustration p. 4.

67Ide., 23% ‘année (8 décembre 190Z) p. 12, (9 décembre
1907) p. 15, pour Les LlLLustratlons de La page /47.



SAHTA CLAUS a PASSE la SOIREE.
HIER SOIR A ECOUTER

- Fenta Clun couche
malntenant chex Good-
wins, Hier solr, dons
Yobwraritd, {l sortit de
son Ut pour sauter
dans won austomobile
gt Usttendasit A In
‘ports, 11 {ut vite ren-
du & la demeure de
deux de ses putltn
amia. Il entra 4ans
fafre de brult et oo
. tendit pris du (It des
petita cpfanis. I
écoute TR eounTiay!.
tout en o disnat - Oh!
que ja sdie content
d'apprendre ce qgge ;
veulent ces petite enfants At plus v

te il retourna chez Goodwius, et void N
fa liste des Joueis qu’il fabriqua. '%
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leura au choix. Deux perled do chaque
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CE QUE VA FAIRE SANTA CLAUS
Cr O CE SOIR. =

- Qo gair Bauta viaus fera {kire 4 gos criens uwne promcnads aulunr  de
& Montagne. 11 a4 travailié comme un mercenairte  chen Goodwina  of |
tient & mantrer sox Dllettes et aux garconneta ce qu'il a fallt pour eax,
La Hete des noms des petlites fllles et pelits garcoss qu® 1 omt adresss dee
fottree ccite ~eialue sl publico dans un wutre jourBsl da solr. Vaoiel
s Jouers qu'il a fabriquls auwjourdhul. Un suprerhe lgl ngst-cn pas



Santa Claus InSbeete la
Cheminee
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Almez-voue réellement votre cher viyu am} Santa-Claus, enfants? 8 oul; faites
acheter autre chose quo du charboonmou. J'sl &4 volr, 'autre solr; si lea che-
minées de Montréal étalent en meilleur état. La personne qui habite od je sunis d'abord
allé chauffe au charbon mou. Mettes-voun A ma place. Je sens encore l'odeur du
charbens mou. Encore une fois, qu'on chauffe aa charbom dur.

Votre viell Ami,

e

»

"“SANTA" MESURANT LES BAS
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pour combler Les déers..."é7

Mals La vrale difficulté pour Santa ClLaus c'est déveilller
toujours L'intérét des enfants en Leur présentant une matiére
(aventures, jeux, histolres etc.) de fagon attrayonte. Pour La
facllLité de Lecture et parce qu'elles permettent de multiples
vartantes, Les bandes dessinées ottirent L'ottention des publi-
cltaires. Alnsi, par Le truchement de La bande dessinée, Santa
€laus pourra souvent mointenlir ou susclter un Lntérét quil
s'émousse trés vite chez Les enfants. Utilisée & bon escient,
La technlque de La bande dessinée apporte un souktien apprécia-
ble au projet éducatif de Santa Claus: falre comprendre ou sen-
sibilliser Les enfants aux demandes de Santa Clous, cela consis-
te & €tre sages et serviobles envers ses parents durant cette
période. Dans une série de messages, Santa Claus Leur recommande
de ne pas étre égoilstes, ni trop témérailres nt LndLscretsé8
en essayant de Le surprendre quand LL opporkte Les jouets, La
plupart des consells prodigués sont LLLustrd& et décrivent ce que
Les enfankts dolvent fotre et ce qu'lls dolvent éther.69 FLnale-
ment, Le discours utilisé par Santo ClLaus joue Le rdle d'olde-

mémolre pour Les enfants. Car, organisé d'une fagon trés détalllée

67ExtroLt de La publicité de La compagnie HollLand, dans
Lo Presse, 25° onnée (8 décembre 1909) p. 26.

éBL'LLLustrotLon de La page suivante est extraite de
La Presse, 25% année (2 jonvier 1909) p. 8.

éQLes LLlustrations de La page /50, sont exktraites de-la
publicité de La compagnie Scroggie, dans La Presse,26  année
respectivement de gauche 3 drolte, (7 décembre 1910) p. 32 et
(9 décembre 1910) p. 26.
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Naus crovons faire platsir 3 nos petits
aflis vd commengant aujourd hui la publi-
cation d'une série de casse-tdte que nous
nons elliircerons de renidre amusants et
nstructiiy a la fots,

REGLES A SUIVRE

Difcoupez, en contournant les hgnes
notres, chaque partic du casse-téte et vous
obtiendrez par leur juxtaposition, la recons-
truction d'wn persounage counu et popu.
laire entre tous. .

Vous pouvez collar chaque pidce sur
an carton que vous découpereg ausat, ce qu
vous permettra de conserver toute la collec-
tion des c)qu?q.-tétc que gous allous publier.
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Santa Cause une Surprise 2 un Pelit Curigus.

Il ¥ a des garconneta et méme des flllettes A qul leur curiosité fait faire c» qu'ile
Je devraiant pax faire. ['n bambin cassera yne montre ou une machine A vapaur, pour
rolr ce qut én fait marcher I=s roues. J'avalg mis uns bolte A Ja porta de ma malenn,
aier Un gros gargnn qui passnlt apercut Ia bolte, puts il regarda autour da lul.pour voir
u persnnne ne I'émiait Ne voyant personne, ;1 voulut ouvrir la bofte. Elle #’auvrit pius
7ite qu'il ne sy atteudait et il en sortit unda ces groa diables que j'al dans mon aseor-
imant de Jouets, 1) en fug al elfrayé qu’'iltomba téte promidre dans la neige et j'eus |
tautes les peines du monde A l'en retlrer."'C'eal upe Incon pdur moi, dgit-il, ¢ca m’a
guéri de ma curlosité.”” J'ai demandé & M S-roggle d'illuatrer 1'affaire dans son an- |
nonce. pour montrer aux pefits garcons e€laux petiitas filles ce qu'il leur arrivera,
Quagnd {ls feront re Que papa et maman leurguront délendu. |

© Votre viell aml.
Savsv&ua /@W

Venez me voir, a la magnifiqua wa:8ui que . Scroggie m a ait|
construire, au Royaume des Jouets, 3e étage. :
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en catégories de sujet & aoborder, LL peut &tre autaont d'étapes

menant & L'obtention de codeoux.70

Mals pour une certailne catégorie d'enfants LL en vo autre-
ment. Que L'on solt sage, bienveillant, attentif ou autrement,
Le solr de La distributlon des codeouX,cen'sst pas Lemérite QUL est ré-
compensé chez Les enfants pauvres. Pour eux, Santa Claus ne
représente pas La méme chose. |IL est pergu comme un personnage
qul n'alme pas Lo misére et qul déteste Le désordre et Lo pau-
vr‘eté.TL Pour certains d'entre eux, Santa Clous c'est L'opportu-
nittd d'8tre cholsl au hasord pour prendre part & un NoBL collec-
ELf offert par certalnes mailsons de commerce de La ville de Mon-
tréal ou pulser dans Le panier de provisions apporté par une
oeuvre de charitté, Blen d'autres considérations pourraltent re-
tentr L'attentlon sur L'ottltude de Santa ClLaus & L'égord des
enfants, mals encore plus remarquoble est L'effet produit par

(L'tmage nouvelle) Santa Claous sur Les adultes.
3) Santa Clous courtise Les adultes

Aprés avoir réussi & s'implanter dans Le domaine de La ven-

te des jouets de facture industrielle, Santa ClLaus va tenter

7OL'LLLustrotLon de La page suivaonte est extralte de

La Presse, 28% année (3 décembre 1912) p. 6.

7|L'LLLustrotLon de La page 153, est extraite de La Presse,
21€ année (23 décembre 1905) p. 7.




La maman (& part) — Ces chers prlits: je ne les reconnais plus. Car-
77 neglea bien-raison; le-monde deviont melileur.

..........................

Pelyte — Dis donc, Gugusse, penses-tu qu'on va pouvelr tenir jus-
qu'aux #rennes ?
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d'élargilr son champ d'action (d'influence) commerclale en mon-
trant La différence entre Les jouets et Les codeoux. En falkt,
c'est un autre exemple de L'influence diligemment proposée Par
Santa Claus. Les publiciltaoires cherchent précautionneusement &
définlr un genre de stratégle & établir pour rejoilndre Les adul-
tes. Dorénavant, Saonta Clous ne s'adressera plus seulement aux
enfants, mails au public en général car maintenant on offre des

cadeaux pour tous Les membres de Lo famillLe,

La transition que L'on effectue (modification) dans La pu-
blLiclté est progressive et peu perceptible d'une année & L'au-
tre. Par Le truchement des textes publicitaolres adressés aux
enfants, on inclut de nouveaux éLéments et une phraséologle quil
passent plus facilement et quil dénotent un changement de cibles,
donc de destinaotaires, Les premiers adultes & &tre sollicités
sont Les viellles gens: Santa Claus s'initle & cette méthode en

falsont La descriptlon de certoins jeux quil "...agilssent comme
. . . w 72 .

un tontque chez Les jeunes et Les vieux", Progressivement,. on

en vient & s'aodresser particullérement oux adultes. Certes, La

gravure montre L'univers enfantin moLs}dons Le texte, on réser-

ve un espace pour mentionner "...des centalnes d'autres cadeaux

p . . 73
électriques convenant ausst aux adultes!

72Ext ocf de La publicité de La compagnie Holland, dans
La Presse, 24 onnée (5 décembre 1908) p. 15,

73ExtroLt de La publicité de La compagnie Carsley, dans
La Presse, 28%° année (20 décembre 1912) p. 23.
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Rien n'est néglLigé. C'est une priorité que d'essayer de
plalre aux adultes pour attirer cette nouvelle clientéle et
€tabl, ™ un précédent, une nouvelle coutume. Les cadeaux Les
plLus variés sont mis en évidence. Au début, on oriente La cam-
pagne publicltalre sur Le cOté pratique des cadeaux. Santa

ClLaus montre aux dames La nécessité d'un ..panter & ouvrage",
d'un "service de voisselle" etc., ensuite LL considére L'aspect
esthétique des cadeaux, tels Les manteaux de fourrures, Les

bljoux. En définltive, Santa ClLaus véhicule une image suffisam-

ment vague et souple permettant & tous Les gens de s'identifier,

iL sembpe blen que ce nouveau "bottage publicitaire" alt
été efficace. Car Les journoaux de La ville de Montréal carica-
turent duraont cette époque Les gens qui s'y Llailssent prendre.
L'une de ces LlLLustrations décrit toute L'étendue de La clien-
téle rejointe par (e mouvement, et présente aussi La diversité
dans L'achat et Le choilx des codeoux.74 Désormails Santa Claus
s'immisce dans Le monde des cdultes qul L'admettent avec une
certalne déslnvolture., Nous savons L'incldence que peut avolr
Santa ClLaus sur son environnement. Son influence s'étend méme
jusqu'd modifler Les traditions, Les coutumes du temps des fétes

des Canadiens frangals & Montréal.

74L'LLLustrotLon de La page suilvante est extraite du
journal La Presse, 24° année (19 décembre 1908) p. 5.
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4) Santa Clous et La tradition

Lo maison de commerce anglophone, Holland, présente sur-
tout Les aspects d'innovation de Santa Clous et Lul fait iLncar=-
ner Le r6le de promoteur des nouvelles conditions de vie., Cepen-
dant, en 1905, elle décide que Santa Clous doit s'intéresser
aux tradltilons conadiennes-fraongaises du temps des fétes. Phé-
noméne assez Lnusité pulsque jusqgu'aulors LL s'étalt montré &

" L'avant-garde de La technique et des moyens de transport. Tou-

tefols, Santa Claus s'adapte facilement & ce revirement. IL

habite désormais une ",..cabane en boils rond comme Les premiers

75 . o . .
colons". IL avoue préférer "...se servir maintenont de ces

\

rennes plutdt que des aéroplanes et des ballons qui s'abaottent

sur Le sol au moment ou on s'y attend Le moLns".76 L affirme

mé&me que Les automobiles "...peuvent failre L'affalre de ceux

qul ont beaucoup de temps mais pas moL".77 Une autre compagnie

enck€n(T sur L'importance des rennes qui "“...tirent un tralneau

bLen miLeux qu'une volture et puis Le son des cloches du traflneau

78

est beaucoup plus agréable”, Alnsi en réoritentant Les champs

d'activité de Santa Claus sur L'axe de La tradition cela prodult

75ExtroLt de La publicité de La compagnie Holland, dans

La Presse, 21€ année (9 décembre '1905) p. 17.
76ExtroLt de La publicité de La compagnie Hamilton, dans
La Presse, 21€ année (7 décembre 1905) p. 7.

77ExtroLt de La publicité de La compagnie Carsley, dans
La Presse, 21€ année (6 décembre 1905) p. 28.

78ExtroLt de La publicité de La compagnie Scroggie, dans
La Presse, 21© année (13 décembre 1905) p. 19,
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un effet plus marquant sur Le public de Montréal,

L'tnfluence de Santa Claus sur La transmission des tradl-—
tlons exerce une prise sur La réalité, modifie Les ogptlques
sur Lo féte et falt apparaltre divers changements et mutatliong.
Cela est d0 & une campagne publicitailre des magasins anglophones
partant sur "Le retour & Lo tradition". Pendant plusieurs années
consécutives, on persévére dans cette directlon pour parvenir
"d créer ou G éLiminer certalnes tradiltions mals surtout pour
que Le public considére Santa ClLaus comme Le reflet tradition-
nel des F&tes. Une telle opération occaslonne un surplus de
Eravall dans des secteurs qui, jusqu'alors,n'étalent pas con-

cernés.

Les nombreuses Lettres que Les enfants écrivent & Santa
~Claus pour Lul dire ce qu'lls veulent et Les cartes de souhait
qul deviennent de plus en plus en vogue causent un surplus de
travall dans Les bureaux de poste. Dans Lo caricature "Le NodBL
du Focteur‘"7Q La stltuation est LLLustrée et on décrit ce que
requiert en efforts supplémentaires ce Labeur: | faire Le
triLage du courrier destiné aux rayons des jouets des divers
magasins, et La distribution & ceux-cl extgeprés du double

d'employés. Chaque année, Santa Claus distribue sa photo & tous

7QL'LLLustrotLon de La page suivante est extralte du

journal La Presse, 28% année ( 24 décembre 1912) p. |5,
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Les enfants qul viennent Le volr au rayon des jouets. M&me si on
s'efforce d'en prévol{ une quantité supplémentaire d'une année
"3 L'auktre, cela ne suffit jamails & satisfalre & La demande.

" "~

Quand LL n'en a plus, LL déclare qu'tl o "...d0 refalre impri-
mer sa photo, son stock étant déjd épuLsé..."qO et que dans
quelques jours ceux qul viendront Le visiter en recevront une.
Cette tdche revient & des artisans de Montréal et entralne un
excédent de travall aitnsil qu'une augmentation de La maln-d'oeu-
vre dans ces atelilers. Cette sltuation qul prévaut ne refléte
pas La période de difficultés dans Laquelle se trouve Santa

Claus. Car, en réalilté, on ne salt plus trop dans quelle opti-

que orienter La mission de ce personnage des fétes,
5) Santa Claus en difflculké

Les marchands essatent d'adapter Santa Claus maois ne par=-
viennent plLus comme auparavant & L'impliquer dons une action
qul Le volorise. Certains Le réduisent au seul rdle d'amuser
Les enfants. De 1910 & 1914, Les Uinterventions de Santa ClLaus
n‘ont plus d'impacts, ses aventures ne suscitent plus autant
d'intérét. Sous L'effet d'une stagnatlon, LL ne reste plus qu'd

évoquer une sorte de compassion; c'est pourquoi on montre Santa

OExtroLt de La publicilté de La compagnie Hamilton,
dans Lo Presse, 24% année (T2 décembre 1908) p. 23.
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Claus qui "...se folt vieux" et qul reconnaCt: "...je n'al plus
, . . 8l .

La force d'avtrefols”. Devenu une source de mécontentement,
son véritable rdle est dénoncé et des intervenants, dans Lo
presse, parodient son iLmage. On Le présente comme étant L'un

. . . 82
des rouages Les plus itmportants de La machine commerciale du
temps des F&tes: LL est forgeron de désirs mals avant tout
marchand d'tlLLusions , Ce qui découle de cette mésaventure pour
Santa CLou%Uest sans doute Lo remilse en question de sa valeur en
tant que mythe. Certalns intervenants vont méme jusqu'd falre

mentlon dans des artlcles que L'on devrolt SWWPLmeP La coutume

de donner des cadeaux et, de ce faikt, éLiminer Sonta Claus.

Mals Le plus iLnquilétont c'est La présentotion de L'imoge
méme de Santa Claus qul change dans Lo publiclté des malsons de
commerce. D'allleurs, en 1911, La compagnie Scroggle tralte

Santa Claus comme "...un personnage Légendaire". Plusieurs au-
tres commergants imitent ce geste et présentent, eux aussi, San-
ta Claus sous ce jour. Arrivé & cette phose, Santa Claus entre
dans un processus Lrréversible comme L'explique Mircéa ElLiade:

"Lorsqu'LL n'est plus assumé comme révélation des "mystéres"

Le mythe se"dégrode", LL s'obscurcit, devient conte ou Légende."

|
Extralt de La publicilté de Lo compagnie Carsley, dons
La Presse, 26e année (9 décembre 1910) p. 2. :

82L 'tLLustratilon de Lo.page suilvante est extroute de La
publicité de Lo compagnie Scroggie, dans La Presse, 25% année
(17 décembre 1909) P, 32.

83MLPcéo ELlade, Aspects du Mythe, Paris, Gallimard,
1963, p. 15,
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6) De Santa Claus au Pére No8L

Depuils 1911, quatre malsons de commerce de Monktréal— deux
francophones et deux anglophones— changent Le nom de Santa Claus
continuellement dans Leur publiclté en "Bonhomme NoBL" ou "Vieux
No8L" pour obtenir enfin "Pére NoBL". Les noms fancophones de
Santa Claus sont peu considérés au début, car jusqu-La, LLs
sont utllisés dans Lo publicité des petits commercants canadiens
frangals, Cependant, dans Les journaux francophones de Montréal
en quelques années, tous vont véhiculer La version frangalse,
"Pé&re No8L", pour La publicité des grandes entreprises commer-
ctales, anglophones ou francophones. Alors que, dans La presse
anglophone, on continue avec L'appellation "Santa ClLaus", mais
Les aventures et Les récits sont ULdentiques pour Les deux eth-
ntes. Malgré ce changement soudain, cette flagrante SuUbstitution,

on ne conteste pas ce qul se trame et ce que cela cache.

La traduction de Santa Claus en Pére No®L vise d'abord
. . Ao L . . 4 .
A& modifier Les tradittons canadiennes frongouses? Les textes
publicitalres véhiculent L'iLdée que déjd des Canadiens frangals

sont conquis par La coutume anglailse et font Lo distribuktion

84"Ce personnoge vient au Québec bouleverser Les rites de
La nativité. Britannique et américaln de conception, LL tente de
plaquer au Québec un No#8L & L'anglailse avec sa distribution préma-
rutée des codeaux. Personnage matérialiste, plus urbaln que rural,
LL est d'abord refoulé par Les vieux aux yeux desquels LL repré-
sentaitt & La fols Le mépris de Leur culture francophone et Leurs
sens relilaleux." Raymond Montpetit,"un personnage peu artistique,
mois..." dans La revue Réseau, Québec, volL. 12, no. 4, décembre
1280, p. 10-11.
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des cadeaux & NoBL plutdt qu'au Jour de L'An.8o Cela correspond
en falt aux diverses pressions des commercants qul veulent Li-
miter Lo péritode d'achats des Fétes pour des ralsons adminis-
tratives et économiques(personnel supplémentalre, horaire spé-
ctal, service de Livralson, etc)?b Ce qui motive Les gens a
accepter Le nom de Pére NoBL et est probablement & L'origine

de ce changement c'est une campagne de francisation.

Dénoncant L'anglicisation de La ville de Montréal par
L'lndustrie et Le commerce, PlLerre HomLer87 méne entre 1910 et
1914, une campagne de francisation, En 1913, on fonde La Ligue
des droilts du frangais pour alder & La promotion de La Langue
frangailse dans Le commerce.88Mettre ad La disposition des jour-

naux, des commergants et des industriels, un service de traduc-

85"NoéL en famitlle, Dans La plus grande partie de nos fa-
milles, NoBL prend maintenant La place du premier de L'an. IL
n'est rien d'aussi charmant que Le matin de NoBL en famille alors
que chocun raconte et montre Les étrennes qu‘itl a eues". Extralt
du journal La Presse, 26 année (17 décembre 1910) p. 4.

86"AU Canada, NoBL est d'abord, essentiellement une féte
religleuse. Peu & peu, cependant, Lles usages se modifient, et si,
d'un cdté, La féte religleuse reste toujours aussi importante,
de L'autre, on adopte généralement Les coutumes anglaises de faife
des cadeoux et de donner Les étrennes & NoBL. Le commerce force
cette protique." lbid., p. 10,

87PLePPe Homler est Le pseudonyme du Pére Joseph Papin-
Archambault.

88T0ute L'tmportance du mouvement est expliauée doans un
document iLntiltulé “Nalssance d'un groupe de pression Linguistique"
de Guy Bouthillier et Jean Meynaud, Le choc des Langues au Québec,
1760-1970, Québec, Les presses de L'université du québec, 1972,
pp. 354-360.
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tilon de publicité ou de catalogues, est un de Leurs plus grands
mérites., D'allleurs Les quatre premiéres compagnies, déjd men-
tlonnées, quil ont utilisé Le Bonhomme NoBL ou Le Pé&re No#L dans
Leur publicité figurent dans La Liste d'honneur de La brochure

de Plerre Homler intiltulée La Langue frangaise au Canada. C'est

Ld une occaston pour valoriser Les industries et Les commerces
qui, dans Leurs affaires, publient et font La promotion du

francgals.

L'étude de La publicité de NolBL de 1904 & 1914 conduit &
un champ d'analyse non dépourvu d'intérét. IL se caractérise
par La complexité et Lo multitude des aspects pouvant servir
d'objets spécifiques d'études. IL n'a pas. été question d'exposer
Lcl une analyse compléte du phénoméne. Non seulement cette pré-
sentation a été Limitée en profondeur mails elle n'a retenu que
quelques points majeurs des événements soctaux, politiques et
économilques qui ont Le plus marqué Le rdle de Santa Claus. Les
interventions de La femme et ses relatilons avec Santa Claus y

ont été présentées comme un axe principal de Lo mutation du

personnage.



b
*
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L'exp&rience d'une généraktion est quelque chose d'unitque
pulsqu'elle marque une étape, On ne peut s'engager en histolre
sans, non seulement, retracer ce qu'ont faikt, ce qu'ont réusstl
ou ce qu'ont raté Lles gens du passé, mais aussi en considérant
Les buts qu'ils se proposaitent, Leurs méthodes et Leurs moyens.
Lo publicité de NoBL dans Les journaux est documentailre, elle
constitue {(pour notre étude) un précleux témolgnage sur L'im-
plantatilon d'un ohénoméne de consommotion de masse en milieu

urbailn{(Montréal).

Pour résumer Le processus, rappelons que Les marchands an-
glLophones sont & L'orlgine de L'utllisotion de Santa Claus dans
Leur maogasin comme divertissement et dans Leur publicilté dans
Les journaux de La métropole. Lo concurrence entre Les diver-
ses grandes maisons de commerce, tant anglophones que francophones,

établies sur La rue Salnte-Caotherine,o été & L'origine de L'adap-

?
tation des différentes versions de Santa Claus. Pourtant, on en
arrtve & un consensus entre Les marchands: Lls se servent de

Santa Claus comme d'un motif symbolique chargé de rappeler cer-

tains éLéments du temps des fétes tels, La consommaotion, Les

joueks et surtout L'affection que L'on porte aux enfankts.

lcL, d'une maniére élLaborée, Les utilisateurs de Santa Claus

font appel consclemment & des "leltmotive" chargés d'une signi-
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flcation soctale., La sczi2ké dans laquelle vivent lLes marchands
en est une chargée de certiltudes et de przjugés qu'iLls Lnter-
prétent & Leur avantage afin de falre valolr L'aspeckt de "plus-
value" du mythe, Pour eux, Lla puilssance affective des thémes
évoqués revét plus d'importance que Leur réallté, Santa Clous
en tant que sujelk devient un alibil au service de L'utilisation
des motlfs de persuasion trés simples mals, tout de méme,pour-

vus d'une extréme puilssance &émotlonnelle,

IL semble que, derriére La nublilcité et Les attractilons,
appendices tndispensables & Santa Clous, L'on solt en traln de

mettre en place un systdéme <o sienes 2 La consommatzlLon: chaque
objet atktribue un prestiloe socital selon Le orix en méme temos
qu'un sitane ce réussite. La pression exercée par Le milieu soctal
. . , . - , . L., 09
est responzabie en partie cdu moins, de L'apparttion du cradlt
oour Les ouvriers. Cette solLlicltation Lnvite Les gens & déve-

Looper un esprit ce comz:titlon, Le désir e tlen paraltre dans

Le but de rendre ces apparats sunonymes d'amour ou o'affecktion.

Un panorama ces foncklons remplies par Santa Claus serait
tncomplet st on ne mentionnalt pas Les enfants qui,en falt,
dolvenkt @&tre Les bénificlalres de toute cette orchestration de
La fé@te. Année aprés année, Santa Clcous parvient & Les fasciner
davantage par son charisme et ceux~¢l Lul rendent blen sOn effet
en Le populartsant. L'enfant se Lalsse volontiery envolter par

L'tmage et Le Langage cde Santa Claus car LL se sent participant

8C)Le texte de La poge sulvante est extralt de La publicité
de La compagnie The Canadtan Finance Compagny, dans La Presse,
Q décembre 1907, p. 7.



I
——

f

~ ARGERHE

310.00 A $3000.00

- TAUX' BAS--GONTRAT POUR GONYENIR

Le Lleutenant-Gouvernsur de la Frovince de Québec nous ayant accer
dé une licence, comme “BANQUIERYS PRIVES”, nous pouvons préter aux
Mmalgons a affaires, marchands, commis, ouvrlers, 4 beaucoup mellleur MAar-
ché que chez lea courtlers: comma nous mvons 156 succursales Jispersées
Par tout l'univers nous avons un capital plus considérabla que r’importe
quelle Institution financlare de monde.  Adressez-vous A l'établiasemient (}e
Pinsx.ancien et le nlus digne de confiance de Morntréal et oQ voud DO‘«“"'“:
Opvrh- un compte & des taux Jamals €ralés dans n'fmporte quelle g
d'affatrea. on
~ ARGENT A PRETER SUK MEUDLES, PIANOS. GARNITURER Do
MAGASINS, MARPCHANDIZ®S ¥N INTREPOTS, REC0S D’EN‘I‘REPO'%E‘S‘
CHEVAUX, VOITIIRFS ET AUTRES GARANTIES, SANS ENLEVER L
EFFETS QUI RESTENT RN VOTRT POSSESSION. -

Nous accordona du délal, en cas de maladle ou de malhsur. Nou't’;:
retenonshnucun {ntérat ou frals sur le montant que vous obtensi. Tou
les transactiong sont strictement nrivéss et confidentiellas

Nos conditions de pal"~ment conviennent & l'emprunteur.
connattra ce qua vousg désirez’ : -

8I VOUS DEVLEZ A UNE COMPAGNIE DE PRETS c:—LARGmAI‘q‘,
DES TAUX ELEVES 3UR VOO MEUBLES. OU VOTRE PIANO. ou U&B
VOUS AVEZ DES DFTTES PRISSANTES, NOUS LES PayCRONS POLUR
VOUS ET NOUS AVANCERONS UN MONTANT  DARGPENT ADDITION
NEL SI VOUS LF DFSIRFZ. VAUT MInUX NE DEVOIR QU'A UN SEUL

Nous sommes recommandéa par les journaux francnis et gngid
Montréal. .

LES PERSONNES MOMENTANEMENT DANS L/ EMBARRAS BT VO}\;’é
LANT EVITER LA PURLICITE SONT CLLLES QUE NOUS DESIRONS
gPECIALEMENT AIDER. NOUS OCCUPONS DE SPACIEUX BUREBAUX

RIVES

Fa! tes-noul

1e d¢

Le Palenent Yebdomadaire o» uiensuel sur prét de

i

€000 S8 . . . . . ... 875 . .
15.00 et 1.00 Nous  feisom
. T c e s ¢& que ncus  RN-
I‘OU{; Pﬁ?}‘rc&f 2000 ¢t . . ... . . 110 noncons et méms
Dos taux C:in 2500 €88 . . 4 o w . . 125 nlus. S des taux

rét — dautresie

le fout pas. Nous 3000 est . . . . . . . 133 bos, des manidres

affables et cour-

00 s e e e e e )
voulans e.t, nous 40 est 1.40 i it
avons droit a la 5000 est . . . . o w . 1.50 pour anelqins abig-
0{)_::::00 de mos 6000 est . . . . w w . 1J5 fe, nous sommed
! 500 €8t . . . v e - - 200 stry d'avoir vaotre

10000 est . . . . . . . 250 clientale,

PRETS SUR SALAIRE"

Noua tenona les bureaux par excellence pour préts sur salaire. Lex
salariés de la melilcure clusse peuvent emprunter de l'argent sur leur 5a-
lglre sans que les patrons ou qui que ce solt le sachent. 8§{ vous etes forcd
d’emprunter de l'argent. msoyez ®ag®, venez aux quartlers généraux od i'an
peut voue préter n'tmovorte quel montant.

8! vous ne pouvez venlir téléphonez Malip ¢33, ou écrives el nuire re-
présentant confidentiel {ra vous volr. )

A

The Canadian Finance Company

103 rue Saint-Francois-Xavier,

Angle Notre-Dame.




169

d tiltre de collaborateur plLutdt que de simple spectateur., Pour
s'infilltrer dans Leur univers, Santa Claus Leur confle des se-
crets, Les Lnvite. & venir Le voir, & jouer, et & Lul écrire.
Car tout Langage-méme Le plus abstralt en apparence— prend une
stgnifilcation offectlve imaginaire: "Avant méme de sailsir Le
sens, je découvre en chacun de ces mots une signification affec-
tLve".QO
Les fonctions de Santa Clous se modifient selon Le contex-
te historique et socLéLoquue. IL seralt donc vain d'espérer
donner une image fixe de ce personnage de La féte. Car, sans
cesse, au fil de La réflexion, nous avons trouvé que Santa Cleus
n'est pas une fols pour toutes'cecl" ou "cela"; LL est au départ
disponible, multiforme, ouvert 4 toutes Les possibilités. IL
prend L'aspeckt de signes, de mythes, de symboles cgul transfor-
ment L'univers quotidien, invente un passé&, un présent, un fu-
tur, et une dynamique créative iLrréversible., Autant d'é&lLéments
qul mélent une suite d'événements farfelus ou extroordinaires
d L'évocation d'une vie banale et qui permettent de faire La
démarcation entre Le réel et L'imaginaire, Le fantastique et
Le gquotidien. Santa Clous est célébre, mols d'autres personna-
ges régnent aussil sur L'imogilnaire. Comme L'ilLustration Le

montre, Santa Claus est accompagné d'un symbole affectif, Cupldon,
y

QOYvon Belaval, Les Philosophes et Leur Longoge, Paris,
P. U. F., 1969, p. 178,
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qul se tallle peu & peu une place dans L'imaginaire p0puLoLre.Q|

A travers L'étude du phénoméne de Santa Claus, on assiste
au développement d'une consommation fiLévreuse de blens et de
services qui, & L'origine, n'étailent pas indispensables malis
Le deviennent dans La mesure oU Lls constituent un cadre d'ex-
Lstence "Ldéal" et biLentdt contraignant. Cet ensemble de pro-
duikts ou de services en est venu 4 représenter peu & peu un
cadre de références, un modéle de vie, c'est-d-dire L'essentiel
d'une culture. Le commerce, par L'intermédiaire de La publicité
et ¢de La presse, ambitionne de détenir Lo direction d'une cul-
ture commerciale, et c'est ce qui fait de Santa Claus un poilnt
de repére important dans La compréhensiton des mécanismes, des
rovuages du conditilonnement commercial’Ce nouvel environnement

omniprésent et des plus obsédants.

Sttuée dans un contexte de consommation et de culture, notre
recherche sur Santa Claus LlLLustre Les influences économiqgues
et soclales qui, d'une maniére progressive, ont modifié, dans
Leur ensemble, Les comportements et Les traditions de La féte
de NoBL et du Jour de L'An des Québécoils. La multiplicité des
données recuetllies et lLes découvertes effectuées Llors de La

recherche sur "Le mythe de Santa Claus", nous incite & poursul-

QllLLustrotLon extrailte de La publLicité de Lo compaantie
Scroggie, dans Lo Presse, |7 décembre 1913, p. 32,
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vre L'éLaboratilon de ce sujet. Cetkte recherche iLndique finale-
ment dans quelles directions se transmettent Les messages, Les-
quels, & travers Le personnage, couvrent Les aspects relevant
de L'Uidéologie culturelle, sociale, économique, politique et
religileuse. Pulsque L'étude ne portalt que sur une période re-
Lativement restreinte, celle de 1890 3 1914, LL est bien évi-
dent qu'llL nous reste encore beaucoup de choses & découvrir,

A La Lumiére de certalnes réponses, d'autres interrogations
s'ouvrent, qui s'ajoutent & La zone inexplorée et fascinante

que Le Pére NoBL habite depuls plus d'un siécle au Québec.



