

























































































































































































































































































































































































BUREAUX

SIEGE SOCIAL

1200. avenue McGill College,
Bureau 800

Montréal (Québec)

H3B 4G7

Télephone : (514) 843-2530
Telécopieur : (514) 843-2181
ventespub@lactualite.rogers.com
www.lactualite.com

TORONTO

One Mount Pleasant Road
Toronto (Ontario) M4Y 2Y5
Teléphone : (416} 764-1300
Télécopieur : (416) 764-1301
adsales@macleans.ca

ETATS-UNIS (Nord-Est)
261 Fifth Avenue, 8th Floor
New York, NY 10016
Teléphone : (212) 619-6009
Telecopieur : (212) 619-0143
nclayton@rogersmis.com

ETATS-UNIS (Ouest)

300 Montgomery Street,
Suite 201

San Franscisco, CA 94104
Teléphone : (415) 421-7950
Teélécopieur : (415) 398-4156
peterd@pscottassoc.com

I'actualité

CARTE DE TARIFS = :¢

En vigueur a partir du numéro de février 2005

LecTORAT TOTAL: 1149 000

Fréquence de parution

QUATRE COULEURS %‘

Pleine page
Double page
2/3 de page horiz. ou 2 colonnes

1/2 page hoariz. ou
double 3/4 de colonne {mini-page)

Bandeau _

1 colonne ou 1/3 carré
Couverture intérieure
Couverture extérieure

NOIR ET UNE COULEUR*
Pleine page

Double page

2/3 de page horiz. ou 2 colonnes

1/2 page horiz. ou
double 3/4 de colonne (mini-page)

Bandeau
1 colonne ou 1/3 carré

NOIR ET BLANC
Pleine page
Double page
213 de page horiz. ou 2 colonnes

1/2 page horiz. ou
double 3/4 de colonne (mini-page)

Bandeau
1 colonne ou 1/3 carré

Fonds perdus : SANS FRAIS
Lectorat total basé sur PMB 2004

A B C

1a3 4a8 9amn

16 990 $ 16285 % 15725 %
33980 % 32575 % 31445%
13590 % 13040 % 12575 %
11890 % 11400 % 10995 %
10025% 9615% 9275%
8160 % 7820% 7545 %
18 685 $ 17916 % 17290 %
20 385% 19545 % 18 860 $
14955 % 14 340 % 13840 %
29910 % 28 680 $ 27675%
11960 $ 11470 % 11070 %
10 465 % 10035% - 9690%
8825% 8465 % 8170 %
7175 % 6880 $ 6640 $
13255% 12710 % 12 260 $
26 510 % 25420 % 24 520 %
10 560 $ 10170 % 9810%
9275% . 8 900 $ 8580 %
7820% 7500 % 71235%
6365 % 6110% 5895 %

* Les couleurs demandées ne sont pas toujours disponibles.

Consultez chaque fois le service de la production, au (416) 764-1412,

D
13 et plus

15220 %
30445 %
12175 %

10650 $
8980 %
7310%
16740 $
18265 $

13395 %
26795 $
10720 %

...9380%

7900 %
6425 %

11870°%
23740 %
9490 %

8310%
7010%
5700 %

26005



Lancement Octobre 1987
Public cible Francophones de 50 ans et plus
Fréquence 11 numéros par année

Numéro juillet/aodt couplé
Distribution Québec frangais

Tirage Exemplaires payés : 148 909
Abonnement : 95%
Vérifié par ABC Factbook,
pour les 6 mois se terminant
le 30 juin 2004

Moyenne de fecteurs par numere B 10 (00

Mandat Information utile axée sur les besoins
et le mode de vie des 50 ans et plus

Lancement Mars 1990

Public cible Canadiens de 50 ans et plus

Fréquence 11 numéros par année
Numéro juillet/aodt couplé

Distribution Canada anglais

Tirage Exemplaires payés : 150 510
Abonnement : 100 %
Vérifié par ABC Factbook,
pour les 6 mois se terminant
le 30 juin 2004

Mounnme oo lertolr nar e o Py
IV AR L el AR el SR R 5;:} y

Mandat Information utile axée sur les besoins
et le mode de vie des 50 ans et plus

Tirage combineé total

*Source : PMB 2004

S s

B

e b

ok 4



e problémes de santé,
solutions, traitements,
prévention

® activités sportives, exercices

e cures maison, chirurgies
esthétiques

* homéopathie, médecines
douces, etc.

* bien-étre psychologique
e relations inter-personnelles

e conseils pour mieux
naviguer

® sites a découvrir

¢ tendances mode, nouvelles
couleurs

¢ maquillage, coloration, etc.

e saveurs: alimentation,
suggestions de vin,
restaurants, boutiques

® cuisine express: recettes en
trente minutes ou moins

¢ |oisirs, sorties, etc.

* voyages, escapades,
plein air

e conseils de spécialistes,
finances personnelles

* planification de la retraite

e protection des
consommateurs, etc.
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Un marché croissant. ..

* La population des
groupes d'age actifs plus
agés (45-64 ans) a grimpé de
5,4 millions a presque
7.3 millions au cours de
la derniére décennie.

e Statistique Canada estime
que les 45 ans et plus
représenteront 46 % de
la population en 2016.

* Bénéficiant d’'un pouvoir
d’achat formidable,
leur mode de vie sont
principalement: santé,
argent, mode, heaute,
sport et voyages.

La population des jeunes
retraités (65-69 ans)

a augmente de 6% au cours
des 10 dernieres années et

grimpera de 31% au cours
de la prochaine décennie.




50 ans et plus
femme

propriétaire

sans prét hypothécaire

50 ans et plus
femme
propriétaire

sans prét hypothécaire

*MOTE & La valeur familiale nette moyenne des Canadiens

74%

68 %

67%
65%

78%

75%

77%

64%

de 55 & 64 ans est de 455 000§.

(celle des Canadiens de 25 a 34 ans est de 88 000$)

Total des lecteurs BEL AGE + GOOD TIMES

* Source : Population au 1 juillet 2001 selon Statistique Canada

*  Globe & Mail, avril 2002
** PMB 2004
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4 couleurs

| Page

2/3 page

1/2 page junior

1/2 page horiz.

1/3 page vert./carré
Double page
Double demi-page
2° couvert et page 3
3% couvert

4° couvert

Tarifs noir et blanc : rabais de 15 %.

4 couleurs

Page

2/3 page

1/2 page junior

1/2 page horiz./vert.
1/3 page vert./ carré
Double page
Double demi-page
2° couvert et page 3
3% couvert

4° couvert

Tarifs noir et blanc : rabais de 15%.

1a3

6 840%
5775%
5470%
47859
39708
11625%
90959
14525%
7865%

85509

1a3
8195%
7045%
6555%
5735%
4755%
13930%
10905
174108
9425%

10245%

4a7

66354
55959
5305%
46409
3850%
11275%
88204
14 085%
76254

8290%

4a7

8030$

6905$
6425%
5625%

4660$
13655
10685$
17 060'%
9235

10035%

8a1l
6495%
5485%
5195%
45459
3775%
110459
86509
13 8008
7475%

8125%

gall
78708
6765%
6300%
55108
45708
13 380%
10 475%
16 720%
9050$

98354

12X
63009
5320%
50409
4415%
36508
10720%
83909
13390%
7250%

7885%

12 X

76308
65659
6110%
5345%
44308
12980$
10160$
16 225%
8775%

95454

XXIV

Commission,

OSCOMRte g casae

2L Conarions

Une commission de 15%

sur la facturation brute de
I'espace et sur les frais
relatifs & la couleur et
I'emplacement est accordée
aux agences de publicité que
Meédias Transcontinental SEN.C
considere comme accréditées.

Aucune commission n‘est
accordée sur les frais
mécaniques supplémentaires
ni sur les réimpressions.

Position garantie: ajouter 20 %.

Coupons « pop-up », encarts
réguliers et encarts libres:

Le nombre d'emplacements est
limité dans chaque numéro.
Les taux et les spécifications
sont disponibles sur demande.
Tous les encarts doivent
satisfaire aux réglements de
Postes Canada.



Les lectrices de Chdtelaine et la santé

= e magazine Chételaine est lu par un total de 708 000 femmes, soit
une francophone de 18 ans ou plus sur quatre, ce qui représente une
augmentation du lectorat de 15 % par rapport au PMB de 2003,

* 61 % de toutes les lectrices de Chételaine ont utilisé un médicament
contre le mal de téte ou des analgésiques au cours des 30 derniers
jours; 56 % d'entre elles ont utilisé ces produits pour soulager le mal
de téte.

= Chételaine touche 26 % de toutes les femmes francophones qui ont
utilisé des médicaments contre le rhume, les allergies ou la sinusite
au cours des 30 derniers jours.

® Les lectrices de Chételaine sont 35 % plus susceptibles que la
francophone moyenne de faire un régime amaigrissant.

* La moitié des lectrices de Chételaine (49 %) ont acheté des crémes
ou écrans solaires au cours de la derniére année. Elles sont 14 %
plus susceptibles que la francophone moyenne d'acheter ce type de
produits.

= 39 % de toutes les femmes francophones qui portent des lentilles
cornéennes lisent Chételaine. Les lectrices de Chatelaine sont 50 %
plus susceptibles de porter des lentilles cornéennes que la
francophone moyenne.

Grandes utilisatrices de... (produit utilisé 6 fois
ou plus au cours des 30 jours précédents)

hEelaine

» Prés d'une lectrice de Chételaine sur deux (45 %) est d’accord avec
I'énoncé : « J'aime prendre en considération 'homéopathie et les
plantes médicinales. » Nos lectrices sont 49 % plus susceptibles
d'avoir suivi un traitement homéopathique au cours des six derniers
mois que la francophone moyenne.

= Chételaine atteint le tiers (36 %) de toutes les femmes francophones
qui ont subi des traitements médicaux ou une intervention chirurgicale
au cours de la derniére année. Les lectrices de Chételaine sont 37 %
plus susceptibles d'avoir subi une opération que la francophone
moyenne.

* Les lectrices de Chételaine sont 42 % plus susceptibles que la fran-
cophone moyenne d'avoir utilisé des médicaments contre la nausée
ou le mal des transports au cours des six derniers mois.

i 1s2dans + 2534 ang
3548885 © 50 33

pTe)
Indice 110 ou plus o
SOMR ZON
. w
150 173
100
ni i
89 i
13 I
e v s

Base : Femmes francophones de 18 ans ou plus
Source : PMB 2004 - Etude du lectorat sur 2 ans, pondérée en fonction de la population

Pourositage du lectorat



Les lectrices de Chdrelaine st la nourriture

= Le magazine Chatelaine est lu par un total de 708 000 femmes, soit
une francophone de 18 ans ou plus sur quatre, ce qui représente une
augmentation du lectorat de 15 % par rapport au PMB de 2003.

s Les lectrices de Chételaine dépensent 130 $ par semaine en
moyenne a |'épicerie, soit 6 % de plus que la francophone moyenne,
qui y dépense 123 $ par semaine. Les lectrices de Chételaine ont
augmenté leurs dépenses d'alimentation de 7 % depuis le PMB
de 2003 (la moyenne était alors de 121 $ par semaine).

= Un tiers des lectrices de Chételaine font des courses dans une
épicerie trois fois par semaine ou plus.

= Une lectrice de Chételaine sur quatre fait partie d'un ménage dont le
revenu est de 75 000 $ ou plus.

= Parmi toutes les femmes francophones qui ont utilisé des carrés de
chocolat pour la cuisson au cours des 30 derniers jours, le tiers lit
Chaételaine.

= 81 % des lectrices de Chatelaine ont fait usage de farine au cours
des 30 derniers jours.

= Les lectrices de Chételaine sont 36 % plus susceptibles que la
francophone moyenne d'avoir utilisé du café de spécialité au cours
des 30 derniers jours.

Grandes utilisatrices de...
Indice de 135 ou plus

146 144

» Chételaine touche 38 % des grandes utilisatrices de fromage a la
créme, soit celles qui en ont utilisé 251 grammes ou plus au cours
des 30 derniers jours.

= Les lectrices de Chételaine dépensent 81,2 millions de dollars en
produits d'épicerie au cours d'une semaine moyenne, ce qui
représente 27 % des dépenses faites dans les supermarchés chaque
semaine par les femmes francophones.

= lindice de forte consommation est élevé chez les lectrices de
Chételaine pour les produits végétariens (129), la salsa (125) et les
nouilles orientales (118).

» 43 % de nos lectrices sont absolument d'accord avec I'énoncé :

« Je préfére les aliments “allégés” ou “pauvres en matiéres grasses” »
Lindice est de 120 par rapport a la francophone moyenne.

= 42 % des lectrices de Chételaine sont absolument d'accord avec
I'énoncé : « J'aime cuisiner. » Elles sont 16 % plus susceptibles que la
francophone moyenne d'étre d'accord avec cet énoncé ; 72 %
des lectrices de Chételaine préparent réguliérement les repas
elles-mémes.

%54 ane

& Hile ane

18.24 any
A any

farke 400

Base : Femmes francophones de 18 ans ou plus
Source : PMB 2004 - Etude du lectorat sur deux ans, pondérée en fonction de Ia population

Pourceitage du lectorat
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= Le magazine Chaételaine est lu par un total de 708 000 femmes, soit
une francophone de 18 ans ou plus sur quatre, ce qui représente une
augmentation du lectorat de 15 % par rapport au PMB 2003.

= Les lectrices de Chételaine ont dépensé 13,9 millions de dollars en
cosmétiques au cours des 30 derniers jours, ce qui correspond a

31 % de tous les cosmétiques achetés par les femmes francophones.

= Alors que I'ensemble de la catégorie des cosmétiques a progressé de
5 %, les lectrices de Chaételaine ont augmenté leurs dépenses en
cosmétiques de 21 % depuis le PMB 2003.

= Une lectrice de Chételaine sur quatre fait partie d'un ménage dont le
revenu est de 75 000 $ ou plus.

= 30 % de tous les dollars dépensés en vétements féminins l'ont été
par les lectrices de Chételaine ; il en est allé de méme pour 26 % de
tous les dollars dépensés en bijoux fins pour soi-méme et pour 32 %
de tous les dollars dépensés en bijoux offerts en cadeau par les
femmes francophones en une année.

= 490 000 (70 %) des lectrices de Chételaine sont d'accord avec cet
énoncé : « J'ai beaucoup plus confiance en moi quand je sais que je
parais & mon avantage. »

XXVII

Cheaelaine

= Les femmes qui se reconnaissent dans I'énoncé « J'aime changer
d'apparence en utilisant des cosmétiques » ont 17 % plus de chances
de lire Chételaine que la femme moyenne.

= Les lectrices de Chételaine ont présenté I'an passé des indices
élevés pour les dépenses importantes en matiére de vétements
féminins : 140 pour 1 001 $ ou plus, et 142 pour 1 501 $ ou plus.

= Prés du tiers (32 %) des grandes utilisatrices de parfum ou d'eau de
toilette (10 utilisations ou plus par semaine) lisent Chételaine.

= Un peu plus du tiers (38 %) des lectrices de Chételaine ont utilisé du
vernis & ongles ou d'autres produits pour les ongles au cours des sept
derniers jours; nos lectrices sont 20 % plus susceptibles d'utiliser ces
produits que la femme francophone moyenne.

= Presque trois lectrices de Chételaine sur quatre (68 %) utilisent
régulierement rouge a lévres, crayon a levres ou brillant pour les
levres (utilisés au cours des sept derniers jours); nos lectrices sont
15 % plus susceptibles d'utiliser ce type de produit.

Grandes utilisatrices de... (produit utilisé 10 fois ou plus au cours des sept derniers jours)
Indice 110 ou plus

46

136

100 -

13

116

Base : Femmes francophones de 18 ans ou plus

Source : PMB 2004 - Etude du lectorat sur deux ans, pondérée en fonction de [ poputation
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] .
Cme!alne Formulaire d'inscription a la Table ronde de Chételaine

Bienvenue a la Table ronde de Chatelaine. Voici plus de détails sur ce nouvel outil.

Le magazine Chatelaine et son site Web, le chatelaine.qc.ca, ont mis sur pied une Table ronde pour
s'assurer qu'ils correspondent a ce que vous attendez d'eux. Chaque mois, nous enverrons un courriel a
certaines personnes inscrites a la Table ronde afin qu'elles nous donnent leur opinion sur le numéro
courant du magazine et sur le plus récent contenu du site chatelaine.qc.ca. Le service de recherche du
magazine Chatelaine transmettra ensuite ces commentaires directement a la rédactrice en chef du
magazine, a |'équipe de rédaction et a la responsable du site Web. Elles tiendront compte de vos
commentaires au moment de planifier le contenu du magazine et du site.

Dans tous les cas, vos commentaires ne seront utilisés qu'a des fins de recherche. Aucun produit ne
vous sera proposé et aucune publicité ne vous sera envoyée. Votre identité demeurera confidentielle et
ne sera transmise qu'au service de recherche de Chételaine ainsi qu'a notre partenaire de recherche,
Nooro Inc.

Pour vous remercier du temps que vous nous accorderez - entre 10 et 15 minutes par mois,
habituellement - nous vous donnerons la chance de participer au tirage d'un chéque-cadeau de 200 $
échangeables chez I'un de vos détaillants préférés. Chaque participation a un sondage donne droit a
une chance de gagner.

Nous comptons sur vous pour nous aider a produire 1'un des magazines et I'un des sites Web les plus
appréciés des francophones du pays. Nous attendons impatiemment de vos nouvelles!

Pour continuer, tapez votre adresse courriel ci-contre :

Courriel: [ N

http://www.nooro.com/chf/f3.asp?z=2 2005-04-15



Chételaine

dates de tombée et tarifs

Un ément de 15 9% &' pour les

ou garantis,

Numéro Réservation Materiel En kiosque

Fevrier .25 nov. .

Mars 30 déc. 4 fewr.

Awril 27 janv. 4 mars

Mai 24 fewr. mars 8 avil
Prockdé imprezsien . imressin ot Juin 24 mars 4 avnl 6 mai
Sani s o Juiet o 28awil  2mai )
Refure : lorunde Aodt. R 8 juin 8 juil.
Dennsions de rapage : Septombre 4 jul. 5 ao0t
Wm0 Octobre 2 200t 2 sopt.
{200 mm x 267 wm) Novembre 2 sept. 7 oct.

Décembre Boct. _4rov.

Janvier 2008 7 nov. 9 déc.

La date de tombée des annonces fractionnelies est 4 jours avant la dats de tombée des annonces de format régulier.

QUADRICHROMIE x 3x 6x
Pleine page 16340$ 14860$ 14390
2/3 page 13 140 12 730 12330
Mini-page 12340 11 960 11 580
1/2 page 10 160 9860 8 530
173 de page 7030 8810 € 600
Double page 27 800 26 750 25910
1/2 page double 19810 18 720 18110
Couverture avant intérieure 19 170 18690 17 690
Couverture amiére intérieure 17 630 17 080 18 540
Couverture amiére extéceurs 19 830 19 320 18 700

9x

$ 137508%

11 780
11070
9110
6310
24 770
17 430

17 200
15 820
17 890

12x

13260$

11370
10 870
8 780
6 090
23 880
18 710
18 680
15 250
17 250

Chatelaine

La date de tombée des annonces fractionnelies eet 4 jours avant la date de tombée des annonces de format réguber.

QUADRICHROMIE 1 3x 6x 9x 12x
Pleine page 461508 437708 42370$ 405208 39080$
2/3 de page 38 690 37 500 36310 34710 33470
Mini-page 36 830 35 720 34 580 33 060 31870
1/2 page 29 920 29010 28 080 286 850 25 800
1/3 de page 20 720 20 080 19 440 18 800 17 920
Double page 81280 78 800 76 270 72 940 70 320
1/2 page double 56 860 65 130 63 350 51 040 48 100
Couverture avant intériewre 56 440 54 720 52 970 50 670 48 840
Couverture arriére intérieurs 51 920 50 350 48 720 48 820 44 930
Couverture ariére extérieure 58 700 66 920 55 100 52 700 50 800

Editions regonales

Ontario/Ouest du Canada 44 680 $
Est du Canada 33810
Ontario 29 530
Ouest du Canada 21030
Colombie-Britannique/Alberta 17 280
5 villes (angiais) 27 230

43330 %
32880
28620
20 390
18 760
28 410

419408
31820
27 710
19 730
16 210
26 850

401108
30 440
26 500
18870
15810
24 440

dates de tombée et tarifs
Un . de 15 9% pour lee k
ou garantis.
Numéro Réservation Matériel En kiosque
25 nov. 30 nov. 10 janv.
.. 30dée _ 4jew.  l4fen
e 2janv. 1t 14 mars
24 févr. 1 mars 11 avil
24 mars 29mars  Omai
B 3mai 13 juin
26 mai mai 11l
Septemb 23 juin 2Bjuin  Baolt
Octobre 28 jud. 12 sept.
Novembre 1 sept. _17o0ct
14 nov.
12 déc.

38870 %
29 330
26 540
18 190
14 840
23 560

Renseignements généraux

Editions régionales
e Fedition conb,

Loapace

08 12 X du tard régional e la rechuction. Les
armonces pubiées dane des publications.

Toupece, oe covles ot Aucune
Commimmion ' set aCCORCHe Bur Ies autres Codts
oa e

bone dnserson recus dane les deux mom
wuart

igior pour

‘accordée pour lee écikone nsonales.

Modifications du texte,
tirage partags. éditions
spéciales, pages de
couverture, frais de retard

o taril slors en vigueus.
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Tarifs publicitaires Web

www.chatelaine.qc.ca et
www.chatelaine.com

idéal pour :

* S'adt aux fi

* Augmenter vos ventes et votre
circulation Web.

* Accrofire la notoriété de votre marque

* Vous constituer une base de données.

Promotion cié en main offerte sur

demande. Aussi, possibilité de banniére,
jewx q

publireportage, cyberbulletin.

chatelaine.com + chatelaine.qc.ca combinés =
plus de 1 000 000 * de visiteurs uniques par mois
[source : Media Metrix, oct. 2004)

Pour obtenir plus d'information ou pour nous joindre :

Montréal

(514) 843-2119
manon.leduc@chatelaine.rogers.com

Toronto
(416) 764-4105
will.shields@twg.rogers.com

Vous pouvez aussi iter nos rubriq; A chez nous et Advertise with us
dans nos sites Web

Exigences techniques

Procéeds d'i ion : ion offset si
Retiure : refiure allemande
Dimensions de rognage : 7 7/8 po x 10!/2 po {200 mm x 267 mm)
Zone & fond perdu : 8 /8 po x 10 3/4 po (206 mm x 273 mm)
Zone de composition : 7 po x 10 po (178 mm x 254 mm)

sur papier continu

Format des annonces® Format des annonces
a fond perdu”

Double page 15 10 18 109
lpage ... .7 10 8BY 103
Usdepage 4% 10 S 103
‘/:mgedod:bhonzomdo 15 5 16 5%

12 page horizontale 7 & 8 5%
Miipage _4¥a_ 7Vs _ 5% 7%
'/s de page verticale 2 /4 10 31he  10%s
*En pouces.

A noter : Conserver une
m.pedo!/lpo(own)irnwdodwn
PAS responsable pour I texte qui traverse la marge
NMMWFORTEMENwadom
dans la marge intérieure.

Materlel fourni :

marge extérieure de 14 po (6 mm) au minimum et
double page. L'éditour

: PDF/X-1a ou fichier équivalent Créé selon les
ar

pour
matécel, ni pour le chevauchement Qui ne respectent
Canduoa-hhd.-producﬁml'

spécifcations de
mnmdqunnp-wiom-u
Pour tout
Advertising Rates & Dats ~ (CARD) 4 &a page 1, ou sont précindes foutes les
dicatons MACS B, s iy Canads s

Est du Canada/Quetec
1200, avenue McGill College
Baau 800

Montréal (Québec) H3B 4G7
Tel : (514) 843-2120
Télécopieur ; (514) B43-2187

Orzara

Rogers Media,
One Mount Pleasant
8th floor

b Ontark
Tél. : (416) 7684-1888
Télécopieus : (416) 764-2801
reception@chatelaine.com

Ouest du Canada

Tel : (604) 739-997%
Télécopiewr : (604) 739-9468
karenmarshaii@tokss.not

Ouest des Etats-Unis

Toni Mortimer

8110 West Mercer

Mercer lsland, WA 98040
Tél. - (206) 232-2877
Télécopieur : (206) 232-2877
courriel ;

com
Exigences MACS et dos Erass-Unis
Linésture do trame : 120 4 133 lignes au pouce ’ e
Aires foncées : 300 % maximum
ios : 75 % maximum Nicola Clayton
Euummm;sxrrwaw 306
d'éprouves courant MACS par Provincial  Suite 5A New York, N.Y.

Papier et oncre Eq.mamamsustmoommwm 10013

selon 1SO 1268472 Tél. : (212) 825-9185
Densité d'encrage : 1 0,07 des densités standard d'encrage de MACS Télécopieur : {917) 237-0068
Gain de point : Epreuves de presse - 22 % + 4 9% sur GATF & nclayton@rogeramis.com

133 lignes - Epreuves hors presse ~ selon les

recommandations du fabricant
Chevauchement : ,0033

Ecarts maximum de § % entre les couleurs

Faltes parvenic votre matéciel pudiicitaire & :
Toronto, ON

MAY 2YS

Le média de choix pour
s'adresser aux femmes
du Canada.

Chesiaine Chatelaine

XXX



XXXI

PMB 2003 READERSHIP DATA / DONNEES SUR LE LECTORAT

PMB 2003 - 2 Year Data

PMB 2003 - Données sur 2 ans

*Circulation data in accordance with PMB requirements were not received. No readers-per-copy data are shown.
Les données sur le tirage des publications selon les réglements du PMB n'ont pas été reques.On n'indique pas le nombre de lecteurs par exemplaire.
Numbers in 000 except for RPC/Chiffres en 000 sauf pour LPE.

Circ./ | Readership/ | RPC/ Male Female Circ./ | Readership/ Female
CANADA Tirage | Lectorat 12+ Homme | Femme CANADA Tirage | Lectorat 12+ Femme
Unweighted Sample nhafsl 24589 | i 11552 | 13037 Echantillon non-pondéré e 24589 13037
Population (000) 26701 ] 13139 [ 13561 Population (000) 26701 13561
50PLUS (CARPNEWS) 213 765 36 276 489 7 JOURS 113 1234 109 | 470 764
CANADIAN BUSINESS 90 1021 113 | 696 325 AFFAIRES PLUS 95 437 46 268 169
CANADIAN FAMILY 156 925 58 253 672 CAPITAL SANTE 50 294 59 57 237
CANADIAN GARDENING 156 2604 16.7 | 862 1742 CHATELAINE 186 1108 6.0 331 777
CANADIAN GEOGRAPHIC 247 4538 18.4 | 2459 | 2079 CLIN D'OEIL 64 861 135 242 619
CDN HOCKEY MAG./MAG. HOCKEY CAN * 2018 - 1490 5§27 COOL! 51 420 8.2 141 279
CANADIAN HOME WORKSHOP 121 1395 115 | 880 514 COUP DE POUCE 185 1213 6.6 388 825
CANADIAN HOUSE & HOME 198 2414 122 | 678 1737 DECORATION CHEZ-SOI 69 733 10.6 256 477
CANADIAN LIVING 545 4573 84 | 1301 3272 DECORMAG 84 793 94 294 500
CHATELAINE 738 4419 6.0 | 1007 3412 DERNIERE HEURE 40 641 16.0 255 386
ELM STREET 573 1022 1.8 350 672 ECHOS-VEDETTES 65 624 9.6 206 418
ENROUTE 180 863 438 552 311 ELLE QUEBEC 80 830 104 247 583
EYE WEEKLY 98 322 33 190 132 FEMME D'AUJOURD'HUI 36 485 135 121 364
FAMOUS * 842 - 408 434 FEMME PLUS/FEMME 55 387 7.0 96 291
FASHION MAGAZINE 154 1755 114 | 431 1324 FILLES D'AUJOURD'HUI 63 502 8.0 144 358
FLARE 168 1776 106 | 350 1426 FLEURS, PLANTES ET JARDINS 61 732 12.0 258 474
FOOD & DRINK 515 1631 32 650 982 ICI 90 172 1.9 125 46
GARDENING LIFE 96 1663 17.3 | 495 1168 L'ACTUALITE 190 1034 54 499 535
GLOBE TELEVISION * 306 - 141 165 LE BEL AGE 148 823 56 277 545
GOLF CANADA 149 1860 125 | 1355 505 LE LUNDI 53 785 14.8 272 513
GOOD TIMES 151 601 4.0 197 405 LE MAGAZINE ENFANTS QUEBEC 61 296 48 67 229
HARROWSMITH COUNTRY LIFE 133 1264 95 448 816 LES AFFAIRES 92 393 43 263 130
HOMEMAKER'S 506 1980 3.9 402 1578 LES IDEES DE MA MAISON 58 871 15.0 302 569
{E: MONEY 154 360 23 242 118 MADAME 109 452 41 85 367
LEISUREWAYS/JOURNEY/GOING PLAC] 1371 1361 1.0 669 692 MAGAZINE LES AILES 94 814 87 271 543
MACLEAN'S 485 3075 6.3 | 1577 1498 MAGAZINE PME 39 214 55 151 64
METROTODAY/METRO TORONTO 169 382 23 216 167 PRIMEURS 385 648 17 328 320
MIRROR 67 227 34 145 82 QUEBEC SCIENCE 23 360 15.6 224 136
MONEYSENSE 109 748 6.8 484 262 RENOVATION BRICOLAGE 37 699 18.9 382 317
NATIONAL POST BUSINESS * 1443 - 1024 419 REVUE COMMERCE 44 156 3.5 100 57
NOW 106 338 3.2 213 125 SELECTION DU READER'S DIGEST| 247 1202 49 569 633
ONTARIO GOLF NEWS/ONTARIO GOLF| * 244 - 184 60 SENTIER CHASSE-PECHE 49 612 12,5 470 142
ONTARIO OUT OF DOORS 88 724 8.2 521 203 STAR INC. 40 497 124 196 301
OUTDOOR CANADA 87 1886 21.7 | 1246 641 TELE PLUS / VOILA! 564 495 0.9 236 259
PROFESSIONALLY SPEAKING 172 212 1.2 105 107 TOURING (Fr. & Eng.) 524 847 16 477 370
PROFIT 102 356 35 230 126 TV 7 JOURS/TV HEBDO 298 1335 45 560 775
VOIR 154 493 3.2 303 190
READER'S DIGEST 1137 7777 6.8 | 3571 4207
REPORT ON BUSINESS MAGAZINE 309 752 24 576 176
STARWEEK ) 676 1517 22 | 755 762 PMB 2003
STYLE AT HOME 203 1620 8.0 396 1224 New Publications - 1 Year Data
TIME 299 2867 9.6 1591 1276 Nouvelles Publications - Données sur 1 an
TODAY'S PARENT 175 2065 118 | 578 1487 Readership/
. CANADA Lectorat 12+
TORONTO LIFE 97 932 96 533 399 Unweighted Sample/Echantillon non-pondéré 12587
TORONTO SUN (M-F) 220 1183 54 838 345 Population (000) 26700
TORONTO SUN (SAT) 170 725 43 432 294
TORONTO SUN (SUN) 370 1241 34 751 490 PEOPLE 3242
TRIBUTE 500 1657 33 949 708 TEEN TRIBUTE 1404
TV GUIDE 520 3611 69 | 1801 1810
TV TIMES 1917 3085 16 | 1657 1527
TV WEEK MAGAZINE 67 293 44 126 167
VANCOUVER MAGAZINE 56 298 53 144 154 .
WESTERN LIVING 210 784 37 332 452
WESTWORLD 997 1326 1.3 667 659
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