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L'actualité 
TARIFS 

PROJETS SPÉCIAUX 
Le Service de promotion de L'actualité a 
toute la compétence nécessaire pour vous 
assister à l'occasion du lancement d'un 
produit, de l'anniversaire d'une entreprise, 
pour des innovations marketing, etc, Ce 
service peut créer et produire des sections 
publicitaires spéciales ou réaliser tout autre 
projet adapté à vos besoins, 

ENCARTS 
Tarifs sur demande, Les encarts 
contribuent au volume d'annonces en 
emplacement ordinaire, au prorata du prix 
net d'une page en emplacement ordinaire, 

LISTE DE DÉTAILLANTS 
Les inscriptions adjacentes à l'annonce 
peuvent être achetées à 50 % du prix, 

RENSEIGNEMENTS 
GÉNÉRAUX 
A. Ces tarifs s'appliquent à compter du 
numéro de février 2004, L'actualité se 
réserve le droit de modifier ses tarifs même 
sur les contrats en cours, avec un préavis 
de deux mois, Les annonceurs incapables 
d'absorber une éventuelle modification 
pourront rompre leur contrat, sans 
rajustement de tarif, 

B. Annulations: aucune annulation 
d'insertion n'est acceptée après la date de 
tombée, Aucune annulation n'est acceptée 
pour les réservations de couvertures, 
de positions spéciales, de cahiers 
spéciaux, de suppléments et d'encarts, 

C. Positions préférentielles ou spéciales: 
supplément de 10 %, 

D. Cinquième rouleau: si l'impression de 
l'annonce nécessite un cinquième rouleau, 
par exemple pour une couleur pure ou 
métallique, le tarif quatre couleurs sera 
majoré de 20 %, Pleines pages et doubles 
pages seulement. 

E. Tarif spécial sur demande pour les 
organismes de charité ou d'éducation, 

COMMISSIONS AUX AGENCES 
15 % aux agences reconnues, sur la 
facturation brute d'espace, la couleur et les 
emplacements préférentiels, Aucune 
commission n'est consentie sur le prix des 
tirés à part, la production, les frais de 
service, etc 

RENSEIGNIMENTS DIVERS' 
• L'actualittHondé fm 1976, �~�s�t�p�u�b�l�i�é� 

enfrançaisaMontréalpé;lf 
Les Ëditioris �R�o�g�~�r�s� Media, 
1200. avenue McGiII College. 
bureau 800, Montréal (Québec) 
H3B 4G7, 

• L'actualité est publié deux fois par 
mois, sauf aux mois de janvier. février. 
juillet et août, pour lesquels un seul 
numéro paraît 

• La diffusion payée de L'actualité est 
de 186 725 exemplaires (ABC pour la 
période de six mois se terminant 
le 30 juin 2004), 

• L'abonnement à L'actualité se vend 
37,95 $ par année pour le Canada, 
56.05 $ pour les Ëtats-Unis et 
116,05 $ pour les abonnés des 
autres pays, Le prix de l'exemplaire 
est de 4,75 $, 

• Rogers Media est une société 
spécialisée en communications, 
Rogers Media publie également 
Châtelaine. Loulou. Le Bulletin des 
agriculteurs, L'actualité médicale. 
l'hebdomadaire de langue anglaise 
Maclean's, le mensuel F/are et 
plusieurs publications commerciales, 

• Membre de l'Audit Bureau of 
Circulations. office de justification de 
la diffusion, 

• Membre de Print Measurement 
Bureau, office d'évaluation (des 
audiences) , 

• Membre de l'Association québécoise 
des éditeurs de magazines, 

• Membre de Canadian Magazines 
Publishers Association, 

• Membre de Magazines Canada, 

XVII' 

CONDITIONS 
A, L'éditeur n'est lié en aucune façon 
autre que par les stipulations de la 
présente carte, quelque indication ou 
condition, imprimée ou manuscrite, 
que puissent porter d'autres contrats 
ou instructions accompagnant les 
éléments d'une annonce 
B, Les annonceurs et les agences de 
publicité se tiennent responsables 
du contenu des annonces et 
assument toute responsabilité en cas 
de réclamation (texte, illustration et 
présentation) , 
C, Les contrats en vigueur depuis 
6 mois et plus peuvent être révisés 
pour obtenir un volume plus important. 
Tout crédit éventuel sera remis sous 
forme d'espace plutôt qu'en argent 
et devra être utilisé dans les 60 jours 
suivant l'expiration de l'ancien contrat 
D. L'actualité refuse toute 
responsabilité pour la non· insertion 
d'une annonce, quelle qu'en SOit la 
cause, 
E. Dès qu'il a assuré le tirage de 
l'annonce et pris des mesures 
raisonnables pour en assurer la 
distribution, l'éditeur est en droit de 
recevoir le paiement. 
F, L'éditeur se réserve le droit de 
refuser toute publicité qui ne serait 
pas il sa convenance, 
G, L'éditeur signalera par les mots 
«annonce» ou «publicité» toute 
publicité présentant, il son avis, un 
caractère rédactionnel. 
H, Cette carte de tarifs s'applique 
uniquement à la publicité d'affaires 
courante de l'annonceur; l'espace 
qu'il requerra il d'autres fins sera 
compté au plein tarif, 
1. Toute réclamation pour la 
réduction d'un compte découlant 
d'un contrat doit être faite avant 
60 jours de l'expiration dudit contrat. 
J. Les accords verbaux ne sont pas 
reconnus par l'entreprise, 
K, Les prix n'incluent pas la taxe sur 
les produits et services (TPS) de 
7 %, là où elle s'applique, Dans la 
plupart des cas, la TPS est 
recouvrable et n'affecte pas le prIX 
de la publicité, 

GARANTIE 
L'éditeur garantit que la déduction il 
des fins fiscales du coût de la 
publicité dans ce périodique n'est en 
rien restreinte par l'article 19 de la 
Loi canadienne de l'impôt. Les 
annonceurs qui paient de l'impôt au 
Canada peuvent réclamer la déduction, 
il titre de dépense légitime, du coût 
de l'espace publicitaire qu'ils 
retiennent dans cette publication 
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XIX 

L'actualité 
CARTE DE TARIFS rt' 10 
En vigueur à partir du numéro de février 2005 

LECTORAT TOTAL: 1149000 

A B C D 
Fréquence de parution là3 4à8 9 à 12 13 et plus 

QUATRE COULEURS \. 
Pleine page 16990 $ 16285 $ 15 725 $ 15220 $ 

Double page 33980 $ 32 575 $ 31 445 $ 30445 $ 

2/3 de page horiz. ou 2 colonnes 13590 $ 13040 $ 12575$ 12 175 $ 

1/2 page horiz. ou 
double 3/4 de colonne (mini-page) 11 890 $ 11 400 $ 10995 $ 10650 $ 

Bandeau 10025 $ 9615 $ 9275 $ 8980 $ 

1 colonne ou 1/3 carré 8160 $ 7820 $ 7545 $ 7310 $ 

Couverture intérieure 18685 $ 17 915 $ 17 290 $ 16740 $ 

Couverture extérieure 20385 $ 19545 $ 18860 $ 18265 $ 

BUREAUX 
NOIR ET UNE COULEUR* • SIËGE SOCIAL 

1200. avenue McGili College. Pleine page 14955 $ 14340 $ 13 840 $ 13395 $ 
Bureau 800 
Montréal (Québec) Double page 29910 $ 28680 $ 27 675 $ 26795 $ 
H3B 4G7 
Téléphone: (514) 843-2530 2/3 de page horiz. ou 2 colonnes 11 960 $ . 11 470 $ 11 070 $ 10720 $ 
Télécopieur: (514) 843-2181 

1/2 page horiz. ou ventespub@lactualiteJogers.com 
1IMW.lactualite.com double 3/4 de colonne (mini-page) 10465 $ 10035 $ 9690 $ 9380 $ 

TORONTO Bandeau 8825 $ 8465 $ 8170 $ 7900 $ 
One Mount Pleasant Road 

1 colonne ou 1/3 carré 7 175 $ 6880 $ 6640 $ Toronto (Ontario) M4Y 2Y5 6425 $ 
Téléphone: (416) 764-1300 
Télécopieur (416) 764-1301 • adsales@macleans.ca 

NOIR ET BLANC 
ETATS-UNIS (Nord-Est) 
261 Fifth Avenue. 8th Floor Pleine page 13 255 $ 12710 $ 12260 $ 11 870 $ 
New York. NY 10016 
Téléphone: (212) 619-6009 Double page 26510$ 25420 $ 24 520 $ 23740 $ 
Télécopieur: (212) 619-0143 2/3 de page horiz. ou 2 colonnes 10 560 $ 10170 $ 9810 $ 9490 $ 
nclayton@rogersmis.com 

ETATS-UNIS (Ouest) 1/2 page horiz. ou 
300 Montgomery Street. double 3/4 de colonne (mini-page) 9275 $ 8900 $ 8580 $ 8310 $ 
Suite 201 Bandeau 7820 $ 7500 $ 7 235 $ 7010 $ San Franscisco. CA 94104 
Téléphone: (415) 421-7950 1 colonne ou 1/3 carré 6365 $ 6110 $ 5895 $ 5700 $ 
Télécopieur: (415) 398-4156 
peterd@pscottassoc.com 

Fonds perdus: SANS FRAIS • Les couleurs demandées ne sont pas toujours disponibles 
Lectorat total basé sur PMB 2004 Consultez chaque fOIS le service de la production. au (416) 764-1412 
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Lancement 

Public cible 

Fréquence 

Distribution 

Tirage 

Octobre 1987 

Francophones de 50 ans et plus 

11 numéros par année 
Numéro juillet/août couplé 

Québec français 

Exemplaires payés: 148 909 
Abonnement: 95 % 
Vérifié par ABC Factbook, 
pour les 6 mois se terminant 
le 30 juin 2004 

Moyenne de ie,:teurs par numéro 819 000' 
Mandat 

lancement 

Public cible 

Fréquence 

Distribution 

Tirage 

Mandat 

Information utile axée sur les besoins 
et le mode de vie des 50 ans et plus 

Mars 1990 

Canadiens de 50 ans et plus 

11 numéros par année 
Numéro juillet/août couplé 

Canada anglais 

Exemplaires payés: 150 510 
Abonnement: 100 % 
Vérifié par ABC Factbook, 
pour les 6 mois se terminant 
le 30 juin 2004 

Information utile axée sur les besoins 
et le mode de vie des 50 ans et plus 

Tirage combiné total 
'Source : PMB 2004 

xx 



Reproduced with permission of the copyright owner.  Further reproduction prohibited without permission.

• problèmes de santé, 
solutions, traitements, 
prévention 

• activités sportives, exercices 
• cures maison, chirurgies 

esthétiques 
• homéopathie, médecines 

douces, etc. 

• bien-être psychologique 
• relations inter-personnelles 

• conseils pour mieux 
naviguer 

• sites à découvrir 

• tendances mode, nouvelles 
couleurs 

• maquillage, coloration, etc. 

• saveurs: alimentation, 
suggestions de vin, 
restaurants, boutiques 

• cuisine express: recettes en 
trente minutes ou moins 

• loisirs, sorties, etc. 

• voyages, escapades, 
plein air 

• conseils de spécialistes, 
finances personnelles 

• planification de la retraite 
• protection des 

consommateurs, etc. 

XXI 
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de 50 ans et plus à votre portée 

Un marché croissant. .. 

• La population des 
groupes d'âge actifs plus 
âgés (45-64 ans) a grimpé de 
5,4 millions à presque 
7,3 millions au cours de 
la dernière décennie. 

• Statistique Canada estime 
que les 45 ans et plus 
représenteront 46 % de 
la population en 2016. 

• Bénéficiant d'un pouvoir 

d'achat formidable, 

leur mode de vie sont 

principalement: santé, 

argent. mode, beauté, 

sport et voyages. 

la population des jeunes 
retraités (65-69 ans) 

a augmenté de 6 % au cours 
des 10 dernières années et 
grimpera de 31 % au cours 
de la prochaine décennie. 

XXII 
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50 ans et plus 74% 

femme 68% 

propriétaire 67 % 

sans prêt hypothécaire 65 % 

78% 
r-~ 

50 ans et plus • 
femme 75% ~~ 
propriétaire 77% 

sans prêt hypothécaire 64% 

*NOTE : La valeur familiale nette moyenne des Canadiens 
de 55 à 64 ans est de 455 000 $. 

,.y 

(celle des Canadiens de 25 à 34 ans est de 88 000 $) 

Total des lecteurs BEL ÂGE + GOOD TIMES 

• Source: Population au l' juillet 2001 selon Statistique Canada 
• Globe & Mail, avril 2002 
.. PMB 2004 

XXIII 
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XXIV 
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1 

i 4 couleurs 1 à 3 4à7 8 à 11 12 X 
1 

1 Page 6840$ 6635 $ 6495$ 6300$ 
- ~ j 

2/3 page 5775$ 5595$ 5485$ 5320$ 

1/2 page junior 5470$ 5305 S 5195$ 5040$ 

1/2 page horiz. 4785$ 4640$ 4545$ 4415$ 

1/3 page vert.lcarré 3970$ 3850$ 3775$ 3650$ 

Double page 11 625$ 11 275$ 11045$ 10720$ 

Double demi-page 9095$ 8820$ 8650$ 8390$ 

2e couvert et page 3 14525$ 14085$ 13 800$ 13 390$ 
C 01:1 1'1 i ()()iOI~, 

25(01 
3e couvert 7865$ 7625 $ 7475$ 7250$ 

el cOflci 
4" couvert 8550$ 8290$ 8125$ 7885$ 

Une commission de 15 % 
Tarifs noir et blanc: rabais de 15 %. sur la facturation brute de 

l'espace et sur les frais 
relatifs à la couleur et 
l'emplacement est accordée 
aux agences de publicité que 

4 couleurs 1 à 3 4à7 8 à 11 12 X 
Médias Transcontinental S.E.N.C 
considère comme accréditées. 

Page 8195$ 8030$ 7870$ 7630$ Aucune commission n'est 
accordée sur les frais 

2/3 page 7045$ 6905$ 6765$ 6565$ mécaniques supplémentaires 

1/2 page junior 6555$ 6425$ 6300$ 6110$ 
ni sur les réimpressions. 

1/2 page horiz.lvert. 5735$ 5625 $ 5510$ 5345$ 
Position garantie: ajouter 20 %. 

1/3 page vert.! carré 4755$ 4660$ 4570$ 4430$ 
Coupons « pop-up », encarts 
réguliers et encarts libres: 

Double page 13 930$ 13655 $ 13 380$ 12980$ 
Le nombre d'emplacements est 
limité dans chaque numéro. 

Double demi-page 10905$ 10685$ 10475$ 10160$ 
Les taux et les spécifications 
sont disponibles sur demande. 

2" couvert et page 3 17410$ 17060$ 16720$ 16225 $ 
Tous les encarts doivent 
satisfaire aux règlements de 

3" couvert 9425$ 9235 $ 9050$ 8775$ 
Postes Canada. 

4" couvert 10245 $ 10035$ 9835$ 9545$ 

Tarifs noir et blanc: rabais de 15 %. 
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• Le magazine Châtelaine est lu par un total de 708 000 femmes, soit 
une francophone de 18 ans ou plus sur quatre, ce qui représente une 
augmentation du lectorat de 15 % par rapport au PMB de 2003. 

• 61 % de toutes les lectrices de Châtelaine ont utilisé un médicament 
contre le mal de tête ou des analgésiques au cours des 30 derniers 
jours; 56 % d'entre elles ont utilisé ces produits pour soulager le mal 
de tête. 

• Châtelaine touche 26 % de toutes les femmes francophones qui ont 
utilisé des médicaments contre le rhume, les allergies ou la sinusite 
au cours des 30 derniers jours. 

• Les lectrices de Châtelaine sont 35 % plus susceptibles que la 
francophone moyenne de faire un régime amaigrissant 

• La moitié des lectrices de Châtelaine (49 %) ont acheté des crèmes 
ou écrans solaires au cours de la dernière année. Elles sont 14 % 
plus susceptibles que la francophone moyenne d'acheter ce type de 
produits. 

• 39 % de toutes les femmes francophones qui portent des lentilles 
cornéennes lisent Châtelaine. Les lectrices de Châtelaine sont 50 % 
plus susceptibles de porter des lentilles cornéennes que la 
francophone moyenne. 

Grandes utilisatrices de ... (produit utilisé 6 fois 
ou plus au cours des 30 jours précédents) 

Indice 110 ou plus 

Basa : Fammes francophones de lB ans ou plus 
StIurœ : PMB 2004 - Étude du lectorat sur 2 ans. pondérée en foncUon de la population 

xxv 

Gaelaine 

• Près d'une lectrice de Châtelaine sur deux (45 %) est d'accord avec 
l'énoncé: « J'aime prendre en considération l'homéopathie et les 
plantes médicinales .• Nos lectrices sont 49 % plus susceptibles 
d'avoir suivi un traitement homéopathique au cours des six derniers 
mois que la francophone moyenne. 

• Châtelaine atteint le tiers (36 %) de toutes les femmes francophones 
qui ont subi des traitements médicaux ou une intervention chirurgicale 
au cours de la dernière année. Les lectrices de Châtelaine sont 37 % 
plus susceptibles d'avoir subi une opération que la francophone 
moyenne. 

• Les lectrices de Châtelaine sont 42 % plus susceptibles que la fran-
cophone moyenne d'avoir utilisé des médicaments contre la nausée 
ou le mal des transports au cours des six derniers mois. 

r···----------~--·-··---·--------·--I 

1 t.e-N.m~ :~'l .. ol"~: 
1 J5· .. t <lM ,s.o.. .... s ! 
1 _____________ ••••• __ • ___ •• _______________ .1 
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Les lectrices de Châtelaine et la nourriture 
• Le magazine Châtelaine est lu par un total de 708 000 femmes, soit 

une francophone de 18 ans ou plus sur quatre, ce qui représente une 
augmentation du lectorat de 15 % par rapport au PMB de 2003. 

• Les lectrices de Châtelaine dépensent 130 $ par semaine en 
moyenne à l'épicerie, soit 6 % de plus que la francophone moyenne, 
qui y dépense 1 23 $ par semaine. Les lectrices de Châtelaine ont 
augmenté leurs dépenses d'alimentation de 7 % depuis le PMB 
de 2003 (ta moyenne était alors de 121 $ par semaine). 

• Un tiers des lectrices de Châtelaine font des courses dans une 
épicerie trois fois par semaine ou plus. 

• Une lectrice de Châtelaine sur quatre fait partie d'un ménage dont le 
revenu est de 75 000 $ ou plus. 

• Parmi toutes les femmes francophones qui ont utilisé des carrés de 
chocolat pour la cuisson au cours des 30 derniers jours, le tiers lit 
Châtelaine. 

• 81 % des lectrices de Châtelaine ont fait usage de farine au cours 
des 30 derniers jours. 

• Les lectrices de Châtelaine sont 36 % plus susceptibles que la 
francophone moyenne d'avoir utilisé du café de spécialité au cours 
des 30 derniers jours. 

Grandes utilisatrices de ... 
Indice de 135 ou plus 

o 

Base : Femmes francophones de 18 ans ou ~us 
Source: PMB 2004 - Étude du lectorat sur deux ans. pondérée en fonctllln de la populatllln 

XXVI 

Gaelaine 

• Châtelaine touche 38 % des grandes utilisatrices de fromage à la 
crème, soit celles qui en ont utilisé 251 grammes ou plus au cours 
des 30 derniers jours. 

• Les lectrices de Châtelaine dépensent 81,2 millions de dollars en 
produits d'épicerie au cours d'une semaine moyenne, ce qui 
représente 27 % des dépenses faites dans les supermarchés chaque 
semaine par les femmes francophones. 

• ~indice de forte consommation est élevé chez les lectrices de 
Châtelaine pour les produits végétariens (129), la salsa (125) et les 
nouilles orientales (118). 

• 43 % de nos lectrices sont absolument d'accord avec l'énoncé : 
« Je préfère les aliments 'allégés' ou 'pauvres en matières grasses'. • 
L:indice est de 120 par rapport à la francophone moyenne. 

• 42 % des lectrices de Châtelaine sont absolument d'accord avec 
l'énoncé: « J'aime cuisiner .• Elles sont 16 % plus susceptibles que la 
francophone moyenne d'être d'accord avec cet énoncé; 72 % 
des lectrices de Châtelaine préparent régulièrement les repas 
elles-mêmes. 

dT 



Reproduced with permission of the copyright owner.  Further reproduction prohibited without permission.

XXVII 

Craelaine 
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• Le magazine Châtelaine est lu par un total de 708 000 femmes, soit 
une francophone de 18 ans ou plus sur quatre, ce qui représente une 
augmentation du lectorat de 15 % par rapport au PMB 2003. 

• Les lectrices de Châtelaine ont dépensé 13,9 millions de dollars en 
cosmétiques au cours des 30 derniers jours, ce qui correspond à 
31 % de tous les cosmétiques achetés par les femmes francophones. 

• Alors que l'ensemble de la catégorie des cosmétiques a progressé de 
5 %, les lectrices de Châtelaine ont augmenté leurs dépenses en 
cosmétiques de 21 % depuis le PMB 2003. 

• Une lectrice de Châtelaine sur quatre fait partie d'un ménage dont le 
revenu est de 75 000 $ ou plus. 

• 30 % de tous les dollars dépensés en vêtements féminins l'ont été 
par les lectrices de Châtelaine; il en est allé de même pour 26 % de 
tous les dollars dépensés en bijoux fins pour soi-même et pour 32 % 
de tous les dollars dépensés en bijoux offerts en cadeau par les 
femmes francophones en une année. 

• 490 000 (70 %) des lectrices de Châtelaine sont d'accord avec cet 
énoncé: « J'ai beaucoup plus confiance en moi quand je sais que je 
parais à mon avantage. » 

• Les femmes qui se reconnaissent dans l'énoncé «J'aime changer 
d'apparence en utilisant des cosmétiques • ont 17 % plus de chances 
de lire Châtelaine que la femme moyenne. 

• Les lectrices de Châtelaine ont présenté l'an passé des indices 
élevés pour les dépenses importantes en matière de vêtements 
féminins: 140 pour 1 001 $ ou plus, et 142 pour 1 501 $ ou plus. 

• Près du tiers (32 %) des grandes utilisatrices de parfum ou d'eau de 
toilette (10 utilisations ou plus par semaine) lisent Châtelaine. 

• Un peu plus du tiers (38 %) des lectrices de Châtelaine ont utilisé du 
vernis à ongles ou d'autres produits pour les ongles au cours des sept 
derniers jours; nos lectrices sont 20 % plus susceptibles d'utiliser ces 
produits que la femme francophone moyenne. 

• Presque trois lectrices de Châtelaine sur quatre (68 %) utilisent 
régulièrement rouge à lèvres, crayon à lèvres ou brillant pour les 
lèvres (utilisés au cours des sept derniers jours); nos lectrices sont 
15 % plus susceptibles d'utiliser ce type de produit 

Grandes utilisatrices de ... (produit utilisé 10 fois ou plus au cours des sept derniers jours) 
Indice 110 ou plus 

150 1.(6 
135 

~:;~:: 
11 G 1 25 1 2l 

:·~f<: 1 1 t ;;~ " .. 11 S ~:: , 

li .. ,c • 

:/.:' : ~ ... : " 

1 
l'j":::.:': ..... , : 

100 ~.;~;~~~) ,:tt( 
.;., .... " ... : •. :>: 

;itl\~;; 1 ~j: ;i~:: li ,i 

Î 50 \ijf: 

1 1 I~: $ : 

~~ :;' ::;:'; ;-;:" 

~i; '." J ~' .' 

0' 
,~~>. 

Base : Femmes francophones de 18 ans ou plus 
Source: PMB 2004 - Étude du lectorat sur deux ans. pondérée en fonctIOn de la populatIOn 
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Formulaire d'inscription à la Table ronde de Châtelaine Page 1 sur 1 

XXVIII 

C~ela i ne Formulaire d'inscription à la Table ronde de Châtelaine 

Bienvenue à la Table ronde de Châtelaine. Voici plus de détails sur ce nouvel outil. 

Le magazine Châtelaine et son site Web, le chatelaine.qc.ca, ont mis sur pied une Table ronde pour 
s'assurer qu'ils correspondent à ce que vous attendez d'eux. Chaque mois, nous enverrons un courriel à 
certaines personnes inscrites à la Table ronde afin qu'elles nous donnent leur opinion sur le numéro 
courant du magazine et sur le plus récent contenu du site chatelaine.qc.ca. Le service de recherche du 
magazine Châtelaine transmettra ensuite ces commentaires directement à la rédactrice en chef du 
magazine, à l'équipe de rédaction et à la responsable du site Web. Elles tiendront compte de vos 
commentaires au moment de planifier le contenu du magazine et du site. 

Dans tous les cas, vos commentaires ne seront utilisés qu'à des fins de recherche. Aucun produit ne 
vous sera proposé et aucune publicité ne vous sera envoyée. Votre identité demeurera confidentielle et 
ne sera transmise qu'au service de recherche de Châtelaine ainsi qu'à notre partenaire de recherche, 
Nooro Inc. 

Pour vous remercier du temps que vous nous accorderez - entre la et 15 minutes par mois, 
habituellement - nous vous donnerons la chance de participer au tirage d'un chèque-cadeau de 200 $ 
échangeables chez l'un de vos détaillants préférés. Chaque participation à un sondage donne droit à 
une chance de gagner. 

Nous comptons sur vous pour nous aider à produire l'un des magazines et l'un des sites Web les plus 
appréciés des francophones du pays. Nous attendons impatiemment de vos nouvelles! 

Pour continuer, tapez votre adresse courriel ci-contre: 

Courriel: 

http://www.nooro.comlchf/f3 .asp?z=2 2005-04-15 
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Chiite/aine Chatelaine 
dates de tombée et tarifs dates de tombée et tarifs 
Un auppl6ment de 15 % .'appIiquera pour les empIaœmenta priYiIégiés OU_ Un supplément de 15 % s'appliquera pour les emplacements priWégiés ou_ 
Numéro 

~ 
Mars 
Awil 
Mai 
Juin 

Réservation 

~~<!~ 
30 d.éc. 
27 janv. 

?04f~~. 

~4~ 

~~~ _g8avri~ 

AoOt 28 mai 
Septembre 23 iu.in 
Cl<:t.",-,,!28j<>i. 
Novembre 1 oept. 

Qécembre __ .. .2!I.!"P:l 
Jan~ 2008 . 27 .. _ 

Ma.,e. rie., . En kiosque iii' ,,'. .:., Nu~érO Réservatio.n Matériel En kiosque 
.~~~_ __ _ .?~. . .. Février 25 nov. 30 nov. 10 jan .... 
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4jui. 5.001 _"_ ~embre. __ ~~n . 28juin__ .B..!"Qt. 

2.8CMlt ~~. 1HpullVht Oct~ 28 juil. 28CMlt 12 sept. 
2";;' i_ am ... 261M) N"';";';'" ___ i~.~ .11.""': 
~~ _______ ~~ ~~.__ _~~~ 4 oct. 104~. 
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213 _ 

13140 12730 12330 11780 11370 213depoge 38690 37500 38310 34710 33470 
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M ____ 
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112 _ 10180 9860 9530 9110 8790 
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1/3 de_ 7030 6810 6600 6310 8090 1/3 de_ 20720 20080 19440 18800 17920 
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Double _ 
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112 __ 
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112 __ 

56860 55130 53350 51040 48100 
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Couverhn __ 51920 
50350 48720 48620 44930 
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Couverhn __ 68 700 
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'SlQ' .1,. 
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Tarlfs publicitaires Web 

www.chatelaine.qc.ca et 
www.chatelaine.com 
Idéal pour: 
• S'adresser au. femmes rapidemenl 
• Augmenter vos ventes et votre 

circulation Web. 
• Accroftre la notoriété da votre marque 
• Vous constituer une base da données. 

.. ~,~~~:. 

• --,- .. 
' .. t.~' <J 

Promotion clé en main offerte sur 
damenda. Aussi, possibilité da bamiére, 
supetbanniére, gratte-ciel, hypertiens, 
concours, jeux ~naires, microsites. 
pubireportage, cyberbuIetin. 

~;O=:-'-:.-:::. 

chatelaine.com + chatelaine.qc.ca combinés = 
plus de 1 000 000 • de visiteurs uniques par mOIS 

r~ : Media Meen., oct. 20041 

Pour obtenir plus d'information ou pour nous joindre : 

Montréal 
(514) 843·2119 
manon.leduc@chatelaine.rogers.com 

Toronto 
(416) 764-4105 
wiN.shields@twg.rogers.com 

Vous pouvez aussi consulter nos rubriques Annoncez chez nous et Advertise with us 
dans nos sites Web 

! 
~ 

Exigences techniques 
Procédt d'mpression : impfauion offset simultanée sur papier continu 
Reliure : rafiure allemande 
Oimanaiona de rognage: 7 7/8 po 110'/2 po (200 mm)( 267 mm) 
Zone. fond perclJ : 8 '/a po)( 10 31. po (206 mm 1 273 mm) 
Zone de compoeition : 7 po )( la po (178 mm If 254 mm) 

Format des annonces' Format des annonces 
il fond perdu· 

._.~._-"""'- .~ -DoubIe_ 
.15 la 16 ',03, .. 

'1"'1I!. ____ _____ L la B '(8. 10 3/4 

2~3 ~~~~ . _ _ ~~{8 la 5'1 .. 10 s, .. 
'" page double horizontale 15 16 !~~ 
1/2J~age ~!aIe 7 8

'
/8 5 3/8 

~in~ __ .. __ . ~_3~",- 7
'
/8 5 5118 ? ~~1~ 

1/3.~!~~ 2 '1 .. la 3 
'
118 10 3/ .. 

'En pouaIL 
A noter : eon....,.. une fNtge ~ de t4 po (8 mm) au rninim.nn et 
une mwge de 'lM po (8 mm) • rintMeur de chaque double JMI9II. L'6diteur 
N'EST PAS reapoNabAe pour rMgnernent de tale qui ttliwwee la marge 
int ...... Noua ~ FORTEMENT te po.itionnemen1 de tertes 
danala"*V8intérieure. 

Materiel fourni: 
FIchien ~ : POFIX·1. ou fic::::IWr equM6ent aé6 MIon les 
_doRogon_ .. <»ROM_"""'~ 
standItd de MegIizinee ean.da.. Veuillez viIIiIer www~oorn ou 
~....,iI_dolaprodJdion_pluado_TouoIoa 
efIort:8 aont fMa peu vérifia' te fic:hier b.rni.,.. rapport' r~ fournie. 
Toutek:Iia, Rogn MediIi n'accepte aJCU'Mt respt'II\NbiIiI pour te contenu âJ 
~ ... pour le ~ des c::ouIeun: qui ne raepecDant pas les 
_do_c.-. 0.. ... do prodJdion.'_ 
lU mIIMeI cp n'est pM conIonne aur __ ... qu'aux dernIndee de _"""' ... .......,...,..--. . ......-,..Conodon 
~ Rat-. & o.ta .. (CARO) • la P'98 1, DÛ aont pn'lciaèee toutea les _ MACS lMagoDne _ c.n..... Specifcationa). 

Exigences MACS 
LÎn6IIture de bame ; 120 • 133 lignes au pouce 
Aires fono6el. : 300 CM» muimum 
Grie6e ; 75 CM» maximum 
&NntiIon do """'""" ,GATF 1331igMa 
~ : Sur ~ d'6prewee couranl MACS par PrcwinciaJ 
Papier et et'ICI'e: ~. ANSI CGATS 1R 001 et toIérancetl 

selon ISO 126-47·2 
0enait6 d'encrage: ± 0,07 des densités standard d'enaage de MACS 
Gain de poinl: ~ de preetMI- 22 CIb ± .. CIb aurGATF. 

133 lignes - tpreuves hon presse - selon les 
recommandation. du fabricant 

CheYeuchement : 0,0033 
IË:carta maximum de 5 % entre les couleurs ----_., 

~--,-­One Mount PINIant Aoed • '" FIoor _ON 
M4Y2Y5 

Es! du CaOlarl,1I0u(!bec 

1200, avenue McGiI CoIege 
""'-800 
__ (Cluébec) H38 .G7 
Tel: (51") 843-2120 
T ........... , (51.) .43-.,.7 

On:ar'o 

"-"-
Ono __ 

81h floo< 
T_Onlario 
T6I.: (~18) '184·1888 
TM6copieur: (~1e) 7fU-2891 

;:1' eCldlllleAaine.com 

Ol."~1 (il; C':J:lild,l 

""""'-3780 __ _ 

_CB,Conoda 
V5Z3l2 
T6I. : (804) 73H815 
T_, (804) 73 .... 68 _net 
o~w,~ dl"" E:~als·Url<'~ 

Toni Mortimer 
8110 West Mercer 'Nay 
Marcet Wand, WA 88040 
T6'- : (206) 232·2817 
TM6copieur: (206) 232-2871 
courriel ; 
Iji kAli ..... (1"00 iÙ.com 

E~: d,"\ E!.\l<;·U H" 

NicoIeC1oy1on 

'''&aadway Suite &A New York. N. Y. 
10013 
Tet.: (212) 825-8185 
T_, (917) .37.()98. 
nclay1On ............ com 

o ROGERS 

Le média de choix pour 
s'adresser aux femmes 
du Canada. ctaelaine ch~te.l~lne 

~ 
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XXXI 
PMB 2003 READERSHIP DATA 1 DONNÉES SUR LE LECTORAT 

PMB 2003 • 2 Vaar Data 
Circ.! Readel1lhipl if .. Female Circ.! 

CANADA TIrage Lectorat 12. LPE Homme Femme CANADA TIrage 
Unweighted Sample 

[~~0~ 24589 11552 13037 Échantillon non-pondéré fii!f[~ Population (000) 26701 13139 13561 Population (000) 

50PLUS (CARPNEWS) 213 765 3.6 276 489 7 JOURS 113 
CANADIAN BUSINESS 90 1021 Il.3 696 325 AFFAIRES PLUS 95 
CANADIAN FAMIL y 156 925 5.9 253 672 CAPITAL SANTÉ 50 
CANADIAN GARDENING 156 2604 16.7 862 1742 CHÂTELAINE 186 
CANADIAN GEOGRAPHIC 247 4538 18.4 2459 2079 CLIN D'OEIL 64 

CON HOCKEY MAG.IMAG. HOCKEY CA · 2018 1490 527 COOL! 51 
CANADIAN HOME WORKSHOP 121 1395 Il.5 880 514 COUP DE POUCE 185 
CANADIAN HOUSE & HOME 198 2414 12.2 678 1737 DÉCORATION CHEZ-SOI 69 
CANADIAN LIVING 545 4573 8.4 1301 3272 DÉCORMAG 84 
CHATELAINE 738 4419 6.0 1007 3412 DERNIÉRE HEURE 40 

ELM STREET 573 1022 1.8 350 672 ÉCHOS-VEDETTES 65 
ENROUTE 180 863 4.8 552 311 ELLE QUÉBEC 80 
EYEWEEKLY 98 322 3.3 190 132 FEMME D'AUJOURD'HUI 36 
FAMOUS · 842 408 434 FEMME PLUS/FEMME 55 
FASHION MAGAZI~E 154 1755 Il.4 431 1324 FILLES D'AUJOURD'HUI 63 

FLARE 168 1776 10.6 350 1426 FLEURS, PLANTES ET JARDINS 61 
FOOD & DRINK 515 1631 3.2 650 982 ICI 90 
GARDENING LlFE 96 1663 17.3 495 1168 L'ACTUALITÉ 190 
GLOBE TELEVISION · 306 141 165 LE BEL ÂGE 148 
GOLF CANADA 149 1860 12.5 1355 505 LE LUNDI 53 

GOODTIMES 151 601 4.0 197 405 LE MAGAZINE ENFANTS QUÉBEC 61 
HARROWSMITH COUNTRY LlFE 133 1264 9.5 448 816 LES AFFAIRES 92 
HOMEMAKER'S 506 1980 3.9 402 1578 LES IDÉES DE MA MAISON 58 
lE: MONEY 154 360 2.3 242 118 MADAME 109 
LEISUREWAYS/JOURNEY/GOING PLAC 1371 1361 1.0 669 692 MAGAZINE LES AILES 94 

MACLEAN'S 485 3075 6.3 1577 1498 MAGAZINE PME 39 
METROTODAY/METRO TORONTO 169 382 2.3 216 167 PRIMEURS 385 
MIRROR 67 227 3.4 145 82 QUÉBEC SCIENCE 23 
MONEYSENSE 109 746 6.8 484 262 RÉNOVATION BRICOLAGE 37 
NATIONAL POST BUSINESS · 1443 1024 419 REVUE COMMERCE 44 

NOW 106 338 3.2 213 125 SÉLECTION DU READER'S DIGEST 247 
ONTARIO GOLF NEWS/ONTARIO GOLF · 244 - 184 60 SENTIER CHASSE-PÊCHE 49 
ONTARIO OUT OF DOORS 88 724 8.2 521 203 STARINC. 40 
OUTDOOR CANADA 87 1866 21.7 1246 641 TÉLÉ PLUS / VOILA! 564 
PROFESSIONALL Y SPEAKING 172 212 1.2 105 107 TOURING (Fr. & Eng.) 524 
PROFIT 102 356 3.5 230 126 TV 7 JOURSITV HEBDO 298 

VOIR 154 
READER'S DIGEST 1137 7777 6.8 3571 4207 
REPORT ON BUSINESS MAGAZINE 309 752 2.4 576 176 
STARWEEK 676 1517 2.2 755 762 PMB2003 
STYLE AT HOME 203 1620 8.0 396 1224 New Publications - 1 Vear Data 
TIME 299 2867 9.6 1591 1276 Nouvelles Publications - Données sur 1 an 
TODAY'S PARENT 175 2065 Il.8 578 1487 

CANADA 
TORONTO LlFE 97 932 9.6 533 399 Unweighted SamplelÊchantilion non-pondéré 
TORONTO SUN (M-F) 220 1183 5.4 838 345 Population (000) 
TORONTO SUN (SAT) 170 725 4.3 432 294 
TORONTO SUN (SUN) 370 1241 3.4 751 490 PEOPLE 
TRIBUTE 500 1657 3.3 949 708 TE EN TRIBUTE 
TV GUIDE 520 3611 6.9 1801 1810 

TV TIMES 1917 3085 1.6 1557 1527 
TV WEEK MAGAZINE 67 293 4.4 126 167 
VANCOUVER MAGAZINE 56 298 5.3 144 154 
WESTERN LIVING 210 784 3.7 

. 
332 452 

WESTWORLD 997 1326 1.3 667 659 

'Circulation data in accordance with PMB requirements were not received. No readers-per-copy data are shown. 
Les données sur le tirage des pUblications selon les règlements du PMB n'ont pas été reçues. On n'indique pas le nombre de lecteurs par exemplaire. 
Numbers in 000 except for RPC/Chiffres en 000 sauf pour LPE. 

PMB 2003 • Données sur 2 ans 
Readel1lhipl RPc/ Male Female 
Lectorat 12. LPE Homme Femme 

24589 I~:;~~;~~ 11552 13037 
26701 13139 13561 

1234 10.9 470 764 
437 4.6 268 169 
294 5.9 57 237 
1108 6.0 331 777 
861 13.5 242 619 

420 8.2 141 279 
1213 6.6 388 825 
733 10.6 256 477 
793 9.4 294 500 
641 16.0 255 386 

624 9.6 206 418 
830 10.4 247 583 
485 13.5 121 364 
387 7.0 96 291 
502 8.0 144 358 

732 12.0 258 474 
172 1.9 125 46 

1034 5.4 499 535 
823 5.6 277 545 
785 14.8 272 513 

296 4.8 67 229 
393 4.3 263 130 
871 15.0 302 569 
452 4.1 85 367 
814 8.7 271 543 

214 5.5 151 64 
648 1.7 328 320 
360 15.6 224 136 
699 18.9 382 317 
156 3.5 100 57 

1202 4.9 569 633 
612 12.5 470 142 
497 12.4 196 301 
495 0.9 236 259 
847 1.6 477 370 
1335 4.5 560 775 
493 3.2 303 190 

Readershipl 
Lectorat 12. 

12587 
26700 

3242 
1404 

March 31, 2003 


