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METHODOLOGIE

» Etude de cas unique: Le havre culturel
et touristique de La Vieille Usine de
I’ Anse-a-Beaufils.

INTRODUCTION
La Viellle Usine de I’Anse-a-Beaufils QUESTION DE RECHERCHE

Le projet de La Vieille Usine de 1’Anse-a-Beaufils est né du refus d’un QUELS SONT LES FACTEURS DE REUSSITE D’UN
Beaufilois de voir une usine de transformation du poisson en ruine PROJET DE TOURISME COMMUNAUTAIRE?

continuer d’assombrir le paysage de son village. Il a donc cogne aux portes
de ses voisins, les a convaincus de son projet et a finalement rassemblé un
groupe d’investisseurs locaux qui ont racheté le batiment. A force de

sollicitations, de travail acharne, de partenariats et de volonté, ils ont MODELISATION

finalement creé le havre culturel de La Vieille Usine de I’ Anse-a-Beaufils, ; .
aujourd’hui reconnu comme un attrait incontournable de la pointe » Echantillon: Les personnes devront

gaspésienne. , faire ou avolir fait partie de I’équipe
FACTEURS DE REUSSITE DE PROJETS DE TO de gestion ou encore agir ou avoir agi
e GCOMMUNALUTAIRE | a titre de ressource externe au

) projet. Elles devront avoir joué ce role
pendant un minimum de trois années
completes.

 Population: Personnes directement
Impliquées dans le projet ou ayant
contribuées de maniere significative a
sa mise sur pied.

LIES AU PRODUIT OU PROJET LIES AUX RELATIONS LIES A L'ENVIROMMEMENT |/ LIES A LA COMMUMAUTE A e Méthode de collecte de données:

Nouveauts du produit Communication ¢ Politiqus * Gouvernance participative Entrevues semi-dirigées, ce qui
permet de degager une

Financement * Précence d'un leader * Social compréhension riche du phénomeéne
Clartz des objectifs Confiance of fransparsncs . Er.mmﬁqm étudié.
Planification ¢ Nivaau d'implication
Evaluafion du marché ¢ Engagemant

o Connexion du local au global . .
* Lohécion et aftitude
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PROBLEMATIQUE

* Manque important d’information sur le concept de tourisme PEERFOEMANCE DU PRODUIT
communautaire.

RETOMEBEES SUR LA COMMUMAUTE

® Qualita
 Actuellement, aucune definition ne fait ’'unanimitg. » Rapport qualité/prix

o Satigfactiondes clisnts

 Souvent confondu avec d’autres formes de tourisme comme le tourisme Textes et formes en
solidaire ou le tourisme intégre. rouge: ajouts de la

chercheuse au modele ~» Redigtribution dquitable des béndfices Lconomiques
de Guedda (2009) -—--"/I b

* Plus souvent etudié et analyse dans des contextes de communautes
nordiques, autochtones ou de pays en voie de développement.
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 « Selon nous, I’analyse de ces deux concepts (développement
communautaire local et tourisme communautaire) doit se poursuivre et
ouvre des perspectives de recherche intéressantes sur le plan conceptuel
comme sur le terrain par des analyses de cas dans des contextes (1
sociopolitiques différents. » Parent, Klein et Jolin (2009)

CONCEPTS

Tourisme communautaire

2. Facteurs de reussite de projets touristiques




