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5.7.4 Conséquences de 1 1 enregistrement sur 1 'achat de disques ou 
de cassettes 

Les enregistrements permettent à près de la moitié des répondants 
(48,3%) d'acheter moins de disques .ou de cassettes pré-enregistrées. La 
question était posée comme suit: 

Est-ce que les enregistrements que vous avez faits vous ont amené à 

acheter moins de disques ou cassettes pré-enregistrées? 

OUI 
NON 

48,3% 
51,7% 

5.7.4.1 Raisons amenant les gens à faire leur propres 
enregistrements 

La lecture du tab1eau '67 nous fait voir que les gens font leurs 
propres enregistrements surtout parce qulon déclare plus pratique 
d'écouter des cassettes que des disques. Souvent une seule cassette 
peut contenir les deux côtés d'un disque, il nly a donc pas besoin de la 
retourner aussi fréquemment. De plus, certains appareils (magnétophone) 
possèdent un système «auto reverse» qui rend la cassette plus pratique 
que le disque. 

La seconde raison portant les gens à faire leurs propres enregis
trements est pour 1 1 économie qulon peut en faire. Comme on peut 
enregistrer un disque ou même deux sur une cassette et que celle-ci 
coOte moins cher que le disque, alors 11 économie peut être importante. 
Plus des deux tiers (68,0%) ont donné cette raison. 

La troisième raison en est une de préférence. ' Plus de la moitié 
des répondants (54,2%) ont dit qui ils font leurs propres enregistrements 
parce qui ils préfèrent emprunter les disques ou les cassettes pour les 
enregistrer plutôt que de les acheter. 



TABLEAU 64A 

Sources servant à l'enregistrement selon l'~ge 

~ge 

15 - 24 ans 

25 - 34 ans 

35 - 44 ans 

45 - 54 ans 

55 ans et plus 

Radio 
AM 

% 

21,3 

15,7 

14,3 

26,6 

11 ,0 

Radio 
FM 
% 

53,9 

36,8 

31,9 

36,7 

18,6 

Télévision 

30,2 

24,4 

23,9 

27,1 

14,1 

TABLEAU 648 

Disques 

63,6 

58,6 

46,0 

37,0 

20,0 

Pourcentage de ceux qui ont fait des enregistrements 
au cours des 12 derniers mois selon l'~ge 

~ge Pourcentage 

15 - 24 ans 87,2 
25 - 34 ans 76,4 
35 - 44 ans 63,1 
44 - 54 ans 57,5 
55 ans et plus 40,3 
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Cassettes 

50,6 

32,0 

31,6 

30,8 

16,4 



TABLEAU 65 

Relation entre les genres de musiques que les 

gens écoutent et 1 lenregistrement de cp.tte musique 

New wave ou rock 

Western ou country 

Heavy métal 

Chansonniers, auteurs, compositeurs 

interprètes 

Groupes ou chanteur populaire 

Musique semi-classioue ou d1ambiance 

Danse music ou disco 

Jazz ou blues 

Musique classique, opéra, opérette 

Folklore ou musique traditionnelle 

87,4% 

86,2% 

84,0% 

76,9% 

76,5% 

75,3% 

72,3% 

71 ,9% 

71 ,4% 

62,9% 
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* Pourcentaqe des répondants qui à la fois écoutp.nt et enreqistrent un 

genre de musique 



TARLEAU 66 

Genres de musique enreqistrés selon l'âqe 

Genres de musique 15 - 24 ans 25 - 34 ans 35 - 44 ans 45 - 54 ans 55 ans et plus 
% % % % % 

New wave ou rock 79,6 65,7 36,3 17,8 15,1 

Dance music ou disco 46,1 33,8 32,7 31,8 ?9,5 

Chansonniers, auteurs 55,3 68,1 60,5 39,9 3f3,3 
compositeurs, interprètes 

Musique western 20,5 30,6 51,3 53,0 43,9 
ou country 

Groupe ou chanteur 61,9 65,6 63,0 48,9 30,4 
populaire 

Heavy métal 26,9 12,1 3,6 0 ?,3 

Semi-classique 40,3 48,3 65,4 53,8 56,7 
ou musique d'ambiance 

Classique, opéra, 17,4 24,0 31,5 44,8 30,2 
opérette 

Jazz ou blues 30,3 31,3 33,0 36,2 27 ,9 

Folklore ou musique 11 ,4 25,0 36,5 38,0 38,6 
traditionnelle 

...... 
w 

* Chacun des genres mentionnés faisait l'objet d'une réponse distincte. 0'1 



TABLEAU 67 

Rai~ons amenant les gens à faire leurs propres 

enregistrements par ordre d'importance 

Raisons 

Parce que c'est plus pratique 

d'écouter des cassettes que des 
disques 

Pour économiser 

Parce qu'on préfêre emprunter 
des disques ou des cassettes pour 

les enreqistrer plutôt que de les 
acheter 

Parce que les cassettes déjà 
enregistrées sont de moins bonne 

qualité 

Parce que les disques ne sont pas 
toujours disponibles en maqasin 

Pourcentage 

78,1' 

68,0 

54,2 

36,1 

30,4 

* Chacune des raisons mentionnées faisait l'objet d'une réponse 

distincte. 
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Plus du tiers (36,1%) donnent encore comme raison que les cassettes 
déj~ enregistrées sont de moins bonne qualité et 30,4% disent que c'est 
parce que les disques ne sont pas toujours disponibles en magasin. 

En résumé 

En terme d' habitudes d'achat, 1 es 2/3 des répondants on't acheté des 
disques ou des cassettes, au cour~ des douze derniers mois, ce qui 
représente une moyenne d'environ 8 cassettes non-enregistrées par 
acheteur, et un peu pl us de ].,5 di sques 33 tours ou ca·ssettes 
pré-enregistrées; le disquaire constitue le lieu majeur d'approvision
nement. La plus importante raison d'achat en est une de préférence pour 
tel ou tel chanteur ou genre de musique; cependant près de la moitié des 
répondants ont affirmé que ·1 'écoute préalable d'un vidéo-clip consti
tuait une raison de leur achat. 

Le coat est la première raison limitant les achats de disques ou de 
cassettes. Les deux autres raisons les plus mentionnées réfèrent au 
fait de vouloir s'en tenir à la diffusion de la musique ou des chansons 
à la radio, ou encore parce qu'on estime avoir suffisamment de disques 
ou de cassettes. 

On aura noté le rôle fort ambivalent que jouent la radio et la 
télévision. D'une part, la diffusion de la musique ou de chansons dans 
les médi~ contribue ~ la popularité de certains chanteurs, ou certains 
genres de musique, y compris l'attrait de la musique ou des chansons 
d'origine étrangère. D'autre part une telle diffusion a. souvent pour 
effet soit de désinciter la population à l'achat de disques ou de 
cassettes pré-enregistrées, s'il s'agit de la radio, soit de l'effet 
contraire, s'il s'agit du vidéo-clip. L'une des interprétations possi
bles à un tel phénomène tient sans doute à la segmentation du marché et 
des habitudes de consommation, en matière de musique enregistrée; tel 
que nous le signalerons plus loin, les jeunes constituent une «clientèle 
culturelle» spécifique; ainsi, ils sont les plus grands consommateurs de 
musique enregistrée, et les plus sensibles aux invitations de la radio, 
de la télévision et des gens de leur milieu, et donc les plus grands 
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acheteurs de disques ou de cassettes, dont ils font dlailleurs leur 
premier médium dlécoute; il en découle que les résultats relatifs à 

llinf1uence de la radio et de la télévision, sur les habitudes de 
consommation, tiennent pour un bonne part aux habitudes culturelles des 

jeunes. 

A mesure que lion vieillit, cependant, on devient moins sensible, 
ou moins perméable, aux dernières modes musicales, le stock de disques, 
cassettes et équipements audio-visuels slaccroTt, on passe de 1 1 écoute 
des cassettes à 1 1 écoute de la radio, de sorte que la radio ou la 
télévision jouent davantage un r01e dl information et de diffusion quant 
aux musiques et chansons populaires, ou encore de création dlun contexte 

aux activités quotidiennes, plutOt que dlinvitation à la consommation. 

Pour ce qui est des enregistrements de son ou dlimage, ce sont les 
jeunes, encore une fois, qui adoptent le plus cette pratique, ' ce qui va 
de pair avec 1 1 importance parmi eux des cassettes comme médium dlécoute. 
Toutes proportions gardées, ce sont les dernières chansons à la mode 
(new wave, country, heavy meta1) qui sont les plus enregistrées. On 
enregistre la musique pour des raiso~s de coOt et de commodité dlécoute, 
et près de la moitié des répondants ont affirmé que cette pratique les 

ont amené à acheter moins de disques ou cassettes pré-enregistrées. 

Par rapport aux prévisions dlachat, cette fois 1 1 enquête révèle que 

de 17 à 20% des répondants prévoient acheter une chaîne stéréo (ou une 
partie), un magnétophone à cassettes, ou un magnétoscope. Ce sont les 
jeunes qui prévoient effectuer le plus dlachats de tous genres. 

~ peine 12% des répondants, essentiellement des jeunes, lisent des 
magazines spécialisés en matière de musique, spectacle ou appareils 
audio-visuels. 



CHAPITRE 6 

LES SPECTACLES 
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L'une des meilleures façons d'avoir un contact entre le créateur de 
musique et l'auditeur, c'est de toute évidence «l'interprétation en 
direct» de l'oeuvre par des musiciens physiquement présents, 
c'est-à-dire: le spectacle. 

Le prochain chapitre est consacré exclusivement aux auditeurs de 
musique face à leur fréquentation des salles de spectacles, selon 
différentes variables les plus statistiquement significatives. 

Contrairement à l'éc·oute de la musique, le spectacle est beaucoup 
moins accessible pour la masse. De fait, il implique très souvent un 
déplacement, un coOt, qui parfois en entraTne d'autres (stationnement, 
transport, garde des enfants, etc.) une disponibilité de temps pour un 
moment précis, une accessibilité dans l'espace, etc. On peut d'ore et 
déjà penser que le spectacle n'est accessible qu'à une certaine 
catégorie de gens. Donc, même s'ils sont offert à la masse, nous 
verrons que ~lusieurs facteurs influences la participation aux 
spectacles. 

6.1 Assistance à des spectacles (chansons, musique, concert) 

Un peu moins de la moitié des répondants (46,1%) ont assisté, au 
cours des 12 derniers mois, à des spectacles de chansons, de musique ou 
à des concerts. Un peu plus du tiers (36,4%) s'y adonnent parce qu'ils 
préfèrent les spectacles aux autres sorties. Une personne sur dix est 
abonnée à une série de spectacles et 1,4% s'y rendent uniquement lorsque 
le spectacle est gratuit. 

6.1.1 L'âge 

Il existe une relation entre l'âge et l'assistance à des specta
c1~s. En observant le tableau 70, on remarque que ce sont 1e~ plus 
jeunes (15 - 24 ans) qui assistent le plus à des spectacles (61,3%). Au 
second rang, on retrouve le groupe des 35 - 44 ans avec une proportion 
de 46,3% puis en troisième, deux groupes s'y retrouvent, les 25 - 34 ans 
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(40,2%) et les 45 - 54 ans (40,0%). Enfin, ce sont les plus ~gés (55 
ans et plus) qui assistent le moins à des spectacles. 

6.1.2 Relation entre l'écoute d'un genre de musique et 
l'assistance à un spectacle de ce genre 

Nous avons voulu savoir, parmi ceux qui écoutent un tel genre de 
musique, quelle proportion assistait à un spectacle du même style 
musical. 

Il s'avère que se sont surtout ceux qui écoutent la musique rock ou 
new wave qui, dans une proportion de 75,5%, assistent le plus à des 
spectacles de leur genre de musique (voir tableau 71). En deuxième 
lieu; on retrouve ceux qui écoutent surtout la musique classique, les 
opéras ou opérettes, avec 69,1% qui assistent à des spectacles de ce 
genre. En troisième, se sont ceux qui écoutent le chansonniers, 
auteurs, compositeurs, interprètes avec 59,7%, puis ceux qui écoutent le 
jazz ou le blues avec 53,8%, ensuite les assidus de la musique western 
ou country avec 51,3%, puis, malgré le peu de gens qui écoutent la 
musique heavy métal, 49,7% de ceux-ci ont assisté à au moins un 
spectacle de ce genre au cours des 12 derniers mois. ~ l'inverse, 
malgré le fort pourcentage de ceux qui écoutent les groupes ou les 
chanteurs popul~ires, comparativement aux autres, seulement 47,5% de 
ceux-ci assistent à des spectacles de ce genre. Les trois derniers 
genres de musique écoutés en relation avec l'assistance à un spectacle 
de ce genre sont: le folklore ou musique traditionnelle avec 40,5%; la 
danse music avec 34,5% et la musique semi-c1assique avec 28,6%. ~ 

remarque que ce dernier genre musical est le troisième plus écouté. 

Il n'y a donc pas de relation unilatérale entre la popularité d'un 
genre de musique et l'assistance à des spectacles du même type. Les 
genres classiques suscitent presque autant de participation à des 
spectacles que les dernières modes musicales (new wave, rock), alors que 
certains types de musique (disco, semi-c1assique) sont davantage comme 
des musiques d'écoute ou d'ambiance, que des musiques de spectacle. 
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TABLEAU 68 

Genre de spectacles que l'on est 
allés voir depuis les 12 derniers mois, par ordre d'importance 

Genres de musique Pourcentage Moyenne 

Chansonniers, auteurs, 49,6% (1,4?') 

compositeurs, interprètes 

New wave ou rock 43,8% (1,41) 

Groupes ou chanteurs populaires 31,3% (0,86) 

Musique classique, opéra, opérette 26,0% (1,13) 

Musique western ou country 20,0% (0,76 ) 

Jazz ou blues 19,3% (0,70) 

Musique semi-classique 19,3% (0,45) 

Folklore ou musique traditi on ne 11 e 19,3% (0,36) 

Disco ou dance music 14,4% (0,53) 

Heavy métal 8,7% (0,45) 

* Les chiffres de la première colonne indiquent les pourcentaqes des 
gens qui ont assisté à au moins un spectacle. 

* 

* 

Les chiffres entre parenthèses indiauent la moyenne du nombre de 
tous les répondants. 
Chacun des genres mentionnés faisait l'objet d'une réponse 

distincte. 



TABLEAU 69 

Assistance à des spectacles depuis 
les 12 derniers mois selon l'age 

15 - 24 ans 61,3% 

25 - 34 ans 40,2% 

34 - 44 ans 46,3% 

45 - 54 ans 40,0% 

55 ans et plus 35,6% 
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Genre de spectacles 15 - 24 ans 
% 

New wave ou rock 77 ,2 

Dance music ou disco* 17,1 

Chansonniers, auteurs 47,1 
compositeurs, interprètes 

Western ou country 14,3 

Groupe ou chanteur 40,9 
populaire 

Heavy métal 20,8 

Semi-classique ou 10,0 
musique d'ambiance 

Classique, opéra 11 ,0 
opérette 

Jazz ou blues 23,3 

Folklore ou 15,0 
musique traditionnelle 

* Résultats non-significatifs 

TABLEAU 70 

Assistance à des spectacles 
selon le genre et l'âqe 

25 - 34 ans 35 - 44 ans 
% % 

50,4 19,0 

12,6 10,5 

56,3 44,5 

21,2 30,8 

35,3 25,0 

4,9 1,5 

20,0 22,7 

22,2 33,0 

25,4 13,7 

18,3 ?7,7 

* Chacun des genres mentionnés faisait l 'ObjRt d'unR r~ ponse distincte. 

45 - 54 ans 
% 

1?,1 

14,4 

66,1 

29,3 

~0,6 

0,0 

25,R 

53,H 

15,3 

~4,7 

55 ans et olus 
% 

3,8 

14,1 

41,1 

11 ,0 

1.7 ,5 

0,0 

31,8 

41,7 

10,2 

16,4 

....... 
~ 
Ul 
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TABLEAU 73 

Relation entre l'écoute d'un genre de musique 

et l'assistance à un spectacle du même genre de musique 

New wave ou rock 75,5% 

Dance music ou disco 34,5% 

Chansonniers, auteurs, compositeurs, interprètes 59,7% 

Musique western ou country 51,3% 

Groupe ou chanteur populaire 47,5% 

Heavy métal 49,7% 

Musique semi-classique ?8,6% 

Musique classique, opéra ou opérette 69,1% 

Jazz ou blues 53,8% 

Folklore ou musique traditionnelle 40,5% 

Pourcentage des répondants qui à la fois écoutent et assistent à un 
spectacle d'un genre de musique 



6.2 L'assistance â' des spectacles gratuits 

Sachant qu'il y a de plus en plus de possibilités pour les gens 
d'assister â des spectacles (musique, chansons, concerts, festivals) 
gratuits, nous avons voulu vérifier l'impact de ceux-ci sur la 
population. 

Près du tiers des répondants (30,5%) ont assisté, au cours des 
douze derniers mois, à au moins un spectacle gratuit. En moyenne, ces 
gens en ont vu 5,3 (médiane = 2,28). (92% en ont vu entre 1 et 10). 
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L'assistance à ces spectacles gratuits n'a pas influencé les gens à 

aller voir moins de spectacles payants. Plus de la moitié (54,8%) disent 
aller voir autant de spectacles â entrée payante après être aller en 
voir des gratuits . Plus du tiers (35,2%) disent aller en voir plus et 
seulement 9,9% disent aller en voir moins. 

6.3 Le spectacle et la consommation de disques ou cassettes 

Le fait d'avoir assisté à un spectacle de musique ou de chansons, 
influence peu le consommateur à l'achat de disques ou de cassettes. De 
fait, seulement 28,1% des répondants ont répondu être attirés par 
l'achat d'un disque suite à la vue d'un spectacle. La situation inverse 
est un peu différente. Par exemple, le fait d'avoir écouté une pièce de 
musique ou une chanson incite le consommateur dans une proportion de 
44,8% à aller voir le groupe ou l'artiste en spectacle. 

6.4 Raisons de ne pas assister davantage à des spectacles 

Trois principales raisons limitent les gens à aller voir davantage 
de spectacles. D'abord pour une raison de coat (40,6%), les gens trou
vent les billets et la sortie trop élevés; de plus on déplore le manque 
de spectacle suffisamment intéressants (46,3%); et enfin, on invoque le 
manque de temps (45,7%). Le tiers des répondants n'y vont pas davantage 
parce qu'ils n'aiment pas les spectacles de musique ou de chansons. 



Age 

15 - ?4 

25 - 34 
35 - 44 

45 - 54 

TABLEAU 74 

Influence d'une plece de musique ou d'une chanson 

sur l'assistance à un spectacle de l'artiste ou du groupe 
selon l'âge ou la langue maternelle 

% Langue maternelle 

ans 58,2 Français 

ans 52,7 Anglais 

ans 38,7 Autres 

ans 23,4 

55 ans et plus 17,6 

TOTAL 44,5 TOTAL 

* Résultats compilés «tr~s souvent» ou «souvent». 

148 

% 

53,5 
43,4 
37,8 

45,1 



~ge % 

15 - 24 ans 36,6 

25 - 34 ans 27,3 

35 - 44 ans 26,4 

45 - 54 ans 25,1 

55 ans et plus 9,8 

TARLEAU 73 

Influp.nce de l'achat d'un disque après 
avoir assisté à un spectacle selon 

l'âge, la langue maternelle et la région 

Langue maternelle % 

Français 49,7 

Anglais ?2,9 

Autres 14,2 

* Résultats compilés «très souvent» ou «souvent». 

Réqion 

Montréal métro 

Ouébec 

Atlantique 

Toronto mp.tro 

Ontario 

Prairies 

Colombie Rritanniqup. 

% 

44,0 

50,4 

27,3 

20,1 

17,5 

27,5 

?5,5 

...... 
~ 
\0 
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TABLEAU 74 

Raisons de ne pas aller voir plus de spectacles 

par ordre d'importance 

Parce que le coût du billet ou de la sortie 

est trop élevé 

Parce qu'il n'y a pas suffisamment de 

spectacles intéressants 

Parce qu'on n'a pas assez de temps 

Parce qu'on n'aime pas les spectacles 

de musique ou de chansons 

Parce qu'on préfère écouter les disques 

ou cassettes que d'aller voir un spectacle 

Parce que les salles sont trop éloignées 

Parce que vous avez été déçu par le passé 

Parce que vous n'aimez pas sortir 

46,6% 

46,3% 

45,7% 

33,1% 

27,3% 

17,4% 

14,0% 

9,3% 

Chacune des raisons mentionnées faisait l'objet d'une réponse 

distincte. 
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Parmi les autres raisons mentionnées le fait de préférer écouter 
les disques ou cassettes plutOt que d'aller au spectacle (27,3%) ou 
encore l'éloignement des salles. 
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6.4.1 Rais~ns de ne pas assister davantage à des spectacles selon 
les caractéristiques des répondants 

Dans 1 es' procha i nes 1 i gnes, nous a 11 ons énumérer chacune des 
raisons qui expliqueraient pourquoi on ne vas pas voir davantage de 
spectacles. Pour chacune d'elle, nous énumérerons les caractéristiques 
des répondants statistiquement significatives. que les raisons 
s'appliquent. 

- «Parce que vous trouvez le coOt des billets ou de la sortie trop 
él evés» 
On retrouve surtout : - Les jeunes (15 - 24. ans) 

Les femmes 

«Parce que les salles sont trop éloignées» 
On retrouve surtout: - Les ·plus ~gés (55 ans et plus) 

- Les francophones 
- Les moins scolarisés (12 ans et moins) 
- Ceux qui habitent Québec 

- «Parce que vous n'aimez pas les spectacles de musique ou de 
chansons» 
On retrouve surtout: - Les allophones 

Les habitants de la région de 
l' Atl anti que 

- «Parce qu'il n'y a pas suffisamment de spectacles intéressants» 
On retrouve surtout: - Les allophones et anglophones 

- Ceux qui habitent l'Ontario 



TABLEAU 75 

Raisons donnêes pour expliquer pourquoi 
on n'assiste pas davantaqe à des snectacles selon l'âqe 

Raisons 15 - ?4 ans 25 - 34 ans 35 - 44 ans 45 - 54 ans 
% % % % 

Coût des billets ou 51,8 48,4 45,4 37,9 
de la sortie trop élevés 

Les salles trop éloignées 11,1 19,1 16,8 19,7 

N'aime pas les spectacles 30,9 34,6 31,7 36,1 
de musique ou de chansons* 

Pas de spectacles 46,7 50,8 44,7 47,9 
intéressants* 

A été déçu dans le passé 16,3 ?0,1 11,7 9,1 

N'aime pas sortir 2,6 5,6 1.0,6 14,1 

Préfère écouter ses disques 20,4 31,9 ?6,? 30,7 
ou cassettes que d ' aller voir 
un spectacle 

N'a pas assez de temps 40,2 5?,1 55,7 49,7 

* Chacune des raisons mentionnées faisait l'objet d'une réponse distincte. 

55 ans et plus 
% 

4?,4 

?3,9 

34,7 

40,5 

7,6 

?0,4 

30,1 

30,5 

...... 
01 
N 



TABLEAU 76 

Raisons données pour expliquer pourquoi on n'assiste 
pas davantage à des spectacles selon le sexe, la lanque maternelle et la scolarit~ 

SEXE 

Raisons Homme 
% 

CoOt des billets ou 40,7 
de la sortie trop 
élevés 

Les salles sont 19,2* 
trop éloignées 

N'aime pas les 34,8* 
spectacles de musique 
ou de chansons 

Pas suffisamment de 46,6* 
spectacles qui vous 
intéressent 

A été déçu dans le 17,6 
passé 

N'aime pas sortir 

Préfère écouter ses 
disques ou cassettes 
que d'aller voir un 
spectacle 

Pas assez de temps 

X2 = non significatif 

9,6* 

31,5 

49,8* 

LANGUE MATERNELLE 

Femme Français Anglais Autres 1 - 1? ans 
% % % % % 

51,6 43,0* 48,2* 49,2* 44,5* 

15,9* 31,3 12,7 10,7 19,5 

31,9* 17,3 38,3 42,9 31,3* 

46,2* 38,0 49,5 50,5 47,1* 

11,0 10,4 15,5 14,5 12,1 

9,0* 13,4 7,4 11 ,A II ,9 

23,9 ?7 , 3* ?6,9* 30,0* 29,7 

42,2* 49,2* 43,6* 5l , ?* 41,3 

* Chacune des raisons mentionnées faisai t 1 'ohj et d'une réponse rlistincte. 

SCOLARITE 

13 - 15 ans 
% 

50,1* ' 

13,3 

36,4* 

45,5* 

18,5 

5,1 

20,6 

45,6 

16 ans et plus 
% 

48,A* 

16, 2 

34,5* 

44,9* 

14,1 

6,4 

28,6 

nO,3 

...... 
t11 
W 



TABLEAU 77 

Principales raisons données pour expliquer pourquoi on n'assiste pas davantage 
à des spectacles selon la réqion 

(résultats statistiquement siqnificatifs) 

Raisons Montréal Québec Atlantique Toronto Ontario Prairies 
métro métro 

% % % % % % 

Salles trop éloignées 17,3 35,9 14,9 14,6 13 ,5 1?,6 

N'a i me pa s 1 es 24,1 13,9 43,9 ?8,2 40,2 40,8 
spectacles de musique 
ou de chansons 

Pas suffisamment de 28,0 41,3 53,8 29,0 57,6 47,4 
spectacles intéressant 

A été déçu dans 10,0 9,6 13,7 16,8 14,0 15,8 
le passé 

Préfère écouter ses 15,2 12,5 10,9 6,1 7,3 8,9 
disques ou cassettes 
que d'aller voir un 
spectacle 

* Chacune des raisons mentionnées faisait l'objet d'une réponse distincte. 

Colombie 
Britannique 

% 

13,5 

34,4 

49,9 

18,8 

6,3 

...... 
01 
~ 
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En résumé 

Un peu moins de la moitié des répondants (46%) ont assisté au cours 
des douze derniers mois ~ des spectacles de chansons, de musique ou à 

des concerts; ce sont les jeunes, encore une fois, qui sont les plus 
grands consommateurs de spectacle. La modification des habitudes de 
participation ~ des spectacles suit d'assez près celle que l'on observe 
dans les transformations des habitudes d'écoute de la musique selon 
l'age (spectacles new wave diminuant avec l'age, concerts de musique 
prenant plus d'importance, etc.). Il est intéressant de noter que 
l'assistance â un spectacle influence peu les achats éventuels de 
disques ou cassettes; la situation inverse est différente, cependant, 
puisque près de 45% des répondants ont déclaré que le fait d'avoir 
écouté une pièce de musique ou une chanson les avait incités â assister 
à un spectàc1e. 
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CONCLUSION 

Le but de notre étude était de rendre les résultats d'un sondage, 
portant sur les habitudes d'écoute de la musique des Canadiens, et de 

voir s'il existait des différences significatives selon diverses 
variables. 

Comme nous l'avons vu tout au lonq de ce document, il existe une 
culture sur 1 'auditoire de la musique enregistrée au Canada. Celle-ci 

ne se répartie cependant pas de façon homogène dans la société mais est 
différenciée selon plusieurs variables. Elle se divise alors en 
sous-cultures. Ainsi nous ne parlerons plus de culture des Canadiens 
mais de culture des jeunes, des vieux, des anglophones, des 

francophones, etc. 

Dans notre étude, il nous est apparu que l'âqe est la variable la 
plus fondamentale dans les habitudes d'écoute de la .musique au Canada, 

sous deux aspects majeurs: d'une part il est indéniable que les ieunes 
se distinguent des autres groupes d'âge, au point que 1 Ion pourrait 
parler d'une sorte de culture de la musique propre aux modes de vie des 
15 - 24 ans. nlautre part, cette culture semble être transitoire, voire 
passagère, puisqu'à mesure que lion vieillit la structure des habitudes 

d'écoute et de consommation se modifie progressivement. 

Ainsi, les jeunes se distinguent notamment par 1 'omniprésence de la 

musique dans leurs activités quotidiennes, par 1 'intensité de leurs 
achats, par leur plus forte présence à des spectacles musicaux, par 
1 1 importance qui est attachée à la sociabilité entre jeunes dans 
1 'écoute de la musique, et encore par une très qrande sensibilité aux 
nouveaux genres de musique. 
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A mesure que l'on vieillit, toutefois, cette culture se modifie 

progressivement; les habitudes d'achat et de consommation deviennent 

nettement moins intenses; la structure des genres musicaux préférés se 
modifie; la diffusion radiophonique devient un moyen de créer une 

ambiance musicale aux activités quotidiennes. 

Une autre variable significative est la variable culturelle. 
L'enquête a démontré des différences importantes entre anglophones, 
francophones et allophones. Ainsi, les francophones sont les plus 
grands fervents de la musique; pour des raisons de langue sans doute, 

ils écoutent moins la musique américaine et davantage la musique 
d'origine française; il est à noter que les anglophones écoutent très 
peu les chansons d'une autre langue que la leur. Les allophones sont 
les plus sensibles à la disponibilité des chansons dans leur langue 

maternelle . 

On observe peu de différence dans la structure des genres musicaux, 
mais davantage dans les motivations; les anglophones s'avp.rent moins 

portés que les francophones à l'écoute de la musiaue pour le plaisir et 
le divertissement, pour l'ambianr.e, ou pour le plaisir d'être en bonne 

compagnie. 

Les habitudes d'achat se différencient également, en ce sens que 
les anglophones sont les plus grands acheteurs de disques et cassettes, 

que l'écoute des vidéo-clips constitue un facteur invitatif deux fois 
plus importants que chez les francophones, et que l'inverse est vrai 
pour ce qui est de l'influence de la radio. Pratiquement deux fois 
moins de francophones que d'anglophones prévoient effectuer des achats 

d'équipements audio-visuels. 

Ces quelques résultats traduisent des différences culturelles bien 
connues, que les études de statistique Canada sur la participation 
culturelle avaient déjà révélées . 

La région apparaît également comme une variable importante pour 
cette analyse en terme d'habitude de consommation de la musique. 



Cependant, elle a été souvent substitu~e par la variable «langue 
maternelle» lorsque les seules différences étaient entre les régions 

francophones (Québec et Montrp-al) et anglophones (les autres). 
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Le niveau de scolarité influence surtout lp. genre de musique écoutA 
et la consommati~n de disques, cassettes, appareils servant à l'écoute 
de la musique. Les motivations à l'achat sont également différentes 

selon le niveau de scolarité. 

Signalons enfin que le sexe n'apparaît pas être une variable très 
significative dans les habitudes de consommation de musique à 

l'exception de quelques motivations d'achat ou d'assistancp.s à des 

spectacles. 
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SONDAŒ SUR L'Ami TO 1 RE DE 

LA tIJS 1 QUE ENREC 1 STREE 

Directeur du projet: Cilles Pronovost 
D6partement des sciences du loisir

Universit6 du Québec ~ Trois-Rivières 

Octobre 1965 

rroJ4!t 

Sé 14!ct. 

lIottln 

".trlc. 

Carte 

~f (10' 

(S-6) 

(7-10) 

[J (11) 

o (12) 

o (13) 

o (14) 

o (I~) 



0.1 Pour commencer, j'aimerais que vous me disiez si vous 
écoutez, de façon attentive ou non. de la musique ou 
des chansons ••• 

••• tr~s souvent •••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• • • souvent •.••••....••.••.......•••••.•...••••.. 

••• rarement ••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

•• • jamais ______ ~-.:PASSEZ A L-' Q. 12 •••• 

_______ ~ASSEZ A L-' O. 12 •••• NSP 

0.2 Est-ce que vous écoutez principalement de la musique ou des 
chansons d'origine canadienne (Française ou Anglaise) ou 
étrangère ••• 

••• canadienne française ••••••••••••••••••••••••• 

••• canadienne anglaise •••••••••••••••••••••••••• 

... _________ ••• 6trangire •...••••••.•.•••..•...•.••••••.•••.• 

N!P •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

Si vous écoutez principalement de la musique ou des chansons 
étrangères, est-ce principalement d'origine ••• 

• •• américaine ••••••••••••••••.••.•••••••••••••. 

••• française 

· •• britannique ..••••••.•.•.•••...•••••••..•••••• 

••• autre: 
(précisez) 

NSP 

2 

2 

3 
( 16) 

9 

( 17) 
2 

3 

9 

2 

3 (18 ) 

5 

9 
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0.3 Lorsque vous écoutez des chansons qui ne sont 
pas dàns votre langue maternelle, est-ce 

(répondez oui ou non) 

OUI NON NSP 

••• parce que les chansons dans votre 
langue maternelle ne sont pas 
disponibles sur le marché ••••••••••• 2 9 (19 ) 

••• parce que le choix des disques de 
chansons dans votre langue maternelle 
est trop restreint ••••••••••••••••••• 2 9 (20) 

••• parce que les chansons étrangères 
vous plaisent davantage •••••••••••••• 2 9 (21) 

••• parce que ça jouait i la radio ...... , 2 9 (22) 

••• autre , 2 9 (23) 
(précisez) 

0.4 Ecoutez-vous de la musique ou des chansons ••• 

TRËS RARE-
SOUVENT SOtNENT MENT JAMA 1 S NA NSP -----

••• a la radio A.M. ........ , 2 3 ft 8 9 (24) 

••• a la radio F.M. ........ 2 3 ft 8 9 (25) 

••• sur disques ............ 2 3 4 8 9 (26) 

••• sur cassettes .......... 2 3 4 8 9 (27) 

••• sur walkman •••••••••••• 2 3 4 8 9 (28) 

••• à la télévision payante, 
(29) le much music .......... 2 3 4 8 9 

••• à la télévision ........ 2 3 4 8 9 (30) 
(spectacle, vidéo, câble 
spécial, concert, etc.) 



.. 

0.5 Void une liste de genres de musique que vous pouvez 
écouter. Pouvez-vous me dire si vous écoutez la 
musique ... 

TR~S RARE-
SOWENT SOWENT MENT JAMA 1 5 NSP -----

••• new-wave ou rock . . . . . . . 2 3 .. 9 (31) 

••• dance music ou disco ••• 2 3 .. 9 (32) 

••• chansonniers, auteurs, 
compositeurs, inter-
prètes ................. 2 3 .. 9 (33) 

••• musique western ou 
{34} country •••••••••••••••• 1 2 3 9 

••• groupes ou chanteurs 
{35} populai res ............. 1 2 3 .. 9 

••• heavy métal ............ 1 2 3 .. 9 (36) 

••• musique semi-classique 
(37) ou d'ambiance •••••••••• 2 3 .. 9 

••• musique classique. 
{38} opéra ou· opérette •••••• 1 2 3 .. 9 

••• le jazz ou le blues •••• 2 3 .. 9 (39) 

••• le folklore ou la mu-
sique traditionnelle 1 2 3 .. 9 (40) 

••• autre 2 3 .. 9 (41) 
(précf sez) 

0.6 La semaine, du lundi au vendredi. écoutez-vous de 
la musique ... 

TR~S RARE-
SOWENT SOWENT MENT JAMAIS NSP -----

••• en matinée ............. 2 3 .. 9 (42) 

••• en après-mi di .......... 2 3 .. 9 (43) 

••• en soirée, avant 
(44) minuit ................. 2 3 .. 9 

••• la nuit ................ 2 3 .. 9 (45) 
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0.7 Les samedi et dimanche, écoutez-vous de la musique 

TRËS RARE-
SOUVENT SOUVENT MENT JAMAIS NSP -----

••• en matinée ............. 2 3 4 9 (46) 

••• en après-midi .......... 2 3 4 9 (47) 

' ••• en soi rée avant 
minuit ................. 2 3 4 9 (48) 

••• lanuit ................ 2 3 4 9 (49) 

0.8 Diriez-vous que vous écoutez, de façon attentive ou 
non, de la musique ••• 

TR€S RARE-
SOUVENT SOUVENT MENT JAMAIS NA NSP -----

••• a la maison ............ 2 3 4 8 9 (50) 

••• au travail ............. 2 3 ,. 8 9 (51) 

••• en voitur.e .......•..... 2 3 ,. 8 9 (52) 

••• en autobus ou métro •••• 1 2 3 ,. 8 9 (53) 

•.• a pied ou en bicyclette • 2 3 ,. 8 9 (54) 
••• dans un bar, disco-

thèque, ou autre 
endroit ......••••...•.• 1 2 3 4 8 9 (55) 

••• dans les centres commer-
ciaux ••••• 2 3 4 8 9 (56) 

••• autre endroit 2 3 4 8 9 (57) 
(précisez) 



0.9a Sur semaine. avec qui surtout écoutez-vous de la musique? 

.Seul (e) 

.Avec des ami(e)s ••••••••••••••••••••••••••••••• 

.Membre de la famille (parent'- enfant. etc.) 

.Autre ____________________________________________ __ 

(précisez) 

.NSP 

0.9b La fin de semaine, les samedi et dimanche, avec qui surtout 
écoutez-vous de la musique? 

.Seul(e) ••••••••••.•••••.••••.•.••.•••••••••.•.. 

• Avec des ami (e ) s ••••••••••••••••••••••••••••••• 

.Membre de la famille (parent, enfant, etc.) •••• 

.Autre ------------------------------------(précisez) 

.NSP 

0.10 Pouvez-vous me dire combien d'heures, approximativement, 
vous avez écouté de la musique la semaine dernière? 

Nombre d'heure(s) ---------------------------

6 

2 

3 (58) 

,. 

9 

1 

2 

3 (59) 

9 

(60-61) 
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0.11 Voici un certain nombre de circonstances pour lesquelles les gens 
peuvent ~couter 

, 
de la musique. Est-ce que vous, vous écoutez de . 

la musique ... 
TRES RARE-

SOWENT SOWENT MENT JAHA 1 S NA NSP -----
••• Pour créer une ambiance 

en fahant d'autres 
activités ••••••••••••••• 2 3 8 9 (62) 

••• Pour vous retrouver 
entre amis(es) ......... 2 3 8 9 (63) 

••• Pour exprimer ce que 
vous ressentez ••••••••• 2 3 8 9 (64) 

••• Pour vous reposer ou 
vous détendre •••••••••• 1 2 3 8 9 (65) 

••• Pour vous retrouver 
seul •••••••..••••••••••• 2 3 8 9 (66) 

••• Pour approfondir votre 
connaissance de la 
pièce~ de l'auteur 
ou de son oeuvre ....... 2 3 8 9 (67) 

1. 
••• Pour vous amuser ou 

vous divertir .......... 1 2 3 8 9 (68) 

••• Pour vous changer les 
idées .................. 1 2 3 8 9 (69) 

•• • Pour prati quer .des 
exercices physiques .- -" 

ou corporels ........... 2 3 8 9 (70) 



Q.12 Diriez-vous que vous écoutez la radio de façon 
attentive principalement 

••• pour les informations 

••• pour les chansons et la musique •••••••••••••• 

••• pour les émissions de variétés •••• ~ ••••••••••• 

••• pour les sports .............................. 
••• pour les lignes ouvertes 

ou ••• pour autre chose ____________ _ 

(précisez) 

NA •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

NSP ••••••••••••••••••••••••••••.••••••••••••••••• 

Q.13 Au cours des 12 derniers mois, avez-vous acheté des disques 
ou cassettes vierges ou déjA enregistrées? 

.-----Oui ...................•.......................... 

Non _______ ~PASSEZ A LA Q. 16 

NSP _______ ~PASSEZ A LA Q. 16 

Combien de: 

(s; 98 ou plus, écrire 98) 
( s; NSP ,-..:6cr-ke 99) 
( si aucun', écri re CO,) 

••• Disques 33 tours ••••••••••••••••••••••••••••• 

••• Disques 45 tours ••••••••••••••••••••••••••••• 

••• Cassettes pré-enregistrées 

••• Cassettes non-enregistrées (vierges) ••••••••• 

••• Disques compacts ••••••••••••••••••••••••.•••• 

2 

3 

5 

6 

8 

9 

2 

9 

(71) 

~ (11) 

(12 ) 

1 1 1 
(13-14) 

1 1 1 
(15-16) 

~ 
~ 
~ 

B 
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Q.14 Voici une liste de façons de vous procurer des disques ~u 
cassettes déjà enregistrées. Vous les procurez-vous 

TRËS RARE-

SOWENT SOWENT MENT JAHA 1 5 NA NSP -----
••• chez un marchand de 

disques usagés ......... 2 3 ,. 8 9 (23) 

••• chez un disquaire •• • ••• 2 3 4 8 9 (24) 

••• dans un magasin qui 
vend également autre 

(25) chose •••••••••••••••••• 1 2 3 8 - 9 

••• vous les empruntez A des 
(26~ amf(e)s ou des parents •• 2 3 8 9 

••• vous les empruntez a la 
bfbliothique ou a la 

{27} d;scothèque ••••••••••••• 2 3 8 9 

••• vous faites partie d'un 
club de disques où vous 
avez un abonnement ••••• 2 3 4 8 9 · (28) 

••• vous en reçevez en 
.1 cadeau ••••••••••••••••• 1 2 3 8 9 (29) 
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0.15 Est-ce qu'il vous arrive d'"acheter un disque ou une cassette 
pré-enregi strée" ••• 

. 

TR~ RARE-
SOWENT SOWENT MENT JAMA 1 S NA NSP -----

• •• parce que vous l'avez 
entendu i la radio •••••• 1 2 3 4 8 9 (30) 

••• suite i l'écoute d'un 
vidéo-clip •••••••••••••• 2 3 4 8 9 (31) 

••• parce que vous l'avez 
entendu i la télévision. 2 3 4 8 9 (32) 

••• parce que vous l'avez 
entendu chez des parents 
ou des ami (els ••....... 1 2 3 8 9 (33) 

••• parce que vous aimez les 
chanteurs, musiciens, etc. 1 2 3 8 9 (34) 

••• parce que c'est un diaque 
populaire •••••••••••••• 1 2 3 ,. 8 9 (35) 

... i la suite d'un film ••• 1 2 3 '+ 8 9 (36) 

••• pour offrir en cadeau •• 1 2 3 ,. 8 9 (37) 

••• parce qu'il y avait une 
vente i rabais ......... 1 2 3 ,. 8 9 (38) 



1. 

o Si n'écoute pas de musique, passez à la question li. 

0.16 Plusieurs raisons peuvent limiter les gens dans leurs achats 
des disques ou de cassettes pré-enregistrées. Parmi les raisons 
que je vais énumérer, à chacune, dites-moi si oui ou non elle 
vous concerne ••• 

••• parce que les disques et cassettes 
coûtent cher •••••••••••••••••••••• 

••• parce que les magasins de disques ou 
cassettes sont difficilement 
accessibles ••••••••••••••••••••••• 

••• parce que n'a pas de tourne-disques 
ou de magnétophone •••••••••••••••• 

• •• parce que votre tourne-disques ou 
magnétophone est en mauvais 
état ..................••.......... 

••• vous préférer les écouter à la 
radio ••••••••••••••••••••••••••..• 

••• vous avez suffisamment de 
disques et de cassettes 
pré-enregistrées •••••••••••••••••• 

OUI 

1 

1 

1 

NON NSP 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

0.17 Depuis les 12 derniers mois, avez-vous assisté ~ des specta
cles de chansons, de musique ou à des concerts? 

r------Oui ............................................. 
Non _______ ~ PASSEZ A LA O. 22 

NSP _______ .~PASSEZ A LA 0.22 

11 

(39) 

(40) 

(41) 

(42) 

(43) 

(44) 

2 (45) 

9 



1 . 

Q.18 Depuis les 12 derniers mois, combien de fois avez-vous ~ssisté 
à ce genre de spectacle 

(NSP, écri re 99) 
(si aucun, inscrire CO.) 

•• • new-wave ou rock •••••••• ~ •••••••••••••••••••• 

••• disco ou dance music ••••••••••••••••••••••••• 

••• chansonniers, auteurs, compositeurs, 
interprètes •••••••••••••••••••••••••••••••••• 

••• musique western ou musique country •••••••••.•• 

••• groupes ou chansons populaires ••••••••••••••• 

•• • heavy méta 1 •••••••••••••••••••••••••••••••••• 

••• musique semi-classique ••••••••••••••••••••••• 

••• musique classique, opéra ou opérette ••••••••• 

••• jazz ou blues ••••••••••••••••••••••••••••.••• 

••• folklore ou musique traditionnelle 

••• autre ____________________ ~---------~------------___ 
(pr6chez) 

Q.19a Avez-vous assisté au cours des 12 derniers mois à des spectacles 
gratuits de musique ou de chansons? 

----Oui 

Non ________ ~ ... PASSEZ A LA Q. 20 

NSP _______ -I~ .. PASSEZ A LA Q. 20 

Combien environ? 

(NSP, écrire 99) 
(si aucun, écrire CO.) 

2 

9 

1 J f 
(46-47) 
fIl 
(48-49) 

1 1 1 
(50-51) 
1 1 1 
(52-53) 

1 1 1 
(54-55) 
t . 1 1 
(56-57) 
1 1 1 
(58-59) 

1 1 1 
(60-61) 

L-L-J 
(62-63) 
1 1 1 
(64-65) 

1 1 1 
(66-67) 

(68) 

1 1 1 
(69-70) 

12 



0.19b Est-ce que le fait d'avoir assisté à des spectacles gra~uits 
vous a amené à aller voir plus ou moins de spectacles 
payants? 

Plus ••.•.•.•• ~ •••••..••••.•..••••••...•.••...... 

Autant .......................................... 
Moins ........................................... 
NSP ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

0.20 Est-ce que vous allez voir des spectacles 

••• parce que vous ëtes abonné a 
une série de spectacles ••••••••••• 

••• parce que vous préférez les 
spectacles aux autres sorties 

••• parce que vous y allez uniquement 
lorsque les spectacles sont 
gratuits •••••••••••••••••••••••••• 

OUI NON 

1 2 

1 2 

1 2 

0.21a Est-ce que le fait d'avoir assisté a un spectacle de 
musique ou de chansons vous influence très souvent, 
souvent, rarement ou jamais dans l'achat de disques 
ou cassettes pré-enregistrées? 

Très souvent 

NSP 

9 

9 

9 

Souvent .••.••••.••••••••••..•..••••.•••.•..•..•. 

Rarement 

Jamai $ •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

NSP ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

13 

2 (71) 

3 

9 

(72) 

(73) 

(74) 

2 

3 (75) 

4 

9 



0.21b Est-ce que le fait d'avo;r écouté une p;èce de mus;que,ou 
une chanson vous ;nc;te très souvent, souvent, rarement ou 
jama;s à aller vo;r le groupe ou l'art;ste en spectacle? 

Très souvent .................................... 
Souvent •••••••••••••••••••• ~ •••••••••••••••••••• 

Rarement ........................................ 
Jamah .......................................... 
NSP ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

0.22 Je vais vous lire une l;ste de raisons donn6es par d'autres 
personnes pour expliquer pourquoi elles ne vont pas vo;r 
davantage de spectacles. Est-ce que ces raisons 
s'appliquent 1 votre cas 

••• parce que vous trouvez le coût 
des billets ou de la sortie trop 
61evis •••••••••••••••••••••••••••• 

•• • parce qu.e les salles sont 
trop 610ignées •••••••••••••••••••• 

••• parce que vous n'aimez pas. 
les spectacles de musique ou 
de chansons 

••• parce qu'il n'y a pas suffi
samment de spectacles qui 
vous intéressent •••••••••••••••••• 

••• parce que vous avez été déçu(e) 
dans le passé ••••••••••••••••••••• 

••• parce que vous n'aimez pas sort;r •• 

••• parce que vous préférez écouter 
vos disques ou c~ssettes que 
d'aller voir un spectacle ••••• ~ ••• 

••• parce que vous n'avez pas 
assez de temps •••••••••••••••••••• 

••• autre ________________ ~--------__ 
(pr6cisez) 

OU 1 NON NA NSP 

2 8 9 

1 2 8 9 

1 2 8 9 

1 2 8 9 

2 8 9 

2 8 9 

2 8 9 

2 8 9 

2 8 9 

2 

3 

9 

(76) 

[D (11) 

(12) 

(13 ) 

(14 ) 

(15 ) 

(16 ) 

( 17) 

(18 ) 

(19) 

(20) 

14 
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Q.23 Possédez-vous un appareil vous permettant de faire vos. 
propres enregistrements (son ou image)? 

r--------f'lu ; ...... . ...............•..••.•.•••.•••........ 

Non ________ ~ PASSEZ A LA 0.28 

NSP _______ ~ PASSEZ A LA 0.28 

0.24 Depuis les 12 derniers mois. avez-vous fait des enregistrements 
de musique ou de chansons ••• 

a -•• à la radio A.M. · ....... 
••• à la radio F.M. · ....... 
••• à la télévision · ....... 
••. 1 partir de disques .... 
... i partir de d'autres 

cassettes ••••••••••••••• 

OUI NON NSP 

-
1 2 9 

2 9 

1 2 9 

1 2 9 

1 2 9 

Si on répond non à 
toutes les questions 

PASSEZ A LA O. 28 

15 

2 (21) 

9 

(22) 

(23) 

(24) 

(25) 

(26) 



0.25 Depuis les 12 derniers mois, avez-vous fait des enregistrements 
pour chacun des genres de musique suivant 

••• new-wave ou rock •••••••••••••••••• 

••• dance music ou musique disco 

••• chansonniers, auteurs, 
compositeurs, interprètes 

••• musique western ou musique 
country ••.••..•.•••••••••••••••.•.. 

••• groupes ou chanteurs populaires ••• 

••• heavy métal ••••••••••••••••••••••• 

••• musique semi-classique ou musique 
d'ambiance ........................ . 

••• musique classique. opéra ou 
opérette •••••••••••••••••••••••••• 

••• jazz ou blues ••••••••••••••••••••• 

••• folklore ou musique 
traditfonnelle •••••••••••••••••••• 

••• autre ____________ _ 
(précisez) 

OUI NON NSP 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

1 2 9 

1 2 9 

2 9 

2 9 

Q.26 Est-ce que les enregistrements que vous avez faits vous ont 
amené i acheter moins de disques ou cassettes pré-enregistrées? 

Oui ............................................. 
Non 

NSP 

1 

2 

9 

(27) 

(28) 

(29) 

(30) 

(31) 

(32) 

(33) 

(34) 

(35) 

(36) 

(37) 

(38) 

16 



0.27 Est-ce que vous faites vos propres enregistrements 

••• parce que c'est plus pratique 
d'écouter des cassettes que des 
disques ••••••••••••••••••••••••••• 

••• parce que les disques ne sont 
pas toujours disponibles en 
magasin ••••••••••••••••••••••••••• 

••• parce que vous préférez emprunter 
des disques ou des cassettes 
pour les enregistrer plut~t que 
de les acheter •••••••••••••••••••• 

••• parce que les cassettes déji 
enregistrées sont de moins 
bonne qualité ••••••••••••••••••••• 

••• pour 6conom;ser ••••••••••••••••••• 

OUI 

1 

.. -. 
NON NSP 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

2 9 

0.28 p'ici les 12 prochains mois, prévoyez-vous acheter ou échan
ger les équipements suivants 

(répondez oui ou non) 

OUI NON NSP 

••• un magnétophone a cassettes ••••••• 2 9 

••• une chaine stéréo (ou une partie) • 2 9 

••• une table tournante au laser •••••• 2 9 

••• une radio d'auto •••••••••••••••••• 2 9 

••• une radio ••••••••••••••••••••••••• 2 9 

••• un walkman •••••••••••••••••••••••• 2 9 

••• un magnétoscope (vidéo) ••••••••••• 2 9 

••• une t61évis;on •••••••••••••••••••• 2 9 

(39) 

(40) 

(41) 

(42) 

(43) 

(44) 

(45) 

(46) 

(47) 

(48) 

(49) 

(50) 

(5n 

17 



0.29 Je vais vous énumérer certains appareils et vous allez.me 
dire pour chacun d'eux, combien vous en possédez dans votre 
foyer ••• 

(Si 8 et plus, écrire 8) 
(Si NSP, écrire 9) 
(Si aucun, écrire cO.) 

••• une table tournante 

••• un magnétophone a cassettes 

••• un magnétoscope (vidéo) •••••••••••••••••••••• 

••• une télévision ••••••••••••••••••••••••••••••• 

••• une radio(AH ou FM) •••••••••••••••••••••••••• 

••• un walkman ••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

••• une table tournante au laser ••••••••••••••••• 

0.30 Faites-vous partie d'une association qui a pour objectif 

OUI NON NSP 

••• 1 'écoute de la musique •••• 2 

••• la pratique de la 
musiqûe ...............•.. 2 

••• 1 'échange de di sques ou 
de cassettes ............. 2 

0.31 Diriez-vous que vous lisez très souvent, souvent, rarement 
ou jamais des magazines qui traitent de musique, de 
spectacles ou de système de son? 

Très ·souvent 

9 

9 

9 

Souvent ...••.•...••.••.•.•.•••.••.. . .•.......... 

Rarement 

Jamais ______ ~PASSEZ A LA 0.33 

NSP _______ -I-.~PASSEZ A LA O. 33 

2 

3 

4 

9 

bJ 
a 
1;54;1 

55 

R 
157r. 
~ 

(59) 

(60) 

(61) 

(62) 

18 



0.32 Est-ce que le fait de lire ces revues ou magazines, vou~ 
i nci te â acheter des dfsques ou des cassettes pré-enregîstrées? 

Oui •••••••.••••.•••••••••••••••••••••••••••.•••• 

Non ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

NSP ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

0.33 Avez-vous dans votre foyer, un ou des instruments de 
musique que vous utilisez? 

r---------Qui ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

Non ________ ~PASSEZ A LA 0.3'+ 

NSP _______ ~PASSEZ 1. LA O. 34 •••• 

Leque 1 (1 esque 15) possèdez-vous? 

• Piano •••••••••••••••••••.•••••••••.•••••••.••• 

• Orgue ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• Cuitare ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• Autre instrument i cordes (violon, etc.) •••••• 

Instrument i vent (flüte, etc.) ••••••••••••••• 

• Percussions (batterie, congas, etc.) 

• Autre 
(précisez) 

0.34 Au cours des 12 derniers mois avez-vous suivi des cours vous 
permettant de jouer d'un instrument de musique? 

Ouf ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

Non ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

NSP ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 
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2 (63) 

9 

2 (64) 

9 

(65) 

(66) 

(67) 

1 (68) 

(69) 

(70) 

(71 ) 

2 (72 ) 

9 



1 . 

Q.35 Au cours des 12 derniers mois avez-vous suivi des cours de 
danse? 

"'---Oui 

Non ________ ~ PASSEZ A LA Q. 36 

NSP _______ ~PASSEZ A LA Q. 36 

Quelle sorte de cours de danse? (plus d'une réponse possible) 

· Ballet ..••••..•...•••..•••••.••••••• ~ ••••••••• 

• A6robique ••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• Ballet jazz ••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• Classique ••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• Folklorique ••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• Sociale 

• Autre __________________ _ 

(précisez) 

Q.36 Dans le choix de vos actfvft6s culturelles, la .usfque 
est-elle ••• 

••• très importante •••••••••••••••••••••••••••••• 

••• assez importante •••.••••••••••••••••••••••••• 

•• _peu impof ·t;~f·.·;;~ ••••••••••••••••••••••••••••••• 

••• pas du tout importante ••••••••••••••••••••••• 

NSP .......................................... 

En terminant, quelques questions supplémentaires. 

Q.37 En quelle année êtes-vous n~? 

Q.38 Combien d'années de scolarit6 avez-vous comp16tées7 

Nombre d' années ______________ _ 

2 

9 

1 

2 

3 

4 

9 

(11 ) 

(12 ) 

(13 ) 

(14) 

l15 } 

(16 ) 

( 17) 

( lB) 

(19 ) 

(20) 

( 21-22) 

(23-24) 

20 



Q.39 Ouelle est votre langue maternelle (la première que v~us avez 
apprise et que vous comprenez encore)? 

Français 

Anglais 

• Autre ____________________________________ ___ 

(pr6cisez) 

Q.40 Quel est votre 6tat civil? 

• Mari6(e) ou équivalent 

• C61ibataire ••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

• Veuf(ve) -- dfvorc6(e) -- séparé(e) ••••••••••• 

Q.41 Vivez-vous présentement avec un conjoint? 

Oui ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

Non •••••••• ~ •••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

NSP 

0.42 Dans votre mafson, combfen y a-t-il d'enfants de 

(Si aucun, fncrfre «O.) 

• •• moi ns de S ans. ________ ~ ••••••••••••••••• 

••• de S a 12 ans ---------- ............... . 

••• de 13 a 1S ans. ________ ••••••••••••••••• 

••• de 16 et 17 ans. _____________ ••••••••••••••••• 
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2 (25) 

3 

2 (26) 

3 

1 

2 (27) 

9 

(28) 

(29) 

(30) 

(31) 



0.43 Présentement, que1.1e est votre principale occupation •• • 

(encercler une seule réponse) 

••• en emploi à temps plein •••• • ••••••••• 0 

••• en emploi! temps partiel " •••••••••••• 

••• en chômage ........................... 2 

••• à la retraite ........................ 3 

••• aux études a temps plein ............. 4 
PASSEZ " 1'" LA o. 47 •.• aux soins de la maison ............... 5 

••• invalide, malade, accidenté{e) ....... 6 

••• bien-ëtre social ..................... 7 

••• autre 8 
(précisez) 

. NSP . .................................. 9 
" . 

Q.44 Quel genre de travail faites-vous et dans quel genre d'entre
prise? 

(genre de travail) 

(genre d'entreprise) 

0.45 Est-ce un emploi régulier (permanent) ou un emploi temporaire 
(pour quelque temps)? 

Régulier, (permanent) ••••••••••••••••••••••••• 

• Temporaire (pour quelque temps) ••••••••••••••• 

NSP ••••••••••••••••••••••••••••••••••••.•••••• 

0.46 En général, combien d'heures par semaine travaillez-vous? 

(nombre d'heures) 

22 

(32) 

2 (35) 

9 

( 36- 37) 



0.47 A combien se situe environ le revenu brut annuel de votre 
ménage (avant ;mpots et autres déductions) en 19841 

_________________$ 

MERCI DE VOTRE COLLABORATION! 

23 

(38-40) 


